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O Instagram é uma rede social de compartilhamento de fotos e videos,
constituindo na época atual uma das principais ferramentas de comunicagao
e relacionamento no ambiente digital. Inicialmente concebida para divulgar
conteldos relacionados ao dia a dia dos usudrios, esta ferramenta vem se
transformando em um novo espaco para a publicidade desenvolver suas
estratégias de marketing. Com isto, as marcas passaram a ter novas oportu-
nidades de atingir o seu publico alvo, pois o nivel de engajamento é alto e
permite uma aproximacao entre clientes e empresas. Nesse contexto, surge
0 género discursivo publipost, caracterizado como um cruzamento da publi-
cacdo (post), género prototipico da rede social Instagram, e o anincio pu-
blicitario. Nosso objetivo, nesta comunicacgdo, é descrever o publipost e
explicar seus efeitos de sentido, partindo da hip6tese de que o discurso
publicitario se apropria da cena genérica do post para desenvolver seu pro-
prio dispositivo de fala, tomando como fiador da mensagem um(a) influen-
ciador(a) digital, como uma personalidade publica. A anélise comparativa
da configuragdo semiética e enunciativa de posts e publiposts, no corpus
selecionado, aponta para uma estratégia persuasiva renovada para o discurso
publicitario, que se caracteriza pela necessidade constante de inovar, para
conseguir atrair a atengdo do publico-alvo.
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