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A linguagem especial do futebol, por nds analisada em muitos artigos
publicados em revistas e jornais, ja hd algum tempo e mais recentemente em trés
livros, publicados no Rio de Janeiro, renova-se constantemente sempre que
surgem calorosas discussdes na midia, sobre este apaixonante esporte. A lin-
gua portuguesa, tradutora de todas as emog¢des que o futebol desperta, cria
termos novos para dizer coisas antigas e, também, retira de seu 1éxico passivo
termos jd quase esquecidos pelo puiblico-alvo, receptor das mensagens orais ou
escritas, que os profissionais da drea, jornalistas esportivos, usam, produzem e
reproduzem, servindo-se do formiddvel poder de difusio dos veiculos de comu-
nicagdo de massa. O nosso trabalho tem sido, fundamentalmente, o de estudar a
linguagem do futebol do ponto de vista da criagfo verbal, mas nunca esquecen-
do dos empréstimos lingiifsticos e do surgimento de uma semantizagio especial,
advinda de intimeros fatores sécio e extralingiiisticos, como € o caso do presen-
te trabalho.

Nossa pesquisa utiliza material escrito e oral, obtido através de jornais,
revistas e gravacdes de programas de ridio e televisdo. O ponto de partida do
presente trabalho foram as declara¢des de um jornalista esportivo a um jornal de
grande circulagio no sul do pais.

O cronista e jornalista esportivo, Armando Nogueira, quando do lanca-
mento do Curso de Pés-graduagio em Administragiio Esportiva da Universida-
de do Esporte, em Curitiba, no inicio do més de setembro de 1999, referiu-se, em
entrevistas aos jornais locais, ao futuro do futebol brasileiro em competicdes
internacionais. Chegou mesmo a afirmar que o Campeonato Mundial de Futebol,
promovido pela FIFA, seria disputado por “times” e ndo mais por paises. Os
argumentos, muito interessantes, narrados em seus textos, sdo polémicos, evi-
dentemente, e podem ser analisados pelo discurso metalingiiistico do futebol,
chamando-se a atengio para alguns significantes sociais, retirados de suas
observagoes.

I- O jornalista chama a TORCIDA de PLATEIA.

“...ndo tenho a menor diivida de que na Copa do Mundo niio temos
torcida nos estddios, o que temos € platéia. Se tivesse torcida, teria que ter



86

alambrado, se ndo a torcida brasileira teria invadido o gramado na final da Copa
da Franca e dado uma surra nos jogadores brasilemros™ .

Pelo texto, podemos ver que TORCIDA ¢ PLATEIA nio siio, absoluta-
mente, sinénimos.

Por que torcida e platéia ndo podem ser usados, um no lugar do outro?

Observemos.

O termo TORCIDA, derivagio sufixal de TORCER, do latim cldssico
torquere, ¢ do baixo latim forcere possui um leque significativo muito abrangente
como: afligir, amargurar, atirar, atormentar, curvar, dobrar, despedir, dirigir,
enrolar, experimentar, inquietar, langar, revolver, sondar, torcer, torturar, ver-
gar, voltar. TORCIDA, segundo 0 Dicionério de Aurélio Buarque de Holanda
Ferreira, significa coletividade de adeptos de um clube esportivo; grupo de
torcedores, galera, sendo este dltimo significado, utilizado na linguagem especi-
al do futebol. Antdnio Houaiss registra em seu diciondrio da lingua portuguesa:
‘numa competi¢io (esportiva ou ndo), o conjunto de torcedores’.

O termo PLATEIA, do francés platée, significa o espago destinado aos
espectadores em um teatro, cinema ou auditorio €, por extensio, aos que assis-
tem a espetdculos, os mais variados, inclusive espetdculos esportivos.

Parece, assim, que esses dois termos sdo empregados, sempre guardan-
do seus semas mais significativos. Torcida é empregado para 0s jogos nos
quais a massa comparece como assisténcia, como publico participativo, espec-
tador € ator a0 mesmo tempo, como afirma Muniz Sodré: “Espectador, porque
nio participa fisicamente do que se passa no campo. Ator, porque a “torcida” {(a
discussio acalorada, o arrebatamento, enfim a maneira como o espectador de-
sempenha o seu papel) faz parte necessdria do show”. O termo TORCIDA esta
na boca do povo que aprecia o espetéculo futebol e o futebol-espeticulo esta
na boca dos apaixonados pelo mais popular esporte nacional. O termo TORCI-
DA consta do vocabuldrio ativo dos locutores, repérteres ¢ comentaristas de
ridio e televisdo. Estd na boca do povao.

J4 o termo PLATETA é raramente encontrado na fala dos homens de radio
e televisdo que transmitem as partidas de futebol. Parece que estd restrito a
alguns outros tipos de competi¢des esportivas, onde o publico ndo participa, ao
mesmo tempo, como espectador e ator. O comportamento educado do pablico,
dentro de parimetros elevados da etiqueta social, seu estado emocional, muito
mais orientado pela razio do que pela emogdo, e, até sua indumentaria, denunci-
ando-o pertencer a uma faixa da alta estratificagdio social, seriam indicadores de
uma clara elitizacao. E o caso das partidas de ténis, da patinagiio no gelo, das
competicdes de gindstica nas Olimpfadas etc. Assim, o termo PLATEIA adquire
uma conotacio elitista, opondo-se ao termo TORCIDA, com conotagio, nitida-
mente, popular, Por outro lado, de acordo com situagdes bem excepcionais, uma
torcida inteira pode se transformar em uma grande platéia. Para tal, basta que 0s
espectadores de uma partida de futebol se comportem como espectadores de
uma partida cldssica de ténis. Exageros A parte, vamos idealizar esta situagio,
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para consubstanciar a breve andlise dos sinais (andlise semioldgica ) encontra-
dos, por exemplo, nas partidas de futebol de que a Sele¢do Brasileira participou,
no Campeonato Mundial, na Franca. O piblico brasileiro presente era, em sua
maioria absoluta, formado por individuos das classes sdcio-econdmicas médiae
alta. Para muitos, os jogos da Selecio Brasileira, na Franga, foram, apenas, pre-
textos para férias extemporineas e passeios de verao pela Europa, com uma
moeda nacional, o Real, forte no bolso. Piblico de alto poder aquisitivo, educa-
do, com repertério cultural e nivel de escolaridade elevados, de fino trato, regi-
dos mais pela razdo do que pela emocio... Junte-se a tudo isso o tipo de cultura
futebolistica francesa, completamente diferente da de outros centros europeus
e sul-americanos, onde, nesses centros, a emogdo, quase sempre, € a responsa-
vel por atos de muito vandalismo nos estadios.

Entende-se perfeitamente o que o jornalista quis dizer, e sua escolha
vocabular recaiu em significantes especiais para traduzir o sentido de suas ob-
servagdes, de suas criticas e de sua indignagdo. Os semas subjacentes contidos
em TORCIDA e PLATEIA afloraram, pelo contexto, e surgiram como marcas
distintivas entre os dois significantes, no desempenho lingiiistico do sujeito
falante.

2- O jornalista continua:

“Tenho uma visdo um pouco utdpica de que a Selegdo vai
acabar e no futuro teremos uma Copa do Mundo de clubes. A
Sele¢io, no que ela pode representar um substrato de uma nagiio,
€ uma fic¢io. Comparada com a realidade mercantilista do futebol,
0 que importa € o clube, alids, € também do ponto de vista utdpi-
co. O clube € muito mais importante que a patria na vida do cida-
dao que ama o futebol. O sentimento clubistico precede o senti-
mento patridtico”.

O que pode causar polémica, no texto acima, certamente estard ligado
aos conceitos dos trés significantes: nagdo, pdtria e clube. Por qué ? Primeiro,
néo & facil deixar de lado significa¢Ges intensamente interiorizadas em nés, des-
de pequeninos, como o significado de nagéo e de pétria, substantivos até acei-
tos como sindnimos, um do outro. Depois o texto coloca em confronto CLUBE e
PATRIA, um com o outro. E mais, 0 primeiro, em ordem de grandeza, maior do
que o segundo. Portanto, devemos tecer comentirios sobre nacgdo, pdtria e
clube. '

Naciio (do lat. natione) .Termo antropolégico (a antropologia descreve o
homem, biolégica e culturalmente) e sociolégico (a sociologia estuda a relagéo
do homem com as institui¢des). Assim, NACAO ser4 a reunidio de individuos
fixados em um territério (mesmo que ndo tenham nascidos 14), unidos pelas
mesmas marcas culturais; mesmos lagos histéricos; mesma lingua, religiiio; mes-
mas formas de habitagio, maneira de plantar, de vestir, de sentir a realidade
circundante. Individuos reunidos em torno dos mesmos interesses, simbolos,
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emblemas, organizagoes, lendas e regras. Individuos venerando heréis envolvi-
dos em feitos grandiosos, responsdveis pela coesio do grupo. NACAO sers,
ainda, a reunifio de individuos formando um grupo politicamente organizado
sob um tinico governo. Pode ter a acepgao de Estado (Cf. Organizagéio das
Nagdes Unidas - ONU).

Patria (do lat. patria) Terra do pai, scilicet terra (em alemdo Vaterland,
Cf. Nascentes) .Termo com significa¢fio locativa. Pafs natal, solo natal. Terra
natal. Lugar de origem. Termo ligado as origens. O pafs onde nascemos. Pétria
brasileira. Pdtria amada (Cf. Hino Nacional Brasileiro).

Clube, do inglés club, local de reunides politicas, econdmicas, literarias
ou recreativas. O fonema /e/, paragdgico, surge porque, em portugués, /b/ ndo
fecha silaba.

O sema predominante em NAGCAO, PATRIA e CLUBE seré agrupamen-
to de pessoas.

Todas as metdforas construidas com estes trés significantes, nagdo, pa-
tria e clube, devem obedecer aos significados contidos em cada comentirio,
acima apresentado, e se presentificariio com um ou mais semas de cada feixe
semdntico especifico.

Naciio. Podemos dizer: nagdo tabajara (referéncia histérica e étnica);
nagdo nagd (referéncia racial); nacdes amigas, Nagdes Unidas (organizagao
politica); nacdo rubronegra, nagdo vascaina (referéncia ao futebol) etc.

Patria como locativo : “Minha pdtria é a lingua portuguesa” (Fernando
Pessoa); Quro Preto é a pitria das igrejas barrocas; O Brasil é a pdtria do
samba; A Inglaterra é a pdtria do futebol; “A Selegdo é a Pdtria de chuteiras”™
(N. Rodrigues). '

Clube: Clube dos Sete (Dos sete paises mais ricos do mundo - Referéncia
politico-econdmica); Clube literdrio Machado de Assis (Referéncia literaria);
Fluminense Futebol Clube (Um anglicismo de sintaxe. Referéncia recreativa);
Clube do Bolinha (Local de reunido onde mulher nfio entra. Refer€ncia metatori-
ca a uma transcodificagiio signica: revista em quadrinhos).

Assim, para que se entendam os comentdrios de Armando Nogueira,
envolvendo os trés termos em destaque (nacio, patria e clube), € preciso que 0
leitor distanciado das veredas do futebol, nem sempre verdejantes, seja apre-
sentado a alguns fatos significativos, provocados na sociedade brasileira por
esta modalidade esportiva tdo apaixonante.

O tutebol foi oficialmente introduzido no Brasil, hd pouco mais de 100
anos, em 1894, em Sio Paulo, pelo paulistano de familia abastada, nascido no
Bris, Charles Miller, descendente de ingleses. Inicialmente elitista,
preconceituoso, proibido aos desprezados pela fortuna, aos negros e aos mula-
tos, o futebol brasileiro vai para a clandestinidade das vdrzeas e nas peladas dos
subtirbios inicia a sua transformagfio em esporte balizador de uma nova identi-
dade cultural brasileira. Foi reestruturado pelas transformagdes sociais da pds-
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modernidade e, a partir dos anos 20, com o advento do modernismo nas artes,
nas ideologias, na politica e em todos os ramos das atividades sécio-culturais
como o tenentismo, 0 comunismo, ¢ modernismo e muitos outros “1smos”, se
modifica completamente, atingindo, dez ou quinze anos depois, o
profissionalismo. O futebol pode ser visto como jogo, se for entendido como
brincadeira, proporcionando intenso prazer, sem regras e uniformes coloridos,
oferecendo ao corpo incrivel liberdade e muita espontaneidade de movimentos
(estiio lembrados de Garrincha?). Pode ser visto como esporte, se for olhado
através de suas regras, com juiz, auxiliares de arbitragem, uniformes ¢ muito
mais. Esse futebol como esporte ¢ filho da Revolugdo Industrial” . O futebol,
jogado nas ruas, nas pragas e nas virzeas, juntamente com o futebol das regras
e praticado nos clubes, se identifica com a esmagadora maioria da gente do
povo, que torce por seu clube (pelo time de seu clube). Essa maioria, agora, estd
unida pela mesma expressio de sentimentos de seu clube, um ideal de vida
sublime, herdico e modelar, pois na base desse fendmeno sociolégico pode-se
ver a conquista de espagos, ocupados, pelos brancos pobres, negros e mulatos.
E muitos, chegando ao topo da exaltagio, transferem para a selegdo de futebol
do pafs todas as formas de culto aos valores emblemiticos da pdtria. Mas muitas
bandeiras nacionais levadas aos estidios tém costurados no campo verde e
amarelo os escudos dos diversos clubes dos torcedores de todo o pais. O
futebol cria, entdo, um mito (uma significacio € criada), amalgamando e ajustan-
do identidades nas classes sociais e nas ragas.

Mas essa popularizagdo ndo ocorreu rapidamente. Iniciou-se num conta-
to oral, correndo, boca a boca, pelos bairros das cidades, e foi responsavel pelo
surgimento da paix&o por esse esporte. Com a implantac@o do profissionalismo,
a partir de 1933, até 1950, quando o futebol se divulga definitivamente como
paixdo, mesmo na decepgio, serdo a cronica esportiva, dos jornais, e as trans-
missdes radiofénicas os principais meios responsiveis pela cria¢do de um uni-
verso narrativo, decisivo para a sua popularizagio.

E os times foram surgindo nas vdrzeas e nos suburbios. As agremiagoes
se transformaram em grandes “nacoes™ : a vascaina, a rubro-negra, a tricolor, a
da estrela solitdria, a corinthiana, a do Parque Antdrtica. O futebol, agora, é o
resultado de miscigena¢ao étnica e se torna o mais popular jogo do Brasil. Clu-
bes com conotaciio de nacio.

Clube, local de reunides recreativas, proporcionando prazer, alegria (as
vezes tristeza), diversio e felicidade, € maior que nacao. Fernando Pessoa disse-
ra que sua pdtria era a lingua portuguesa. Pompeu, segundo Plutarco, jd havia
dito que navegar ¢ preciso. Portanto, quando o problema € o das origens, pode-
mos berrar utopicamente - coracio na boca ¢ mio direita no peito - : minha
pdtria é meu clube... e ninguém muda de clube, mas adota-se uma nagéo para 14
viver... e “viver ndo é preciso”...



