A LEITURA SOCIOCOGNITIVA
DAS METAFORAS PUBLICITARIAS
Vanessa da Silva Britto
vanestar@ig.com.br

Ler metaforas publicitarias compreende um processo de con-
templacéo do verbal e do ndo-verbal. Ao lermos as publicidades, nds
somos envolvidos por um ambiente de seducdo que nos causa prazer
e estimula os nossos sentidos a adquirir um produto ou um servico.
Nesse cenario mercadolégico, podemos perceber que a metafora é
algo natural da nossa mente e inserido na nossa cultura. A alianca
entre as metaforas imagéticas e as mensagens dos anunciantes nos
conduz a perceber as préaticas sociais, o estilo e a identidade de que
trata Fairclough (2003). A partir desse estudo, pretendemos mostrar
0 ideoldgico que esta presente nas metaforas estruturais, orientacio-
nais e ontolégicas propostas por Lakoff e Johnson (2002).



