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INTRODUCAO

Esse trabalho é um exercicio de reflex&o acerca da modalida-
de, sendo um resultado de varias leituras, compreendidas principal-
mente em termos das nogdes expressas por Halliday (1978), Azeredo
(2000), Pinto (1994) e Neves (1996, 2006).

A principio, exporemos os principios funcionalistas de Halli-
day (1978), mostrando as fun¢des textual, ideacional e com destaque
a interpessoal, tendo em vista que esta é a marca da modalidade. Para
estabelecermos o contato com o nosso interlocutor, precisamos mol-
dar o nosso discurso de acordo com nossa maneira de ver a realidade
e nossas intencdes.

A seguir, faremos uma comparacdo entre Azeredo (2000),
Lock (1996) e o dicionario eletronico Houaiss para exercermos nos-
so papel critico diante das concepgdes de modalidade.

Apos isso, faremos uma leitura dos tipos de modalidade pro-
postos por Pinto (1994), relacionando em alguns momentos com Ne-
ves (1996, 2006), para que possamos ver os modos de contemplar a
enunciagdo e o enunciado.

Finalmente, baseando-se nas teorias estudadas, analisaremos
anuncios publicitarios. De maneira critica e filosofando sobre os ti-
pos de modalidade, veremos que pode haver a mesclagem de dois ti-
pos de modalidades diferentes: alética e a diretiva na expressao de
necessidade de algo e de ordem ao consumidor.

Assim, desejamos promover um proficuo questionamento em
relagdo aos principios teoricos e sua influéncia nas marcas de moda-
lidade na &rea da Publicidade.



ABORDAGEM TEORICA SOBRE MODALIDADE

Para que tenhamos uma visdo mais critica, precisamos estudar
a visdo funcional da linguagem de Halliday (1978), refletir sobre di-
versas definicdes em Azeredo (2000), Lock (1996) e Houaiss e ob-
servar atentamente os tipos de modalidade em Pinto (1994) e Neves
(1996, 2006). A partir disso, teremos um pensamento mais enraizado
nos ideais interpessoais da modalidade.

A visdo funcional da linguagem

Ao estudarmos a modalidade, podemos compreendé-la como
0 meio pelo qual o enunciador usa o seu discurso em prol de suas in-
tengdes. A expressdo de atitude é a marca desse recurso, pois ha uma
preocupacdo com a forma de se emitir um enunciado para que o lo-
cutor transmita sua mensagem e o interlocutor reaja de maneira posi-
tiva ou negativa em relagdo aquilo que esta ouvindo.

Segundo Halliday (1978), ha trés tipos principais de fungdes
sociais envolvidas na comunicacdo: ideacional, textual e interpesso-
al. Essas fungdes sdo manifestadas como um modo de transmitir o
potencial significativo das representagdes linglisticas.

A funcéo ideacional expressa o contetido do texto para repre-
sentar o0 mundo exterior e interior do sujeito. Partindo do pressuposto
de que a “transitividade é simplesmente a gramatica da oragdo em
seu aspecto ideacional” (1978, p. 150), Halliday defende que todos
0s enunciados incluem o componente ideacional, sendo um recurso
primordial do significado no sistema linglistico. Nesse quadro, 0s
elementos materiais, mentais e abstratos do ser humano estdo embu-
tidos. Todos os enunciados do adulto estdo envolvidos pelo contetdo
ideacional na transmissdo de seu conhecimento de mundo. Isso pode
ser testificado pela seguinte proposicéo:

Mas para o adulto o elemento ideacional na lingua esta presente em
todos os seus usos; seja o que for que ele esteja fazendo com a lingua,
achar-se-a explorando seus recursos ideacionais, seu potencial para ex-
pressar um contetdo em termos da experiéncia do falante e da experién-
cia da comunidade lingtistica. (Halliday, 1978, p. 147)

A funcdo textual envolve o texto nos seus aspectos estruturais
e de formato, deixando o sujeito demonstrar sua experiéncia por



meio de textos coesos e coerentes no sistema da lingua. Essa terceira
macro-funcdo permite que nés facamos a distin¢do entre uma men-
sagem de uma gramatica ou de um dicionario (1978, p. 157). Refere-
se aos elementos expressos no enunciado: o dado, o novo, o temae 0
rema.

A funcdo interpessoal envolve a participacdo do sujeito na
expressdo das acOes sobre os outros no contexto social, desencade-
ando novas acfes. Desde a nossa infancia, interagimos com as pes-
soas numa relagdo “eu” e “vocé” da lingua. Halliday (1978, p. 151)
Nnos ensina que esse processo é uma macro-fungdo, pois abarca todos
0s usos da lingua a fim de estabelecer relag@es sociais e pessoais. Es-
sa é a marca da modalidade e do modo, considerando que na oragéo,
ocorre a selecdo de um papel na situacdo de fala pelo falante, 0 modo
pela escolha de papéis para o receptor e a modalidade.

A modalidade esta inserida na funcéo interpessoal, pois tem
como finalidade a expressdo de nossas crengas ou opinifes a respeito
de algum assunto, como modo de interacdo com as pessoas no mun-
do, mostrando nossos critérios de verdade e valor (Pinto, 1994, p. 81).

As concepcdes de modalidade

A partir dos principios funcionalistas abordados, podemos es-
tabelecer correlagdes entre Azeredo (2000, p. 122), Houaiss e Lock
(1996, p. 193):

diz respeito a ex-
presséo linguisti-
ca de dois aspec-
tos: (a) as apreci-
acoes do locutor
sobre o contetido
proposicional das
oracbes e (b)
seus _interesses e

do falante (ou de al-
guém de quem ele
fala) no que diz res-
peito a relacdo entre
um predicado e aqui-
lo que ele predica,
vendo-a como um
fato, uma possibili-
dade, um desejo, ou

Azeredo Dicionario Eletro- Lock (1996: 193)
(2000:122) nico Houaiss
A modalidade | Expressdo da atitude | It is possible to define modality

both broadly and narrowly. A broad
definition would encompass all ex-
pressions of interpersonal meanings
that lie between it t is so and it is
not so or between do it and don't do
it. A narrow definition of modality
encompasses only the modal auxil-
iaries and their uses, and sometimes
also adverbs fuctioning as Modal




intencdes quanto | algo negativo ou po- | Adjuncts, such as possibly, proba-
as tarefas da e- | sitivo, algo a temer | bly, and certainly.*
nunciagao. etc.

Ao contemplarmos o quadro acima, podemos perceber que as
definicBes apresentadas sdo complementares entre si e tem uma se-
melhanca: a expresséo da atitude do falante. Enquanto que essa ca-
racteristica & vista nitidamente em Azeredo (2000) e Houaiss, ha
uma concepcao implicita de modalidade como atitude em Lock
(1996), pois transmite isso com a nogdo de interagdo ao comentar
sobre os significados interpessoais entre a existéncia ou ndo ou de
um fazer ou ndo que o emissor expde nos enunciados.

Em Lock (1996), podemos ver dois modos de definir modali-
dade: de forma ampla e restrita. Na forma ampla, o autor considera
todas as expressdes que implicam em interagdo entre as pessoas. Ja a
forma restrita se aplica aos auxiliares modais, que séo os verbos “po-
der” e “dever”, representados em inglés por diferentes graus de pos-
sibilidade até atingir a obrigatoriedade: “might”, “may”, “could”,
“can”, “should”, “have to”, “must”. Além disso, hd os advérbios
modais que sdo agrupados em niveis: alto, médio e baixo, identifica-
dos respectivamente em “certamente”, “provavelmente” e “possi-
velmente” (Lock, 1996, p. 194).

Segundo Azeredo (2000, p. 122-123), as apreciac@es do locu-
tor sobre o conteldo proposicional sdo transmitidas por meio de sin-
tagmas adverbiais ou preposicionados, de predicadores seguidos de
que + oragdo ou justapostos no enunciado, de verbos modais, de
marcadores de foco, de empregos modais, de verbos explicitadores
do ato praticado pelo locutor e de entoagéo.

J& os interesses e inten¢des quanto as tarefas da enunciacdo
referem-se diretamente as atitudes individuais e sociais, as condigdes
e as participacOes do interlocutor no ato comunicativo, conforme as
bases funcionalistas de Halliday (apud 1976, p. 154). S&o expressos

! E possivel definir modalidade amplamente e restritamente. Uma definicdo ampla in-
cluiria todas as expressoes de significados interpessoais que esta entre existir e ndo e-
xistir ou entre fazer e ndo fazer. Uma definicéo restrita de modalidade inclui somente
os auxiliares modais e seus usos, e as vezes também advérbios funcionando como Ad-
juntos Modais, tais como possivelmente, provavelmente, e certamente.



por meio de predicadores seguidos de infinitivo ou que + oragéo,
verbos modais, verbos explicitadores do ato praticado pelo interlocu-
tor, modos do verbo e pela entoagéo.

As apreciaces e as intengdes podem ser sintetizados no quadro:

APRECIACOES INTENCOES
Certamente, minha irm4 ird a minha | E proibido fumar.
festa. Eu tenho que terminar esse trabalho.

E claro que meu pai gostou de vocé. | Solicito sua presenca no meu casamento.
Meus tios devem chegar as 14 horas. | Que seu ano novo seja repleto de sadde.
Se eu quisesse ir a Angra com meu | Saiam do meu quarto.

namorado, até meus pais deixariam.

Como a propria etimologia nos informa, “apreciacdo” vem do
significado latino de “appretiare” “apreciar”, “avaliar” (Houaiss).
Sendo assim, as apreciacdes referem-se aos juizos que comunicamos
a respeito de uma situacdo. Nos exemplos, podemos detectar varios
contextos de uso de apreciacao, tais como uma festa e uma conversa,
exprimindo certeza, opinido, hipotese e possibilidade.

Ao verificarmos o sintagma adverbial “certamente” na frase
“Certamente minha irma ird a minha festa”, podemos pressupor que
0 enunciador tem consciéncia pelo seu conhecimento prévio de que
sua irma adora festa e ndo perderia sua festa.

Ao observamos o predicador “E claro” seguido de “que” +
oracao “meu pai gostou de vocé”, podemos perceber que o introdutor
“E claro” molda o enunciado no que tange & certeza na opinido do
enunciador em relacdo a reacdo do pai.

Na frase “Meus tios devem chegar as 14 horas”, dependendo
do contexto da enunciacdo, pode ser uma previsdo intensamente pos-
sivel de acontecer ou pode ser uma obrigacao diante de um encontro
sério acordado com os tios.

Na oracdo “Se eu quisesse ir a Angra com meu namorado, até
meus pais deixariam”, ha a alianga entre a conjungdo “se”, o pretéri-
to imperfeito do modo subjuntivo “quisesse” e o futuro do pretérito
“deixariam” na expressao de hipdtese. Além disso, ha o marcador de
foco “até”, mostrando que os pais, pragmaticamente, considerados 0s
mais dificeis de aceitar tal situacdo nas familias mais tradicionais,
ndo impediriam a filha de executar tal ato.



A intenc¢do do locutor é marcada pelo “esforgo”, pelo “plano”
e pela “vontade”, entre outras idéias, conforme a etimologia latina
“intento, onis” (Houaiss). Na comunicagdo de nossas intenc¢des, po-
demos manifestar, por exemplo, uma ordem, um desejo e um pedido.

Na expressdo lingiiistica “E proibido fumar”, modalizamos o
enunciado em prol de nossa intengéo de ndo permitir o fumo num de-
terminado ambiente. A pessoa é impedida pelas normas de um lugar.

Na oracdo “Eu tenho que terminar esse trabalho”, podemos
perceber nitidamente que o verbo modal “tenho que” refere-se a um
desejo associado a uma necessidade ou a uma obrigacéo.

No enunciado “Solicito sua presenga no meu casamento”, po-
demos ver que o locutor faz um convite a alguém para ir a seu casa-
mento, deixando explicito seu pedido pelo verbo “solicito”.

A expressdo “Que seu ano novo seja repleto de salde” é co-
mum nas confraternizacbes de fim de ano. O verbo no presente do
subjuntivo “seja” no contexto da enunciagdo nos remete a intencao
do enunciador de desejar ao seu interlocutor “votos” de boa salde.

Na expressdo “Saiam do meu quarto”, o presente do subjunti-
vo “saiam” manifesta uma ordem. A entoacdo na enunciagdo marca
firmemente esse sentido. Dessa maneira, 0 subjuntivo estd associado
nessa frase ao imperativo. Isso pode ser ratificado pelo modo “sub-
juntivo imperativo” denominado por Brand&o (1963, p. 397) na con-
ceituacdo “O subjuntivo imperativo expressa ordem, mando, precei-
to e proibicao”.

Assim, em Azeredo (2000), podemos encontrar de forma con-
cisa os principais indices de modalidade expressos em termos de
nossas apreciacoes e inten¢bes quanto ao contetido proposicional.

Seguindo a definigdo lingiistica do dicionario eletrénico
Houaiss, podemos perceber que a atitude do falante esta relacionada
ao modo pelo qual ele predica seus desejos, possibilidades e senti-
mentos. Dessa maneira, ha a unido entre o aspecto psicolégico do
enunciador e a forma do enunciado.

Logo, as concepgdes de modalidade estudadas oferecem-nos
subsidios para refletirmos sobre a funcgdo interpessoal proposta por



Halliday (1978), considerando que a modalidade marca nossa atitude
perante a sociedade.

Os tipos de modalidade

Pinto (1994, p. 81-138) oferece-nos um panorama dos dispo-
sitivos de modalizacdo, mostrando as operacdes envolvidas no esta-
belecimento das interacfes envolvidas entre o emissor e o receptor,
as posicoes nos enunciados com base no valor e na verdade e a cria-
¢do de enunciados encadeados.

O autor desenvolve os tipos de modalizacdo da enunciacéo,
subdividindo-a em declarativa, representativa, declarativa-represen-
tativa, expressiva, compromissiva e diretiva.

A modalidade declarativa consiste em enunciados comprome-
tidos com a verdade ou com a transparéncia da realidade. Um exem-
plo disso pode ser percebido na seguinte situacéo:

O padre fala para os noivos:
- Eu vos declaro marido e mulher.

Ao fazer essa afirmacdo, o padre estd manifestando uma e-
nunciacdo declarativa por meio da expressdo “eu vos declaro”, con-
cretizando a solenidade do matriménio na igreja.

A modalidade representativa consiste na posicdo do emissor
quanto a veracidade da provavel verdade descrita no enunciado. Um
exemplo disso € o verbo de predi¢do na oragdo “Como as nuvens es-
tdo cinzentas, prevejo chuva para daqui a pouco”. Nesse exemplo,
temos uma modalidade representativa baseada nos indices de chuva
em que o0 emissor se responsabiliza pela possibilidade de chuva na-
quele dia.

A modalidade declarativa- representativa tem cunho de posse
da fé pablica. H& a mesclagem da declaracéo e da representagdo num
enunciado com o tom da verdade e da responsabilidade pelos fatos.
A frase “Eu assumo que fumar faz mal a sadde” dita por um médico
é declarativa pelo argumento de autoridade do profissional da satde
e é representativa devido ao uso do verbo de postulacdo “assumir”.



A modalidade expressiva tem carater afetivo na expresséo de
juizos do emissor em relagdo a estados de coisas e a entidades parti-
cipantes. Um exemplo disso é a frase “Lamento que vocé ndo tenha
ido a festa”. Como nos informa Neves (2000, p. 32), o verbo “lamen-
tar” é factivo de atitude sentimental, pois tem relacdo com a verdade
e com a emogao.

A modalidade compromissiva envolve o comprometimento
do emissor diante do receptor no que se refere a algo no futuro em
que sera obrigado a cumprir. Um exemplo disso é a frase “Tenho a
intencdo de me casar com vocé€”, em que 0 emissor assume algo que
vai ao encontro de seu interesse e cabe ao receptor aceitar ou ndo. Se

0 receptor aceitar, estara se comprometendo a casar.

A modalidade diretiva refere-se a um enunciado cujo objetivo
é conduzir o receptor a um comportamento. H4 uma hierarquia de
imposicdo do emissor que vai desde uma ordem aos requerimentos e
pedidos. Pode ser encontrado em enunciados com valor imperativo
conjugado no modo imperativo, subjuntivo, indicativo, gerdndio e
infinitivo, respectivamente em “Sente-se!”, “Faca o que eu lhe pedi”,
“Ninguém entrara!”, “Circulando!” e “Sair!”.

Segundo Pinto (1994, p. 97-11), a modalizac¢do do enunciado
compreende a incidéncia de dicto e re, as relagdes l6gico-semanticas
entre valores modais; as modalidades Onticas, aléticas, epistémicas,
dednticas e axioldgicas.

A incidéncia de dicto e re sdo as duas possibilidades de moda-
lizacdo escolhidas pelo emissor. Na primeira maneira, todo enuncia-
do é atingido, como, por exemplo, “E provavel que eu va a faculdade
amanha”. Ja a segunda forma refere-se s6 ao predicado no que tange
a probabilidade de aplicagdo ao individuo relacionado, como em “Eu
posso vir a faculdade amanha”.

As relacOes I6gico-semanticas entre valores modais desde a
época da filosofia grega tém sido vista por meio de uma representa-
¢do com um quadrado. Como o vocabulério de uma lingua ndo apre-
senta apenas quatro possibilidades de um quadrado, ha estudiosos
que criam hexagonos e octégonos. Para tornar mais simples a expli-
cacdo, Pinto (1994) segue 0 modelo do quadrado légico.



As modalidades 6nticas sdo executadas com a manifestacdo
do ser humano em enunciados com factualidade, contrafactualidade,
hipotese e ndo factualidade, conforme o quadrado l6gico abaixo de
Pinto (1994):

Factual-oureal Contrafactual-ouirreal

Hipotético-ou aparente Nio  factual owndoreal

Partindo do pressuposto que ““todo enunciado com modalida-
de enunciativa de declaracao é onticamente factual” (Pinto, 1994, p.
102), podemos pensar em frases como “E verdade que eu fui a0 mé-
dico” como expressdo de factualidade.

As modalidades aléticas sdo expressas em enunciados decla-
rativos pelos adjetivos ‘“necessario”, “possivel”, “impossivel” e
“contingente”, por substantivos, verbos e advérbios. Os verbos séo
conjugados no modo indicativo e subjuntivo para expressar diferen-
tes sentidos. No modo indicativo, hé indicacdo de necessidade nos
enunciados afirmativos e de impossibilidade nos enunciados negati-
vos. No modo subjuntivo, podemos encontrar enunciados marcando
a possibilidade ou a contingéncia. Esses significados também podem
ser encontrados nos verbos auxiliares modais, em exemplos como
“Eu tenho que ir ao dentista”, indicando necessidade. O quadro abai-
X0 proposto por Pinto (1994) sintetiza o que explanamos.

Necegsario Tmpossivel

Pogsivel C'ontingente



Segundo Neves (1996, p. 171), a modalidade mais relaciona-
da a verdade é a alética. Entretanto, hd um problema central, ja dis-
cutido em Aristoteles, que esta relacionada a possibilidades de ver-
dade no discurso. De acordo com as intencGes do falante, pode haver
ou ndo enunciados de contetdo realmente verdadeiros. Como afirma
Aristoteles “os enunciados de uma ciéncia nem sempre sdo sim-
plesmente verdadeiros, j& que, muitas vezes, se formulam como ne-
cessariamente verdadeiros ou como possivelmente verdadeiros ...”
(apud Koch, 1986, p. 228).

J& as modalidades epistémicas sdo encontradas na modalidade
enunciativa de representacdo (Pinto, 1994, p. 107), indicando os sen-
tidos de certo, plausivel, excluido e contestavel, conforme o quadra-
do Idgico abaixo proposto por Pinto (1994):

Certo Excluido

Plausivel Contestavel

De acordo com Neves (2006, p. 163-164), a modalizacdo e-
pistémica refere-se a apreciacdo do falante no que tange a uma pro-
posicdo ser ou tornar-se verdadeira. Envolve uma atitude do falante
gue esté ligada ao conhecimento e a inferéncia de X (ndo) pode/deve
(ndo) fazer/ser Y. Um exemplo disso é a proposi¢cdo “Ela esta miste-
riosa. Boa coisa ndo deve ser...”, em que se enuncia algo plausivel
de ser por meio da predicdo acerca do motivo do mistério.

As modalidades debnticas ocorrem em enunciados com mo-
dalidade diretiva e sdo transmitidas por verbos auxiliares modais; pe-
lo modo imperativo, indicativo e subjuntivo, sendo que o primeiro é
proferido com a modalidade deéntica facultativa, o segundo indica
obrigatoriedade ou proibicdo e o terceiro marca permissdo ou facul-
tatividade (Pinto, 1994, p. 108-109). Além disso, a modalidade dedn-
tica pode ser expressa pelos adjetivos do quadrado 6gico abaixo de
Pinto (1994):
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Obrigatorio Proibido

Pernutido Facultatrvo

Segundo Neves (1996, p. 172), a modalizacdo debntica impli-
ca em mais controle do enunciador em relacdo aos valores de per-
missdo, obrigagdo e voli¢do. No livro “Texto e gramética”, a autora
nos esclarece que ha dois tipos de obrigacdo no eixo da conduta dos
deonticos: obrigacdo moral e obrigagdo material (2006, p. 174). En-
quanto o primeiro € interno, ditado pela consciéncia e pode ser ex-
presso em exemplos como “N0s temos que respeitar o sinal de tran-
sito”, o segundo é comandado por circunstancias externas como em
“Aquelas pessoas que estdo dentro do trem ndo devem fumar”.

As modalidades axioldgicas sdo as modalidades baseadas no
valor, entendido em termos da presenca ou da auséncia de juizos,
conforme o quadro abaixo de Pinto (1994, p. 110):

JTuizo e/ou Juizo e/ou
adesiio positivos adesdo negativos
Augéncia de juizo e/ou Auséncia de juizo

adegdo negativos e/ou adesdo positivos

Podem ser transmitidas por adjetivos, substantivos, verbos e
advérbios relacionados a cada tipo de juizo, de maneira implicita por
meio de palavras com conotacdo avaliativa ou expressiva. Ha varios
tipos de juizos, tais como de natureza ética “bem e mal” e estética
em “bonito e feio”.

Seguindo os ensinamentos de Pinto (1994), podemos sinteti-
zar o que foi explanado no seguinte quadro de correspondéncias:
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MODALIDADES

Guanto & enunciagio: Cuante ac enunciado:
hodalidade declarativa :> Modalidades 8ntica e alética
Iodalidade represzentativa ::> Modalidade epiztémica

hodalidade declarativa-representativa
Modalidade expressiva ::> Modalidade azolégica

hodalidade compromissiva

hodalidade diretiva [::> IModalidade dedntica

E importante observar que essa classificacdo ndo é rigida,
pois a seguir veremos que na publicidade podera haver uma mescla-
gem da modalidade alética de necessidade relacionada a diretiva de
comando. O modo imperativo est4 entrelacado com a idéia de preci-
sar de algo.

Pinto (1994, p. 111-138) ainda acrescenta a modalidade da
mensagem, compreendida pela proposi¢do e predicacgdo, topicaliza-
¢do, focalizacdo, impessoalizacdo, reducdo de actantes e hierarquiza-
¢do, que sdo baseados na transformacao da proposicéo para atingir 0s
interesses comunicacionais.

Nesse trabalho, enfocaremos as modalidades da enunciagéo e
enunciativas para analisar o poder persuasivo dos anuncios publicité-
rios.

O PODER PERSUASIVO DA MODALIDADE
NA PUBLICIDADE

A publicidade usa a modalidade para atrair o consumidor, ex-
pressando-se principalmente por meio de verbos modais, modo sub-
juntivo, entoacdo e marcadores de foco. Esses recursos sdo associa-
dos freqiientemente a unido entre a modalidade alética e diretiva nu-
ma leitura mais profunda, atribuindo um valor de necessidade aos
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enunciados relacionados a idéia de ordem de comprar ou adquirir um
determinado produto ou servico.

Ao contemplarmos andncio publicitario abaixo, podemos per-
ceber que para persuadir o cliente a adquirir o plano “Premiere Fute-
bol Clube” a empresa usufrui um género textual conhecido: “o chat”,
a fim de mostrar que o comentario do jogo na Internet ndo tem o
mesmo impacto de um programa ao vivo e nem a facilidade de com-
preensao.

[C.....

FUTEROL NEO DR PARR CONTRA. TEM OUE ASSISTIA,

" b
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LIEUE WET 40084 7777 00 SEY 4004 284 ="

et i

Epoca, n° 433, 4 set. 2006.

Com o slogan “Futebol ndo d& para contar. Tem que assis-
tir’”, o anunciante ratifica a tese de que para assistir ao jogo, é neces-
sério adquirir a programacdo na TV por assinatura a fim de estar sin-
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tonizado com as informacdes sobre futebol. Quanto ao enunciado,
podemos perceber num primeiro instante a marca de modalidade alé-
tica de necessidade nessa declaracdo. Implicitamente, o enunciador
esta afirmando “Vocé precisa assistir ao jogo de futebol pelo “Pre-
miere Futebol Clube”.

Aprofundando nossa discussdo, podemos atribuir o status do
enunciado “Tem que assistir”, indo além da declaracdo, chegando ao
nivel maximo da modalidade “Assista ao jogo de futebol pelo “Pre-
miere Futebol Clube”. Nesse caso, estamos sugerindo a idéia de or-
dem numa enunciagdo diretiva.

A nocdo de ordem da modalidade da enunciagdo diretiva é
perceptivel no modo subjuntivo dos verbos “ser”, “assistir” e “confi-
rir”. Ao usar o presente do subjuntivo nos enunciados “Seja socio do
Premiére Futebol Clube e assista na sua TV & maior cobertura das
séries A e B do Brasileirdo, além dos Estaduais” e “Confira as van-
tagens de ser socio”, o locutor esta manifestando suas intengdes
quanto ao contetido proposicional. O objetivo é fazer com que o con-

sumidor adquira o plano diante das vantagens oferecidas.

Assim, o valor imperativo é intrinsecamente desencadeado
nas enunciacdes desse antncio publicitario, ou pelo modal “tem que”
ou pelo modo subjuntivo “seja”, “assista” e “confira”.

Segundo Avila (2004: 39), embora 0s anunciantes busguem
novas formas de atrair o cliente, 0 modo imperativo se destaca, pois
é “la forma méas directa y singular para lograr tal fin? e é “sefia de
identidad de los textos publicitarios que pervive a lo largo de su his-
toria sin reducir su indice de utilizacién”.?

Esse sentido da ordem do imperativo por meio do modo sub-
juntivo é intensamente marcado nos antncios publicitarios. Outro
exemplo é o andncio abaixo:

2 A forma mais direta e singular para alcangar tal fim.

® Sinal de identidade dos textos publicitarios que sobrevivem ao longo de sua histdria
sem reduzir seu indice de utilizagéo.
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»
HKEEP WALKING
. £

AfirT B kderancs. B8 Deber ndo drga. Vends DrDas pafe mencres de 1 snos

Epoca, n® 433, 4 set. 2006.

Nesse anuncio, ha sete verbos no modo subjuntivo indicando
modalidade diretiva: “junte-se”, “seja”, “acesse”, “saiba”, “ndo
perca”, “escolha”, “assuma”. Todos associados a participacdo do
cliente numa promocéo em que poderd comandar um treino de teste
da equipe McLaren.

Aliado a isso, ha referéncia a campanha do governo “Se be-
ber, ndo dirija”. Baseando-se em Neves (2006), podemos perceber
gue esse enunciado pertence @ modalidade de6ntica que implica no
valor da obrigacéo de cunho externo, ja que é ditado pelas normas da
sociedade.
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O enunciado “Vocé pode comandar um treino teste da equi-
pe McLaren Mercedes de Férmula 1” manifesta uma possibilidade
por meio da expressdo modal “pode comandar” numa declaragéo,
sendo assim uma modalidade alética.

Também, podemos observar o uso dos gerdndios “assumin-
do” e “levando” na condi¢do de modalidade, considerando que esta
inserido no enunciado “Escolha sempre o Piloto da Vez: aquele a-
migo que ndo vai beber, assumindo a lideranca e levando todos com
seguranca para casa’ para transmitir a atitude esperada do interlo-
cutor. A intencionalidade est4 explicita: mostrar que quem ndo bebe
tem a capacidade de assumir a lideranga de um carro e levar todos
seguros. Da mesma maneira, um piloto de Férmula 1 ndo bebe e as-
sume a lideranca.

Outro meio de interagir com o consumidor para fazé-lo adqui-
rir algo é a modalidade da entoacdo que, segundo Azeredo (2000:
123), pode ser expressa pela frase interrogativa. Um exemplo disso
pode ser reconhecido no andncio publicitario abaixo.

Ao avaliarmos o enunciado “Vocé nunca pensou que 0 seu
marido pudesse achar tudo numa cozinha sem perguntar: “Amor,
onde € que ta o descascador de batatas?””’, podemos perceber que
h& uma interacdo com o consumidor pelo pronome “vocé”, que nos
indica um didlogo com o consumidor. Além disso, existe uma quebra
de expectativa, pois ao ativar 0 nosso conhecimento prévio sabemos
que na sociedade tradicional ha a idéia de que a mulher saiba onde
estd os objetos da cozinha e 0 marido ndo, aspecto que é contrariado
no mundo atual. Ao emitir essa frase interrogativa, a empresa anun-
ciante da um tom de humor na exposi¢do da praticidade do armario
para o0 marido a esposa.
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Dell Anno

Epoca, n° 417, 15 maio 2006.

Para ratificar essa nogdo, o anunciante usou também o marca-
dor de foco “s6”. Ao pensarmos na enunciagéo “Sé a Dell Anno pen-
sa em tudo™, somos induzidos a acreditar que a Dell Anno é a me-
Ihor empresa no segmento de produtos para casa.

Assim, hd interacdo entre o anuncio da Dell Anno e o cliente,
marcada pela persuasdo por meio da modalidade diretiva com o uso
do pronome “vocé”, da “interrogacdo” e do marcador de foco “s6”

para levar o consumidor a adquirir os produtos.

CONCLUSAO

A modalidade esta constantemente presente no nosso cotidia-
no, principalmente em andncios publicitérios, exprimindo o modo
pelo qual o significado de uma proposicao é refletido para expressar
implicitamente uma ordem, pois ha “roupagens que camuflam as in-
tencBes do texto™ (Carvalho, 1996, p. 45).

Sendo 0 “modus”, a atitude que o sujeito toma em relacdo a
esse contetido (Neves, 1996) e a modalidade diretiva como principal
meio de atingir a persuasdo, podemos constatar que as “roupagens”
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sdo preponderantemente os verbos modais, 0 modo subjuntivo, a en-
toacdo e os marcadores de foco. Usando esses recursos, 0 anunciante
esta moldando o seu discurso em prol de sua intengdo de conduzir o
consumidor a adquirir um produto ou um servico.

Logo, ao expor o produto numa forma de comando com as
“roupagens”, o anunciante estd usando a modalidade da ordem no
contexto da enunciacdo. Dessa maneira, as marcas de modalidade na
Publicidade compreendem a intencdo do anunciante de promover a
atitude da concretizacdo do ato de comprar pelo cliente.
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