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RESUM O: Nesta pesquisa, que tomou como base metodol ogias of erecidas pela andlise do discurso em geral
e pela Semiolinguistica, em particular, buscamos estabel ecer uma comparagdo entre os elementos envolvidos
na construcéo discursiva de telgjornais brasileiros e franceses. A comparacdo intercultural possibilitou que,
ao nos defrontarmos com o “diferente”, tivéssemos uma melhor compreensdo de nossa i dentidade midiético-
discursiva. Varios el ementos analisados nos mostraram que o género telgjornal estainserido em um contrato
gue o obriga a gerir suas duas faces ou que obedece a dois principios : o do dever (representado pela
informacdo) e o do prazer (associado ao espetécul o).

RESUME : Dans ce travail, en prenant comme base les méthodol ogies offertes par I’ analyse du discours en
généra et par la théorie Sémiolinguistique, en particulier, nous avons essayé d’ établir une comparaison
entre les ééments mis en oeuvre par la construction discursive des téléournaux brésiliens et francais.En
étudiant I’ autre, I’ éranger, nous avons pu avoir une vision plus fine de notre identité médiatique-discursive.
Plusieurs éléments « découverts» nous ont montré que le genre tél§ournal s'insére dans un contrat qui
I’oblige & maintenir un compromis avec deux principes: celui du devoir (lié a I'information) et celui du
plaisir (lié au spectacle).

1. Realidade, verdade e discur so

“Quando digo que as pessoas que estdo na caverna somos todos nés é porque damos muito
mais atencdo as imagens do que aquilo que a realidade é. Estamos la dentro olhando uma
parede, vendo sombras e acreditando que elas sfo reais.” (SARAMAGO,2000)

A midia, assim como qualquer outra instdncia sociodiscursiva, constréi para S e para Seus
interlocutores um discurso de autojustificagdo. Para fundamentar esse discurso sdo utilizados varios
argumentos dos quais 0 compromisso ético € um dos mais fortes. temos o dever de manter as pessoas
informadas, contribuindo assim para a formacédo de cidaddos conscientes, ou como afirmam Kovach e
Rosesntidl (2003: 22): "fornecer informacdo as pessoas para que estas sgam livres e capazes de se
autogovernar”.

Manter as pessoas informadas sobre 0 qué? A essa pergunta os jornalistas seriam unanimes em
responder: sobre a realidade dos fatos do mundo. Assim, pode-se depreender que um dos principios
fundadores da prética jornalistica € o seu compromisso com a verdade dos fatos relatados. Como podemos
constatar pelo primeiro dos nove elementos constituintes da profissdo levantados por esses mesmos autores:
A primeira obrigacéo do jornalismo é com a verdade(op.cit :22).

Mas qual verdade? Qual a natureza dessa verdade?

Para Charaudeau (1997:31), a verdade ndo existe em s mesma, ela ndo preexiste a acdo humana; de
fato, ela resulta de um julgamento coletivo que representa idealmente a opinido da maioria, vale para o
conjunto da coletividade. E é dessa verdade que a midia fala, a verdade da maioria para a maioria. Nao é a
verdade filosofica, ndo é a verdade cientifica que é o alvo da midia, mas a verdade que nasce no julgamento
da coletividade, no senso comum.

A informacéo é essencialmente linguagem, e como linguagem ela ndo se refere tdo somente ao sissema
de signos internos da lingua, mas ao sistema de valor de uso destes signos, constituindo-se assim em
discurso, testemunho da maneira pela qual se organiza a circulaco da palavra em uma comunidade social.
Essa forma informacéo € assunto do discurso.

A comunicagdo midiética, cf. Charaudeau (1997:79) é regida por um contrato que em seu fundamento
€ marcado pela contradicdo, de um lado a finalidade de fazer-saber que deve satisfazer o principio de

! Este texto é sintese da pesquisa realizada, por mim, no doutorado em lingiistica na FALE/UFMG (ver referéncias bibliogréficas)
2 Email: gianids@gmail.com
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seriedade da visada informativa, e por outro, a finaidade de fazer-sentir, que para ser realizada agencia
estratégias apropriadas para a espetacularizacdo dainformago e a consequiente captacdo do publico.

Apesar da sobredeterminacdo imposta pelo contrato e de suas restrigbes situacionais, que vao se
refletir em restrigdes discursivas, 0 sujeito comunicante possui muitas vezes um espaco em que a escolha do
como dizer sera determinante para a realizacdo de seu projeto de fala. O espago de estratégias € 0 que
diferenciara, por exemplo, duas matérias jornaisticas sobre o mesmo fato, e sua andlise, entre outras,
contribuira para o estabelecimento das identidades discursivas de cada enunciador. O sujeito comunicante
nao consegue prever os efeitos que ira produzir em seu destinatério: sabendo disso, ele aposta em efeitos
possiveis (efeitos visados), e as estratégias discursivas utilizadas para se atingir esses efeitos sdo as mesmas
que fornecem ao interpretante condicdes de tracar o perfil, aidentidade linguageira do sujeito comunicante.

No nosso caso especifico, a informacgdo televisiva, abordamos estratégias utilizadas para se alcancar
trés efeitos que, se, a0 mesmo tempo, contribuem para se estabilizar o contrato, por outro lado abrem um
espaco para o estabelecimento de identidades e para o questionamento do estatuto paradoxal da informagdo
televisiva 0 que a faz oscilar entre credibilidade/seriedade e captacdo/ emocédo. Esses efeitos sdo os. de
realidade, de ficcéo e de patemizacao.

2. Estratégias discursivas
2.1. Efeitosde Real

Para noticiar um mesmo fato, existem numerosos modos de comunicagdo utilizados pelas midias de
informac&o. Essas diferengas ndo sdo somente retoricas, mas revelam diferentes formas de interpretagdo, de
visdo e de valorizag&o do objeto.

Por exemplo, em uma abordagem dramatizada de um fato, a realidade se colore de ficgdo, os efeitos
visados sd0 tanto um quanto o0 outro, ou segja, efeitos de real e de ficgdo, sobre os quais discorreremos
rapidamente a seguir.

Segundo Machado (1996),° o efeito de realidade resulta de uma convergéncia de indices que tendem a
construir uma visao objetiva do mundo, sendo que esta visdo deve fazer parte de um consenso social. Nesse
sentido, o efeito de realidade estd marcado por indices que mostram:

1.A parte tangivel do universo (0 que pode ser percebido) — a percepcdo do mundo através dos
sentidos é a grande criadora da ilusdo do real. Ver pra crer: partindo desse senso comum, aimagem
€ umaforte aliada da credibilidade que se da ainformagéo televisiva

2.A experiéncia - pela experiéncia partilhada, podemos considerar algo verdadeiro se ja vivenciamos
ago semehante, o critério de verdade aqui é a coeréncia entre o que é informado e o que
acreditamos poder ser verdadeiro. Sendo assim, se nhos informam que alguém sobrevive sem beber
agua em algum lugar do mundo, essa informacdo, provavelmente, ndo encontrara a credibilidade
necessaria para conseguir um efeito de realidade, haja vista 0 conhecimento experiencia das pessoas
sobre esse fato. Para o telgjornal, que visa um publico muito amplo, a busca de credibilidade da
informacdo tera como aliado 0 as experiéncias amplamente partilhadas.

3.0 saber — Aprendizagem de dados técnicos e cientificos que tendem a explicar o mundo de acordo
com o0 que ndo € visivel, mas que pode ser apreendido através de uma ferramenta intelectual:
cdlculo, raciocinio. O efeito de realidade tem, entdo, um forte aliado: o efeito de saber. Este efeito
acontece sempre que o enunciador descreve algo (identificacdo, qualificagdo, etc) que seu
interlocutor ndo conhece, ou gque ele supde que este ndo conheca. Ele se constr6i uma imagem de
sabio, expert, conhecedor do mundo em seus minimos detal hes. Os detal hes da descri¢do sdo a prova
da veracidade do que esta sendo enunciado. Numa narrativa jornalistica esse tipo de efeito é bastante
comum, uma vez que o sujeito comunicante em questdo (o Telgjornal) tem por objetivo transmitir
uma informagdo, ou detalhes que julga ndo sabermos. O efeito de saber € nesse caso, fator
fundamental para expor autoridade e manter a credibilidade do jornal.

O efeito de realidade visa dar maior credibilidade e autenticidade a noticia. A imagem é um forte
recurso do telgjornal para acangar esse objetivo. Mas ndo € o Unico. Pode-se perceber que a encenacdo de

3 Notas de sala-de-aula, em curso sobre Semioli nglisticarealizado no Podlin-FAL E-UFMG-2001, ministrado pela Profa. Dra. Ida
L Gcia Machado.
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“testemunhas’ € também um recurso bastante utilizado. A “testemunha’ vem, na maior parte das vezes,
confirmar a palavra do repérter ou do apresentador. O testemunho é a voz da experiéncia e, ao contrario da
voz de autoridade, pode ser dado por qualquer um que esteja envolvido em um fato X. Normalmente, essas
pessoas sdo andnimas ou, quando nomeadas, tém pouca importancia. O que importa é gue elas representam
um universo de pessoas, sgja de profissionais (metalUrgicos, taxistas etc), sgja de vitimas (miserédveis,
assalariados, aposentados etc) que se procura valorizar natransmissdo de umainformacéo. A utilizacdo desse
recurso, a0 mesmo tempo em que serve ao efeito de realidade, serve ao efeito de patemizacdo, uma vez que
esse Ultimo visa atingir 0 universo de crencas e valores e estes vao estar representados, quase sempre, nas
falas das testemunhas.

2.2. Efeito deficcdo

“O efeito de ficgdo responde ao desejo humano de poder vivenciar (ou se transportar) para
uma historia que tenha comego e fim, em outros termos: poder sentir através da ficcéo, a
existéncia de um eu-unificado.” (MACHADO, 1996)*

Esse eu-unificado so € possivel na ficgdo, ja que a nossa visao do mundo € sempre parcial. S6 aficcdo
€ capaz de fabricar uma totalidade, uma sensacdo de unidade. Quando um jornalista procura juntar os
pedacos das informagdes que possui e constréi uma narrativa com inicio, meio e fim, como se fosse o todo
dos fatos, ele esta utilizando uma estratégia que buscard atingir esse efeito, mesmo que seja com o objetivo
de dar conta darealidade.

Em uma emissdo do tipo Telgjornal, vé-se a utilizagdo de recursos proprios a narrativa ficcional, que
tém o poder de distanciar o telespectador da realidade, aproximando-o de um universo ficcional. Quando os
actantes de um fato X sdo apresentados de forma arquetipica como herdis, viléos, vitimas, ou quando se
evidencia o mistério, o insdlito, tem-se uma “ficcionalizagdo” do real. Uma outra forma de aproximar a
narrativa fatual da narrativa ficcional esté4 no encadeamento dos fatos narrados. A narrativa fatual tende a ser
linear, com inicio, meio e fim. No entanto, quando utilizados recursos como 0 encaixamento, estamos
olhando para uma estrutura tipica da narrativa de ficcdo. MUsicas, ou buscas de melhores angulos
fotogréficos sdo, também, estratégias que aproximam a construcdo de um telgorna da ficgdo
cinematogréfica.

2.3. Efeitos de patemizacdo

Charaudeau (1997b: 29) considera a patemizacdo na informacdo midiatica como uma forma de
socializagdo da intimidade. A vida privada invade a representacdo do espago publico, e o principio de
pertinéncia estd agui ainda mais ligado ao principio de influéncia e a finalidade de captacdo, do que a
finalidade de informar. A instancia midiética seleciona formas de dizer que evidenciam o particular,
tornando-o de interesse publico.

As verdades construidas por esses efeitos ndo sdo verdades universais, mas dependerdo do universo de
crencas e do estado emocional do interpretante. A existéncia do mundo esta condicionada ao olhar subjetivo
langado sobre ele, através de um processo de apreciacdo e avaliagcdo. As crencgas fazem a regulacdo das
préticas sociais, contribuindo para se validar normas efetivas de comportamento e controlar a producéo de
discursos de avaliagdo desses comportamentos o que, por sua vez, contribui para a formagdo de normas
ideais sobre 0 que se deve ou ndo fazer, sobre 0 que € 0 bem e 0 que é o mal.

Quando o discurso informativo busca inserir o outro em um determinado universo de crenga, o faz
com intuito de produzir um efeito reativo: aceitar ou ndo a avaliagdo proposta. O interlocutor é levado a se
posicionar, a entrar em um universo de cumplicidade ou a recusa-lo. As avaliacbes podem se portar sobre
diversos dominios: ético (o que é bom e 0 que € mau); estético (o que € bonito e o que é feio); hedbnico (o
gue € agradavel e o que desagradavel) e o pragmético (o que é Util e o que é inditil).

Uma das formas para se atingir efeitos de patemizacdo é a “dramatizacdo dos fatos’, o
sensacionalismo. Utilizam-se julgamentos mais ou menos estereoti pados (como os arquétipos de vildo, herdi,
vitima,...) através de uma previsdo do imaginario psicossocia de seus sujeitos-alvos (tel espectadores). Nesse
sentido, os efeitos de patemizacdo andam juntos com os efeitos de ficcdo e estdo ambos em funcéo da visada
de captacio.

4]dem nota 2.
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Considerando o objetivo de credibilidade e o de captacdo que estdo na base do discurso de informagdo
midiético, vé-se que este se inscreve em um paradoxo, oscilando entre o fato de querer tornar a informacgdo
mais confiavel, o que exige um maior grau de objetividade, de neutralidade e 0 desgjo de tornéla mais
atraente, 0 que pode comprometer a sua neutralidade. Tais recursos vém romper com uma idéia de que o
jornalismo € fundado somente em premissas de objetividade, neutralidade, imparcialidade, abrindo ao
mMesmo tempo um espaco para a emocao e para a polemizacao nainformagéo.

Dessa forma, podemos afirmar que, apesar das diferentes possibilidades de estratégias discursivas para
se atingir os efeitos de realidade, os efeitos de ficcéo e os efeitos de patemizacdo, a busca por esses efeitos é
elemento congtitutivo do discurso de informagdo dos telgjornais, uma vez que os trés reforcam aspectos de
base desse tipo de discurso: ele se refere a um mundo real/empirico (verdade da correspondéncia) —
representa-0 através de seus recursos semioldgicos (ficgdo) e se insere em um universo de crenca, buscando:
formar opinido (doxa), afirmar, reafirmar ou deformar crengas e principios ja estabelecidos, ou ainda,
emocionar e comover seus interlocutores. Sendo assim, o discurso mididtico de informagdo televisiva
instaura a dial ética entre realidade/ficcéo, verdade/crenca, informacao/emocao.

A tensdo entre credibilidade e captacdo € resultado do lugar enunciativo em que se encontram 0s
interlocutores. O enunciador tem de saber dosar os graus de distanciamento e implicacdo em relacéo ao que
relata. Como o relato dos fatos reais se apdia no universo de crencas dos interlocutores, a informacéo
televisiva buscara a legitimidade dos seus efeitos patémicos no processo de referenciacdo: para emocionar-
Se é necessario que eu sinta que o sofrimento foi realmente sentido.

Podemos afirmar que a informacéo televisiva nasce de um processo de encenacdo da realidade e como
tal deixa marcado em seu produto (sgja o telgjornal, como um todo, ou as matérias: notas, reportagens,
entrevistas) tanto seu vinculo com a realidade fatual, como suas caracteristicas de realidade filmica
(encenac&o).E so justamente essas marcas que podem produzir os efeitos acima abordados.

3. O telgjornal como objeto de pesquisa

“A ordem é a0 mesmo tempo aquilo que se oferece nas coisas como sua lel interior, arede
secreta segundo a qual essas se olham de algum modo umas as outras e aquilo que sb existe
através do crivo de um olhar, de uma atencdo, de uma linguagem e é somente nas casas
brancas desse quadriculado que ela se manifesta em profundidade como ja presente,
esperando em siléncio o momento de ser enunciada.” (FOUCAULT, 1990: 10)

A tentativa de classificaggo e ordenaco do mundo pela ciéncia € antiga e, por que ndo, razdo mesma
de sua existéncia. Na procura de entendermos melhor determinados objetos, dividimo-los em fragmentos,
dissecamos, nomeamos, buscamos relacdes, reacdes e para, depois de tudo, dizermos. é assim que isso
funciona. No entanto, ndo devemos esquecer de que, como diz Foucault, essa ordem interna das coisas é algo
gue sO existe através do crivo de um olhar. O olhar de um cientista, de um analista, € apenas um olhar, ou
como diz Charaudeau: “um possivel interpretativo”, situado em um determinado lugar e época e, por isso
mesmo, sujeito avalores e verdades temporariamente validos.

Assim, sem pretensdo a verdade ou a exaustividade, proponho uma andlise da ordenacéo estrutural dos
telgiornais que compdem nosso corpus, através de uma abordagem panorémica de alguns de seus aspectos.
Esta andlise pode ser justificada pela necessidade de uma visdo do conjunto antes de nos enveredarmos por
uma andlise mais especifica. Reconhecemos que a tentativa foi, por vezes, frustrante, ja que a apreensdo do
todo através de partes, apesar de um método ndo raro, pode ter um sucesso questiondvel. Apesar disso,
esperamos que estas analises contribuam para visualizarem-se algumas das possibilidades de abordagem
desse produto midiético tdo comum no cotidiano de tantas pessoas.

Lugar privilegiado na grade programética da televisio, o Telgjornal das 20 horas tem sido, para muitas
pessoas, a principa fonte de informacdo diaria. Mesmo apesar das diferencas socio-culturais, tanto no Brasil
guanto na Franca, € inegavel a relevante participacdo dos telejornais nos hébitos cotidianos de milhdes de
pessoas.

Os padrdes internacionais dos programas mididticos existentes nos fazem reconhecer um género,
€Oomo, NO NOSSO caso, 0 telgornal. No entanto, 0 objetivo de nossa pesquisa, ndo foi somente o de tracar as
caracteristicas que ddo unidade a esse género, mas sim, confrontar as particularidades de cada telgjornal que
compds NOSSO COr pus.

Foram escolhidos quatro telgjornais noturnos, dos quais dois brasileiros. Jornal Nacional (Globo) e
Jornal da Band (Bandeirantes); e dois franceses: 20 Heures (TF1) e 20 Heures (France 2). A andlise

1247



intercultural podera revelar diferentes formas de ver e recortar a realidade, bem como de construir um
programa midiatico de informag&o, diferencas provenientes de caracteristicas socioculturais e das influéncias
de sua prépria comunidade. Caracteristicas essas que, por outro lado, aproximardo os telgjornais de um
mesmo pais.

3.1. O potencial analitico dos Telgjornais

Os telgiornais (TJs), por serem discursivamente complexos, possibilitam diferentes andlises, sga
através de sua estrutura de conjunto, de seu estatuto e modos de construcéo e funcionamento, da combinacao
de matérias e temas, do cruzamento de géneros discursivos que o caracterizam, da posicdo na grade
programética do canal, entre muitas outras possibilidades.

Como é comum quando se trabalha com discursos sociais, a descri¢do necessita de uma perspectiva
comparativa, por isso pretendemos, a seguir, expor algumas caracteristicas estruturais que consideramos
significativas dos quatro telejornais escol hidos como objetos dessa pesquisa.

Todos os telgjornais tém elementos em comum que reafirmam uma série de propriedades televisuais,
tais como:

e instantaneidade — a emisséo do jornal é realizada ao vivo e encena esta caracteristica;

o delimitacéo temporal - duracdo limitada e regular;

evisualidade — a imagem possibilitou a integracdo; a informacdo tornou-se acessivel a toda
populacéo;

e seletividade — o jornal tria e opera a escolha no fluxo das informagdes (exiguidade informacional).
Essa triagem é feita conjugando as caracteristicas de instantaneidade e visualidade. E o lugar da
focalizagao davida publica;

¢ uma |l 6gica de captacdo — o telgjornal das 20h estd em um lugar privilegiado da grade programética
(horario nobre) e deve captar o maior nimero possivel de telespectadores.

A idéia de um modelo comum de telgjornal é vélida em uma primeira andlise, no entanto mostra-se
ineficaz quando comegamos verdadeiramente a analisar as caracteristicas de dois ou mais exemplares (como
€ 0 nosso caso). O telespectador com olhar mais critico pode perceber, mesmo que intuitivamente, essas
diferencas e dai fazer a sua opcdo. A nés, pesquisadores, cabe um olhar atento que procure realgcar as
caracteristicas e particularidades de cada telgjornal. Assim, talvez, possamos contribuir para uma escolha
mai's consciente do telespectador.

A teoriada Andlise do Discurso proposta por Patrick Charaudeau caracteriza-se, do ponto de vista das
ciéncias da linguagem, como empirico-dedutiva, partindo da recuperacéo de indices em um mesmo tipo de
configuracéo discursiva e colocando-o0s em relagcdo a outros que se encontrem fora do “texto”, procedendo
assm a uma interpretagdo de sentido. Essa perspectiva de andlise discursiva consiste em levantar as
caracteristicas dos comportamentos “ linguageiros’ (o Como dizer) em funcéo de condicdes psicossociais
gue as pré-determinam (o Contrato) (CHARAUDEAU, 1995).

Os telgjornais encontram-se em um ambiente de forte concorréncia, em um contexto de estratégias de
conquista, captacéo e fidelizacdo de um publico. Nesse sentido, buscam uma imagem gue os particularize e
destaque dos demais.

Para Pierre Moeglin (1986:169), essa busca € centrada na idéia de que cada jorna deve ter seu look
bem definido. O look é mais do que uma questéo de vestuério do apresentador ou repérteres, mais do que a
postura ou a diccdo, é também um assunto da cenografia, 0 que nos leva a um problema de agenciamento de
dispositivos visuais e sonoros.

Todos os truques de imagem utilizados pelos TJs ndo acrescentam nada do ponto de vista funcional; o
que, sem divida, € buscado através delas é a imagem — ou mais exatamente, uma imagem — que a televisdo
quer dar de seu jornal. Mas qual seria entdo essa imagem?

Essa afirmagéo, ou melhor, guestionamento, de Moeglin nos faz refletir sobre alguns aspectos que a
andlise da macroestrutura dos telgjornais tentara responder: primeiro, o uso de trugues de imagem e de
inovacoes tecnol gicas realmente ndo acrescenta nada do ponto de vista funcional (fun¢éo de informar, no
entender de Moeglin); segundo, retomando literalmente a questdo de Moeglin: qual aimagem que os canais
de televisdo querem dar a seus telgjornais?
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Francois Jost (1999) propde um percurso analitico que procura visumbrar vérios aspectos do
telgjorna que, analisados, podem nos fornecer um retrato desse complexo meio de comunicacdo. O seu
percurso comecga na andlise da apresentacdo dos telgjornais, contemplando a abertura (générique), o
estidio, as manchetes ou sumario e o apresentador. Uma segunda analise corresponde a observacéo do tema
gue corresponde ao proprio objeto dos telgornais, ou sgja, a transformacdo de fatos em noticias. Essas
andlises podem contemplar as imagens da informacdo e sua relagdo com a realidade, os tipos de imagens, o
testemunho verbal e a estruturacdo dos assuntos (abordagem linglistico-discursiva). A terceira fase da
andlise corresponde a hierar quizacéo da infor macéo, que corresponde a uma abordagem estrutural em que
serdo observados: a relagdo titulos e matérias, a aproximacdo tematica entre as matérias, a grade
programética do canal e o posicionamento do telejornal namesma.

A andlise da apresentac8o sera capaz de nos fornecer uma visdo global, possibilitando-nos tracar as
semelhancgas discursivas que aproximam e/ou distanciam os quatro telgjornais. Ao mesmo tempo, serd
possivel, através dessas preferéncias discursivas, perceber melhor a construgdo da identidade, como cada
telgjornal quer ser visto. A andlise da estruturacdo também nos dara essa visdo macro da hierarquizacdo da
informacdo: as preferéncias tematicas (qual a relacdo entre os temas e os tipos de matérias escolhidas); a
sintaxe telgjornalistica privilegiada (sequiéncia de matérias e temas); a orientagdo argumentativa do telejornal
(o que ele garimpa de valioso nesse infinito universo fatual parater a honra de ser noticiado).

Podemos esquematizar o percurso analitico utilizado por nés da seguinte forma:

TELEJORNAIS

ApresentacaoEstr uturagaoNot|C|as

VARNVAN

Aberturacenari oapresentadorcapital hi erarquizacdoreportagens

televisivo (cotidiano)

de organizacdo visados
do discurso

Imagem x textoModos  efeitos

4. Consider acdes acer ca de algunsresultados
4.1. A Apresentacdo: aimagem desi

Os elementos analisados no tépico” apresentacdo” forneceram-nos a imagem primeira que cada
telgjornal se da (ethos). Vinheta, cendrio, apresentador, manchetes sdo elementos comuns a todos eles, mas,
gue mostram muitas vezes, diferencas consideraveis.

Na andlise das vinhetas, pudemos detectar 0 uso constante de estratégias que visam a efeitos de ficgao,
a simbolizacdo do mundo tornado préximo e acessivel através da mediacdo televisiva. Representacdes
iconicas de mapas e globos demonstram o universo de referéncia do jornal, ou sgja, 0 mundo todo, que
estilizado através de recursos infograficos, torna-se de fécil apreensdo pela tecnologia midiética. A forca de
captacdo dos telgjornais tem o seu foco desviado do compromisso de transmissdo da realidade dos fatos para
outrarealidade: os telgjornais sdo programas televisivos. Logo, neles impera também a ordem do espetécul o,
ordem esta presente, aliés, nos quatro telejornais por nds analisados.
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O cenério do estudio testemunha tanto quanto as vinhetas aimagem que o telgjornal procura se dar. O
apelo estético ndo deve ser desconsiderado. O cenério reflete 0 que o jornal € capaz de fazer tecnoldgica e
esteticamente para valorizar ainda mais a informagdo a ser transmitida e garantir o “show” de noticias.
Notamos neste aspecto, diferencas significativas entre o objeto de estudo brasileiro e o francés. Os jornais
brasileiros utilizam o mundo frenético da redacéo jornalistica como parte do cenario, como pano de fundo
para os apresentadores que estdo em primeiro plano. Pessoas em movimento revelam a dinamicidade do
trabalho que ali esta sendo feito, além de evidenciar a complexa estrutura envolvida na construcdo da noticia.
A0 mostrar toda a maguinaria presente em um estidio, o telgjornal brasileiro busca reforcar aidéia de uma
informacdo de qualidade, a0 mesmo tempo em que reforca aimagem “ de transparéncia’ daredacdo, que ndo
tem nada a esconder de ninguém.

Os telgjornais franceses, em referéncia aos cenarios, se distinguem de forma marcante dos brasileiros.
A simplicidade do cenério tanto do telgjornal de France 2, no qual apenas um mapa-mindi monocromético
serve de pano de fundo, tanto como o do TF1, cujastelas de TV (colocadas como pano de fundo) apresentam
imagens desfocadas, demonstram que o foco principal para o telespectador deve ser o rosto do apresentador,
gue reina absoluto natela, sem elementos que distraiam os tel espectadores.

O apresentador é mais uma das diferencas que podemos perceber logo de inicio entre os telgjornais e €
mais um dos elementos que colocam as producgdes francesas e as brasileiras deste género em grupos
diferentes. Enquanto que nos jornais brasileiros, dois jornalistas dividem o palco no papel da apresentacéo,
nos jornais franceses, um so jornalista monopoliza a atencdo. O plano proximo, os olhos nos olhos e o tom
de voz aliados ao cumprimento cortés dirigido aos telespectadores. Mesdames, Messieur, bonsoir (TF1);
Bonsoir a tous (France 2), aumentam o efeito de proxemia, concedendo aos jornais franceses um tom mais
intimista.

Os telgornais brasileiros das 20 horas utilizam, como dissemos acima, uma dupla, ou mais
especificamente, um casal de apresentadores. Essa dupla presenca faz com que a atencéo ndo sgja focada
apenas em um soO rosto, sem contar que, como também ja dissemas, 0 cendrio € um motivo a mais para um
certo “desvio” da atencdo do espectador. O casal em questdo faz uma espécie de jogral que remete o
telespectador de um lado para o outro. H& ainda, no caso do Jornal Nacional, mais um elemento de
dispersdo: imagens que surgem projetadas ao fundo e que tém por objetivo ilustrar a temética de cada
matéria. Paradoxalmente, essas imagens captam a atencdo do telespectador ao demonstrar a “face-
espetéculo” do programa.

4.2. A Estruturacdo: a organizacdo da realidade na realidade filmica do telg or nal

Devido a concorréncia direta e, talvez, a imagem socialmente cristalizada do que é um telgjornal, as
semelhangas entre as estruturas dos telgjornais os dividem, mais uma vez, em dois grupos: os franceses e os
brasileiros. Uma dessas semelhancas esta relacionada a propria estrutura da emissdo. Os telgornais
franceses s80 monoliticos, apresentados em apenas um grande bloco, sem intervalos. Os telgornais
brasileiros sdo, por sua vez, fragmentados, divididos em blocos, intercalados por publicidades. A auséncia
destas demonstra a importancia dada ao programa na grade — no caso francés - sdo em média quarenta
minutos dedicados exclusivamente ao telgjornal, sem que se corra o risco de que a informac&o seja preterida
pelo apelo a compra de um celular, carro ou bebida.  Se, por um lado, a fragmentacdo demonstra a
necessidade de tornar rentavel o programa, por outro lado revela a imagem que o jorna faz de seu
interlocutor: alguém cuja concentracdo e interesse ndo sd0 mantidos por mais de dez minutos. Os
telespectadores franceses, por sua vez e pela concepcdo de seus telgornais, estariam dispostos a fixarem sua
atencdo em um programa de informagdo durante quarenta minutos ou mais. Estruturas diferentes para
culturas, publicos e “empresas’ diferentes.

No que se refere as tematicas abordadas e a sintaxe pela qual sdo organizadas as noticias nos
telgjornais analisados, algumas semelhancas fazem-se fortemente remarcaveis. Como, por exemplo, a
tendéncia de ir de um ponto maximo de tensdo (normalmente centrado em noticias que demonstram a
desordem do mundo como: tragédias, crimes...) para uma certa sensacdo de aivio, de retomada da ordem
(representadas por noticias ligadas ap esporte, ao lazer etc). Essa é uma constante na estrutura dos quatro
telgjornais analisados. Uma diferenca que pudemos verificar € a maior utilizagdo, por parte dos telgjornais
franceses, de momentos de distens&o, que tornam o telgjornal mais “leve’, grosso modo.
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4.3. A reportagem: atransformagdo do acontecimento em noticia

A andlise das reportagens também revelou algumas diferencas que merecem ser destacadas. A
primeira delas é em relacéo ao papel do repdrter. O repdrter, intermediério entre o mundo fatual e 0 mundo
midiético, ocupa um lugar decisivo. Garantia da verossimilhanca e da eficécia da informagdo, sua presenca
no local do acontecimento deve ao mesmo tempo produzir um efeito de verdade e de autoridade. No entanto,
nos telgiornais franceses, essa presenca € subentendida pelas imagens externas que sdo apresentadas aos
telespectadores, pelos depoimentos escolhidos e pela voz em off que narra os fatos. O telespectador é
convidado a estabelecer com o telgjornal um pacto de confianga. De modo bastante geral — ndo podemos
afirmar o que estamos dizendo de modo incisivo, pois, 0 objeto de andlise que enfocamos refere-se a um
local e tempo determinado - notamos em Nosso corpus, no que diz respeito aos telgjornais franceses que o
foco enunciativo, no caso de “mostragem” de noticias externas, se da mais no relato dos acontecimentos do
gue na pessoa que relata; ou sgja: ainformacdo € mais evidenciada que sua mediagdo. O reporter ndo divide
a atencdo do telespectador e ,consegilientemente, ndo se torna uma “celebridade’(como no caso dos
apresentadores franceses). Ressalte-se que isso acontece raramente no telgjornalismo brasileiro. Reporteres
ganham estatuto de “estrelas’, so reconhecidos na rua, sofrem assédio, ddo autografos, mesmo se aparecem
por poucos segundos na “telinha’.

Na andlise da construcdo da reportagem, pudemos verificar que nem sempre imagem e texto
caminham juntos (afirmativa valida para os quatro telgjornais de nosso corpus). A imagem, matéria-primada
televisdo, tem primazia sobre o relato. A necessidade de mostrar faz com que sgjam criados verdadeiros
mosaicos. De forma muitas vezes frenética, vemos passar varias imagens na nossa frente. O ritmo acelerado
das imagens ndo é acompanhado pelo relato, mais lento e comedido. H& uma tentativa de se estabelecer uma
ancoragem, ou segja, como diz Barthes (1964:44): “/.../ o texto dirige o leitor entre os significados da
imagem, fazendo-lhe evitar alguns e receber outros’, controlando assim as possibilidades de sentido, a
liberdade dos significados da imagem. Alids, em nossas analises procuramos, justamente, tentar escapar das
amarras do texto e verificar 0 as imagens poderiam estar tentando dizer além delas préprias... Percebemos,
entdo, que o carater polissémico das imagens € responsavel pela confluéncia de efeitos de real, ficcdo e
patemizacdo. Uma imagem que, aparentemente, estaria ali por sua funcdo referencial, pode suscitar outros
efeitos, intrusos, talvez. Ora remete-nos a construcdo midiatica da noticia, ora desperta nossas emocoes,
crencas e valores. Se essas imagens sdo utilizadas de forma consciente por parte do produtor da reportagem,
ndo podemos sabé-lo, no entanto, podemos inferir seus efeitos e assim entendermos melhor os elementos
constitutivos desse género televisivo.

Apesar do uso constante de imagens que produzem os mesmos efeitos tanto nos telgornais franceses
como nos brasileiros, percebemos que, nas reportagens francesas analisadas, o ritmo é mais lento, as imagens
ndo se alternam de forma tdo fragmentada, nosso olhar parece acompanhar o olhar do cameraman, ha um
ponto de vista evidentemente mais personalizado do que nhas reportagens brasileiras. nestas, percebe-se um
narrador filmico mais distante e impessoal. Esse “nédo se envolver” ndo deixa de ser uma escolha que busca
um determinado efeito.Apesar dessa opcdo por angulos de filmagem mais distanciados, as imagens
selecionadas para compor a reportagem sdo muitas vezes produtoras de efeitos patémicos, logo de uma
reacdo subjetiva do tel espectador.

Apobs essas consideracBes provocadas pelas andlises realizadas nesta pesguisa, gostariamos de fazer
nossas ultimas incursdes, refletindo agora sobre a representac&o imaginéria do telgjornal.

5. Reflexdesfinais
5.1. Televisdo-janela: a descoberta do mundo

A capacidade de captar 0 estrangeiro, longinquo, o inacessivel criou no imaginério coletivo, umaidéia
de que o telgjornal fosse uma janela para 0 mundo, teoria sustentada durante muito tempo pelas pessoas do
meio. Através dessa janela, poderiamos ver lugares desconhecidos anteriormente que, como em um passe de
magica, entrariam em Nossas casas e em nossas vidas.

Os avangos tecnolégicos foram os grandes capacitadores dessas novas possibilidades, e os
documentarios os primeiros grandes realizadores desse efeito de presentificagdo do mundo, o que tornou
famosa a“telinha’. A televisdo cumpre, entéo, de certo modo, a fungdo de se abrir para 0 mundo, mostrando
como vivem as pessoas que estdo do lado de 1a do espectador.
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Em paises como o Brasil, por exemplo, onde fatores socio-econdmicos e geograficos tornam os paises
estrangeiros, para grande parte da populacdo, infinitamente distantes, a TV representa essa possibilidade de
conhecimento. O inacessivel é captado pelas antenas e trazido as nossas casas.

A televisdo pela acepcdo do termo janela, abre para nds, telespectadores, a possibilidade de aceder ao
“real” do mundo. Mas, trata-se, ndo nos esguecamos disso nunca, de um “real” produzido, escolhido,
elaborado para entrar no género telgjornal — janela do mundo.

5.2. Televisdo-espelho: a descobertade s

De forma, ndo diria “oposta’ como alguns classificam, mas complementar, a televisdo néo é vista
apenas como janela para o0 mundo, mas denominada por muitos como espelho. A metéfora do espelho é
baseada no fato de a TV através, principalmente das imagens do cotidiano, permitir qgue uma sociedade
conhega e se reconheca. Seria um espelho que possibilita um certo auto-reconhecimento. Véem-se, pela TV,
o reflexo da sociedade em uma época determinada, sua cultura e seus problemas. Essa concepcdo da
televisdo-espelho deixa subentendida sua dimensdo representacional (0 espelho produz uma imagem, logo é
representacdo) 0 que ndo € 0 caso na versdo televisdo-janela, que pressupde a visdo do mundo real. No
entanto, o espelho, por suas propriedades fisicas, produz uma representacéo fiel do objeto, com todos seus
contornos, cores, detalhes. A visdo darealidade aqui proposta é a de uma representacéo perfeita da realidade.

Dos programas televisivos, o telgjorna seria aquele que melhor cumpriria esse papel de mostrar a
redidade através de seus fatos “mais importantes’, como apregoados por grande parte dos jornalistas
"mostrar a realidade como e€la €. A imagem da realidade € o que nos possibilita essa concepcdo de
tel evisdo-espel ho.

5.3. Televisdo-caverna: arealidade midiatica

Os resultados das andlises realizados no trabalho que agora concluimos, conduziram-nos a reflexdes
gue se, de um lado, ndo negam as metaforas acima abordadas, apresentam uma terceira possibilidade, a meu
ver, muito mais condizente com arealidade semiol égica do veiculo televisdo: a caverna.

A caverna, como proposta por Platdo, € um lugar de representacdo, que oferece um mosaico de
imagens fatuais, pouco nitidas, obscurecidas pela auséncia de luz. Tomamos como elemento comum para a
utilizacdo dessa metéfora para a televisdo, os elementos. representacdo e fragmentacdo. A televisio e em
particular, o telgjornal, se, por um lado, almegam trazer a luz os fatos mais importantes da realidade e
cumprir seu papel de instancia de informagdo, por outro, mostram-nos um mosaico, discursivamente
elaborado. O que quer dizer que as imagens selecionadas, recortadas do mundo fatual, devem corresponder
as intencionalidades comunicativas dos programas televisivos.

O que é reamente priorizado: o fato, a redidade ou o programa telgjornal? Varios elementos
analisados nesta pesquisa demonstram ser a realidade filmica do telgjornal o fator determinante nas escolhas
tanto estruturais como semiolinglisticas por parte da instdncia de producdo. Cendrios elaborados,
apresentadores elegantes, vinhetas ricas em detalhes, tempo de estudio, encadeamento e construcdo das
noticias, efeitos visados, enfim, elementos diversos que so reafirmam o caréter representacional do telgjornal.

Sendo assim, entre a janela e 0 espelho, uma coisa é certa: o telegjornal é a caverna pela qual vemos a
vida em imagens muitas vezes distorcidas, fragmentadas do mundo e da sociedade em que vivemos.
Parafraseando Saramago: estamos na caverna dando muito mais atencdo as imagens do que a realidade,
vemos sombras e acreditamos gue sdo reais.
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