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RESUMO: O objetivo deste estudo é analisar a representacdo do ensino-aprendizagem de linguas
estrangeiras na midia para compreender como 0 consenso é construido, fixando certas identidades e
desconsiderando outras. Entendemos que a midia utiliza vérios mecanismos para apresentar a aprendizagem
de linguas como um produto de consumo rdpido com a promessa de que os aprendizes bem sucedidos
encontrardo um lugar na lingua do outro. Esse tipo de construgdo, no entanto, atende a interesses politicos e
ideol 6gicos, ndo os educacionais.

ABSTRACT: The objective of this study is the analysis of the representation of foreign language teaching
and learning in the media to understand how consensus is constructed to fix certain identities and disregard
others. Our contention is that the media use different mechanisms to present language learning as a product
for quick consumption with the promise that the successful learner will find a place in the language of the
other. This construction, however, serves political and ideological interests in a given society other than the
educational ones.

1. Introducéo

O discurso da midia como ja constatado por varios autores (Fowler, 1991; Marcondes Filho, 1993;
Herman & Chomsky, 1988/1994; Carmagnani, 1996) apropria-se de diversos meios para homogeneizar
sentidos, estabelecer verdade(s), manter e/ou criar um consenso que € necessario para atestar a sintonia de
interesses e a unido de pessoas ou ingtituicdes em torno de uma comunidade ou nacdo. Buscase, assim,
evitar conflitos que implicam vérios redimensionamentos das rel agdes de poder num dado contexto politico-
social.

No estudo aqui empreendido, buscamos analisar as formas de representacdo do ensino-aprendizagem
de linguas estrangeiras na midia, partindo do pressuposto que o discurso da midia ao representar o outro
funciona como dispositivo de controle (cf. Foucault, 1979/1990) para assegurar a manutenc¢&o do consenso e
fixar uma identidade que num dado momento politico-social, numa dada sociedade, atende a interesses
politico-econémicos, portanto, ideoldgicos. Ao mesmo tempo, buscamos compreender que mecanismos sao
utilizados pela midia para fomentar o desgjo do lugar do outro.

2. Astecnologias da dominacéo e do eu

Segundo Foucault (1988:2), as tecnologias do eu permitem “aos individuos efetuarem, com seus
proprios meios ou com a gjuda de outros, um certo nimero de operaces sobre seus corpos e amas, seus
pensamentos, conduta e modo de ser, com a finalidade de transformarem-se para atingir um certo nivel de
felicidade, pureza, sabedoria, perfeicdo ou imortalidade”. Ao mesmo tempo, sugere que estes sdo 0s poderes
que “fabricalm] o tipo de homem necessario ao funcionamento e manutencdo da sociedade industrial,
capitalista’ (Foucault, op.cit.:XVII).

Partimos dessa colocacdo — a fabricagdo do tipo de homem necessario ao funcionamento de uma
sociedade industrial, capitalista— para a andlise do materia coletado, entendendo que a midia funciona como
dispositivo de controle que Foucault (1979/1990: 244) define como “um conjunto decididamente
heterogéneo que engloba discursos, instituicdes, organizaces arquitetdnicas, decisdes regulamentares, leis,
medidas administrativas, enunciados cientificos, proposi¢des filostficas, morais, filantropicas. (...) O
dispositivo é arede que se pode estabel ecer entre esses el ementos’.

Nesse sentido, a midia (entendida em seu sentido mais amplo) funciona como uma rede que conecta
o(s) discurso(s) sobre ensino-aprendizagem de linguas estrangeiras em varias institui¢oes (educacdo formal,
institutos de linguas, etc.), para vérios fins (por exemplo, as exigéncias do mercado), através de discurso(s)
cientificos sobre os diversos meios para o ensino de linguas, €tc.
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Iniciamos esta discussdo com uma reportagem publicada em 11/11/2006 em vé&ios jornais.
Destacamos o texto do jorna Folha de SPaulo, informando que a matéria foi manchete de primeira pagina
nesse jornal:

CONTROLADORES DE VOO SABEM APENAS‘FRASEOLOGIA’ EM INGLES
Menos de 3% dos oper ador es no pais tém conhecimento minimo do idioma

A noticia em questdo chamou-nos a atencdo tendo em vista que seu contelido diverge muito com
relacdo aos outros textos que circulam na midia sobre a aprendizagem de inglés como lingua estrangeira,
conforme discutiremos na proxima sessdo. Vale esclarecer que a discussdo em pauta resulta das
investigacdes relativas ao recente acidente aéreo entre um avido da GOL e um jato Legacy que provocou a
morte de 154 pessoas, em 29/10/2006. Segundo uma das avaliacbes, os operadores de v6o, por mau uso da
lingua inglesa, forneceram informagfes que colaboraram para o0 acidente. Supostamente, os pilotos do
Legacy (americanos) compreenderam erroneamente as instrucdes de voo e seguiram um plano que levou a
tragédia.

Segundo o jornal,

Em 2005, a Aeronautica fez um diagnéstico da situacéo e constatou que apenas
70 dos 2683 controladores civis e militares em todo o Brasil estariam no nivel 4, o
patamar minimo do novo padrdo. Ou sgja, 2,6% tinham a capacitacdo requerida para
trabalhar dentro das novas normas de seguranca e eficiéncia internacionais, que valeréo
também para os pilotos.

No curso de formacéo, sdo 300 horas de inglés, o que mal tira o controlador do
zero (grifos nossos), segundo apurou a Folha na divisdo de Capacitacéo e Treinamento
profissional do Decea (Departamento de Controle do Espaco Aéreo).

A preparacdo minima hoje é decorar a “fraseologia” — termos e frases de uso
regular no controle aéreo. A preocupacdo dos controladores é quando sai da fraseologia.

Interessante observar gque além do nimero minimo de horas proposto, o patamar minimo de inglés —
Nivel 4 — é descrito do seguinte modo:
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Pronuncia
Sotaque e origem ndo podem influenciar na compreensao

Estrutura
Controle e uso criativo de frases, com poucos erros

Vocabulario
Leque e precisio suficientes para comunicacao sobre o trabalho

Fluéncia
Erro natransicédo da fala ensaiada para espontanea pode ocorrer, eventual mente

Compreensao
Capacidade de fazer esclarecimentos sobre mudangas

I nteracao
Respostas imediatas e manejo adequado de checagens

Ainda segundo o jornal, a OACI — Organizacdo de Aviacdo Civil Internacional, anunciou que até 2008
0 novo padrdo de proficiéncia minima de inglés deve vigorar em todos os paises e recomendou a transi¢éo
gradua. Ao mesmo tempo, alguns controladores afirmaram que o inglés é uma deficiéncia gravissima no
controle aéreo e umareivindicacdo antiga e ignorada pela hierarquia militar (grifos nossos).

O detalhamento desse caso pareceu-nos relevante para o presente trabalho tendo em vista a
observancia na noticia apresentada de vérias questdes que nos interessa abordar neste trabal ho.

A primeira delas diz respeito ao discurso sobre a aprendizagem de LE para o grupo especifico em
contraste com outros discursos sobre a aprendizagem de linguas gque circulam na midia para outros grupos
profissionais.

Ressaltaria aqui a proposta governamental de treinamento de professores para o ensino de Espanhol,
num curso a distancia de 300 horas. Interessante observar que para formar professores de linguas, grupos
governamentais deram o aval a duas institui¢des particulares para desenvolverem a proficiéncia dos futuros
professores de espanhol da rede publica “em 300 horas’ quando a rep6rter da Folha de S.Paulo relata que a
Divisdo de Capacitacdo e Treinamento Profissional do Decea afirma que “300 horas de inglés, mal tirafm] o
controlador do zero”. Sera que aprender espanhol o suficiente para ensindlo exige menos horas que aprender
inglés parasair da‘fraseologia e ser capaz de comunicar-se além das palavras-chave do controle aéreo?

Constata-se, assim, que o discurso sobre a aprendizagem de linguas estrangeiras serve a interesses
politicos e econdmicos e é fabricado pararesolver questdes imediatistas que se apresentam num determinado
contexto historico-social. No caso apresentado pelo jornal, busca-se mostrar como novos erros serdo evitados
e justificar o baixo investimento na preparacé@o de profissionais que efetivamente utilizam a LE no trabal ho.
A0 mesmo tempo, ninguém é verdadeiramente culpado do acidente jA que houve um problema de
comunicacdo. No segundo caso — 0 dos professores de espanhol — interessa ap governo gastar pouco para
implementar alei que torna obrigatdrio o ensino de espanhol em todas as escolas da rede publica, a partir de
2008.

Nos dois casos, o discurso € construido para atender interesses especificos das respectivas institui coes.
Saber/conhecer uma lingua estrangeira dependera do status que a ela € dado em determinado contexto.
Assim, os critérios apresentados para um suposto Nivel 4 sdo também vagos e visam apenas dar um ar de
cientificidade a proposta oficial apresentada. Os especiaistas em lingua estrangeira ndo sdo sequer citados,
apenas 0s gastos com cursos intensivos de ingl és:
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...CUrsos intensivos de inglés geral vao ser contratados em todo o pais, com um minimo de
120 horas/aula no ano. De acordo com a Aeronautica, hA um orcamento de R$ 2,7
milhdes para essa finalidade no préximo ano, mas teme-se 0 contingenciamento de verbas.
(Folha de SPaulo, C4, 11/11/2006).

Observe-se, também, o dizer dos operadores, segundo os quais “ 0 inglés é uma reivindicacdo antiga e
ignorada pela hierarquia militar”. Em outras palavras, o discurso sobre a importancia do inglés para o
sucesso no mercado de trabalho transfigura-se aqui como algo secundario para o qual ha poucas verbas. O
cidaddo comum, contudo, € bombardeado para se adequar ab mercado e aprender inglés para crescer na
carreira,

Esse aspecto remete-nos a segunda quest&o que gostariamos de levantar com relagdo ao discurso sobre
aprendizagem de linguas — a publicidade dos discursos de linguas online.

Em http//www.inglescurso.net/, encontramos os seguintes dizeres gque justificam a necessidade de se
aprender inglés:

O inglés nos préximos anos, sera um idioma universal, mais da metade da populacéo
estara falando o inglés.

Sempre se diz que o inglés é o idioma dos negécios. Hoje mais do que nunca ele esta
presente em quase todo o planeta, demonstrando sua importancia nas mais diversas areas.

Num momento de globalizacdo como o que estamos experimentando, saber falar inglés é
vital para ter sucesso na carreira profissional.

Alguns itens lexicais e frases merecem destaque tendo em vista sua repetibilidade em vérios sites e
propagandas em jornais e revistas: idioma universal, em quase todo o planeta, globalizacéo, vital para o
sucesso profissional.

Interessante observar como a questdo do idioma universal apresenta-se como “verdade”’, modalizada
posteriormente com “em quase todo o planeta’. Sem duvida trata-se de um discurso que utiliza todos os
recursos possiveis para vender seu produto — 0 curso — para agueles que amejam melhores colocacdes (0
desgio do lugar do outro, conforme discutiremos adiante). Para tanto, serve-se de asser¢fes inquestionaveis —
tempo verbal no presente — e advérbios como “hoje’, além de adjetivos como “universal” e “vital” que ndo
deixam espaco para nenhum questionamento. Sem duvida alguma, esse ndo € o objetivo de nenhum discurso
publicitario. Contudo, a aprendizagem de linguas como uma “mercadoria’ que atende necessidades
imediatas parece contaminar outros discursos que a principio, deveriam abordar a LE com objetivos
educacionais.

Relembro o leitor do caso citado de formacdo de professores de espanhol como lingua estrangeira para
citar 0 caso mais recente. Ha varios outros exemplos da LE na escola sendo tratada como mercadoria de
maior ou menor valor, dependendo das necessidades especificas do momento. De acordo com Maria Rita
Kehl (2005: p.237),

O problema maior da cultura de massas é o imperativo mercadoldgico que a
sustenta. E ele que diferencia o “bom” e o “mau” produto cultural, de acordo com
critérios de audiéncia e lucro. E ele que impde uma |dgica tiranica, excluindo
(grifos da autora) todas as experiéncias e expressdes pouco rentaveis de
circulagdo, sob o imperativo da novidade predominante na sociedade
contemporanea, gue mascara uma extrema intolerancia a tudo o que ndo se rege
pela dindmicaveloz do consumo.

E isso — a dinamicaveloz do consumo — € largamente expl orado nos varios sites e em propagandas que
circulam em jornais, revistas, radio, TV ou folhetos afixados no metrd: os cursos sdo rgpidos, com custo
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baixo e organizados especia mente para as necessidades dos alunos. Num dos sites mencionado, a mensagem
final da pagina de abertura, apresenta os seguintes dizeres:

Faca um aula gratisagora!
SUPER-PROMOCAO Webcur sos-inglés
N&o percatempo, faca uma aula gréatis!
Para solicitar maisinformagdes, matricula, uma aula grétis...

CLIQUE AQUI!

Ainda segundo Kehl (op.cit.:239), “ndo nos damos conta de gque todas essas escolhas so a mesma
escolha, e que nossa liberdade se limita a liberdade de nos deixar seduzir pela paix&o da serviddo. A
alienacdo, no modo de producdo do capitalismo avancado que € predominantemente, producéo de imagens,
abarca atodos na medida em que as imagens convocam atodos sem excecdo”.

3. A lingua estrangeira e o desgjo do lugar do outro

Numa perspectiva psicanalitica, Dor (1989:141) aponta que “ndo existe, em Ultima analise, satisfacdo
do desgjo na realidade” (grifos do autor). Ainda segundo o autor, “apesar das acomodagdes discursivas que
levam a evocar a “satisfagdo” ou a “insatisfacdo” do desgjo, a dimensdo do desejo ndo tem outra realidade
gue ndo uma realidade psiquica’.

Abordamos esse recorte na andlise que empreendemos por entendermos gue os textos da midia sobre
as linguas estrangeiras (até mesmo os que ndo sdo publicitérios), por simbolizarem a lingua inglesa como
fonte inexoravel de prazer, de satisfacdo de necessidades basicas, de obtencdo material de algo que o Outro
possui funcionam de modo a estimularem esse desgjo do lugar do outro.

Discutindo a questdo do desgjo das linguas estrangeiras, Prasse (1997:71) formula a seguinte hipétese:
“0 desgjo pelas linguas estrangeiras, o desegjo de aprender, de saber falar uma outra lingua, se alimenta de
duas fontes aparentes que, no fundo, ndo passam de uma sb: inveja dos bens e da maneira como gozam o0s
outros, e inquietacdo por uma desordem, inquietacdo de ndo estar no lugar necessario, de ndo encontrar seu
proprio lugar na lingua materna, uma interdicdo necessaria para situar o desgjo”.

Parece-nos que o discurso sobre linguas estrangeiras na midia € formulado no sentido de agucar a
falta, esse vazio que aparentemente serd preenchido pela lingua do outro que se nos apresenta como nao
tendo ainterdicdo. Ao mesmo tempo, fornece o caminho possivel para que os sujeitos tenham acesso a esses
bens que supostamente 0 outro possui € ao seu gozo, através de um discurso utilitarista. Exemplo disso é o
publico-alvo mencionado em um dos cursos online. Apos a apresentagdo da importancia da aprendizagem de
inglés num mundo globalizado, o texto aponta a quem interessaria 0 curso em questao, ilustrando essa parte
com aimagem de um homem, vestindo terno e gravata, com uma pasta de executivo:

Pablico-alvo:

Se vocé quer ficar mais competitivo na area profissional;
Se quer ter um bom aproveitamento no inglés escolar;
Se pretende vigjar;

Almeja cargos mais importantes,

Quer se destacar, deixar de ser apenas mais um;

Mudar de emprego, melhorar seu curriculo...

Aprenda um idioma, aprenda inglés!

“Aprender um idioma é abrir muitas portas;, descobrir novas culturas, fazer novos amigos,
empreender novos negdcios, nos lanca as viagens que sempr e sonhamos...”
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E notével que o pouco cuidado com a linguagem aponta para um publico-alvo menos preparado, cuja
falta j& existente na lingua materna (em varias niveis) busca um preenchimento numa lingua-outra, no caso o
inglés, para que o sujeito deixe de ser apenas mais um..Nos textos publicitarios, como o exemplo utilizado, e
Nnos outros textos que circulam em nossa sociedade exploram-se a competicdo profissiona, a busca por
cargos mais importantes, a mudanca para um emprego melhor, todos sonhos dos sujeitos numa sociedade
capitalista altamente ligada aos bens materiais e a0 consumo.

Para Kehl (2005:244-5),

Quando a publicidade se apropria das representagdes do inconsciente e as devolve a
sociedade na forma de enunciados objetivos, imagens sedutoras, propostas convidativas
gue parecem esclarecer o enigma do “desgjo do Outro”, o inconsciente deixa de dizer
respeito aos individuos, um a um. A subjetividade subordina-se ao espetéculo de maneira
radical.

Observe-se no excerto da propaganda abaixo (anexo 1) como o espetéculo € construido de modo que o
desgjo do outro sgja explorado ao méximo:

PROFESSORESLICENCIADOS PELA USP ENSINAM INGLESEM CINCO MESES

Aulas comegam em fevereiro ao lado do metr6 e com proposta de semi-gratuidade.
Todos que ligarem ganham (GRATIS) o livro “ Como aprender Inglés’

Oinglés é alingua mais falada na Terra e abre as portas do mundo todo. 80% da renda mundial estaem
maos de seus falantes (nativos ou que aprenderam) e sO o fato de saber inglés pode aumentar os salarios em
100%. E alingua universal da ciéncia dos negdcios e do turismo. Um mundo infinito de oportunidades

No caso em questdo, varios desgjos sdo projetados. 0 desgjo de ser aluno de pessoas que estudaram
numa universidade de renome, a semi-gratuidade do curso e um manua que poderd gjudar o aluno a
descobrir como aprender inglés. Os argumentos apresentados sdo 0s que circulam em outros textos da midia
e fazem parte de um consenso construido por raz8es politicas e econdbmicas. a lingua inglesa como a lingua
mais falada na Terra, a lingua que abre as portas para 0 mundo todo, a lingua utilizada pelos que detém o
poder econdmico, alingua universal, alingua que favorece um mundo infinito de oportunidades.

Interessante observar a redundancia e, a0 mesmo tempo, o objetivo de produzir verdades
inquestionaveis. A metéfora — abre as portas do mundo todo — € utilizada por vérias escolas de linguas e
ressignifica a questdo econbémica. O mesmo ocorre com a promessa de “um mundo infinito de
oportunidades’ que viria preencher essafalta, levando o sujeito ao gozo (talvez infinito?).

A inadequacdo do uso do sintagma “Terra’, numa afirmagdo muito questionavel esta diretamente
ligada & questdo da renda mundial, supostamente nas maos dos que falam inglés. E dificil resistir ao canto da
sereia, sobretudo se o candidato a aluno, conforme podemos detectar pela qualidade do texto, é alguém que
aém dafalta que nos constitui, sente-se excluido do espetéculo (cf. Kehl, op.cit.).

E o texto propagandistico, prové um espetaculo maior:

Aulas-show

(...) um curso livre para quem ndo quer perder tempo com muitos moédulos e estagios, e com musica
ao Vvivo, teatro, cinema e inimeras surpresas em todas as aulas, dindmico, super-divertido e agradavel para
todas asidades...

Com relagéo a questdo do tempo para o curso e, consequentemente, para a aprendizagem, destacamos
a énfase na propaganda em tela do fator tempo — para guem ndo quer perder tempo com muitos médulos e
estagios. Esse tipo de argumento aparece em muitas outras propagandas de escolas que parecem querer negar
a necessidade de um investimento de médio e longo prazo para a aprendizagem de linguas. Tudo indica que
0 auno de hoje é alguém que ndo pode/ndo quer perder tempo. N&o importa que €ele sgja necessario.
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Bauman (1998/1999:90) analisa 0 fendbmeno da imediatez e do consumismo de nossa sociedade,
afirmando que:

A necessaria reducdo do tempo é melhor acangada se os consumidores ndo puderem
prestar atencdo ou concentrar 0 desgjo por muito tempo em qualquer objeto; isto €, se
forem impacientes, impetuosos, indéceis e, acima de tudo, facilmente instigaveis e
também se facilmente perderem o interesse. A cultura da sociedade de consumo envolve
sobretudo o esquecimento, ndo o aprendizado.

Aponta, também, a questdo do desgjo: “Para 0s bons consumidores ndo € a satisfacdo das necessidades
gue atormenta a pessoa, mas 0s tormentos dos desgjos ainda ndo percebidos nem suspeitados que fazem a
promessa ser téo tentadora’ (Bauman, op.cit.:opcit.)

No caso do texto publicitario em questdo, além da aprendizagem répida, divertida e dindmica, ha a
promessa de um programa para “fazer amigos’ que supostamente aproxima os participantes conforme as
afinidades e egtilos de vida, Cineclube e Centro Cultural que o auno pode compartilhar com amigos e
familiares gratuitamente.

Ao mesmo tempo, ha certificado, garantia vitalicia de aprendizado, carteira de estudante, e
participacdo em sorteio para uma viagem de sonhos a Inglaterra ou Estados Unidos. Com um prego quase
simbdlico, 0 aluno tem acesso a todo esse leque de ofertas, irresistiveis ao olhar do consumidor. O curso de
linguas, na verdade, € um mero detalhe nessa gama de ofertas.

Importante salientar que o curso oferecido atraiu um publico muito grande no periodo em que a
publicagcdo da propaganda foi macica. Aulas com mais de 150 pessoas de V&rios niveis ocorriam em um
grande teatro, onde as pessoas cantavam (em inglés), ouviam piadas, participavam do espetéculo. Sem
davida, um exemplo padréo da sociedade do espetécul o levado as Ultimas consequiéncias.

4. Consider acdesfinais

O objetivo desse trabalho foi analisar as formas de representacéo do ensino-aprendizagem de linguas
estrangeiras na midia, utilizando exemplos retirados de jornais, revistas e sitios de cursos de linguas online.
Constatamos que 0 consenso fabricado € o de uma sociedade que cultiva o consumismo, a imediatez, o
espetaculo. O desgjo do lugar do outro é alimentado a partir de umaideologia que fomenta 0 gozo a qual quer
preco. Nesse sentido, todo o investimento necess&rio para a aprendizagem de uma lingua estrangeira é
reduzido ao pagamento de um prego competitivo, num curto espaco de tempo, com promessas de um futuro
melhor. A satisfacdo do desgjo esta ao alcance de todos e de qualquer um. N&o importa se a promessa sera
cumprida. O que importa é que o discurso utilitarista sobre a aprendizagem de linguas estrangeiras parece se
impor de diversas maneiras. O prazer esta no consumo imediato e, desse modo, o0 controle é mais eficaz ja
gue numa sociedade capitalista como a nossa, na qual o discurso neo-liberal é hegemdnico, aprender uma
lingua estrangeira ndo € t&o importante quanto consumir cursos de lingua estrangeira, sobretudo para os que
desgam participar de um grupo privilegiado —nédo ser apenas mais um. No entanto, o controle continua
eficiente, pois naturalizam-se necessidades, fabricam-se sonhos, deixando de lado questbes efetivamente
relevantes a respeito da aprendizagem de uma lingua estrangeira.
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Anexo 1

Professores licenciados pela USP

E inglées emcinco meses

Aulas comecam em fevereiro ao lado do metré e com proposta de semi-gratuidade.
Todos que ligarem ganham (GRATIS) o livro “Como Aprender Inglés!”

0 ingles e a lingua mais falada na Terra e
abre as portas do mundo todo. 80% da renda
mundial esta em maos de seus falantes (nativos
ou que aprenderam) e so o fato de saber ingles
pode aumentar os salarios em 100%. E a
lingua universal da ciéncia, dos negocios e
do turismo. Um mundo infinito de oportunidades,

Aulas-show— Uma equipe de
professores com licenciatura pela USP, que
formou a Sociedade Cultural da Lingua
Universal, mais conhecida pelo publico como
Sociedade Cultural, esta oferecendo um
metodo revolucionario baseado no amor a arte
de ensinar, que permite a qualquer interessado
aprender quase instantaneamente para falar,
ler, escrever, viajar etc.,

E o Projeto “Inglés para Sao Paulo”,
com professores graduados por prestigiosas
universidades e um curso livre para quem nao
quer perder tempo com muitos modulos e
estagios, e com musica ao vivo, teatro, cinema
e inumeras surpresas em todas as aulas,
dinamico, super-divertido e agradavel para
todas as idades e frequentado por executivos,

estudantes, donas de casa e muitos outros
que vém se encantando com a filosofia do curso,
que é “aprender com prazer e alegria".

Além das aulas, os alunos tém gratuitamente:
plantao de duvidas (quase uma aula particular) e
os programas “Fazer Amigos Mesmo!"”
(que aproxima os participantes conforme as
afinidades e estilos de vida), “Cineclube” e
“Centro Cultural”, em que podem trazer
acompanhantes gratis (amigos e familiares), com
sessoes de cinema e palestras gratuitas sobre como
viajar, estudar, trabalhar ou morar no Exterior.

0 curso e com certificado, tem garantia
vitalicia de aprendizado (garantida em
contrato), carteira de estudante para pagar meia
em cinemas, teatros, shows, jogos etc. e ainda
sorteia, neste semestre, uma viagem de sonhos
aInglaterra ou Estados Unidos. Esta viagem pode,
inclusive, ser ganha mesmo sem sorteio,
conforme o tradicional programa “Family
Club" da Sociedade Cultural.

Preco gquase simbolico— A

instituicao oferece este curso bem ao lado do
metro Brigadeiro com a Av, Paulista no Espaco

Cultural da Igreja Imac. Conceicao, na
Av. Brigadeiro Luis Antdnio, 2071, com aulas as
2as.-feiras e horarios pela manha, tarde, noite ou
sabados (inclusive grupos desde as 6h da manha
e no horario do almogo, além de turmas
extras em outros dias da semana)e
com o0 Programa Falta Zero, se o aluno
falta, pode repor em qualquer horario.

0 curso esta com desconto, de RS 120/
mes por apenas R$ 80/mes e ha ainda descontos
adicionais para estudantes, professores, feliz
idade (maiores de 50) e outros e tambem outros
cursos de aprofundamento. Todos que telefona-
rem ganham (gratis) a obra acima (livro-
brochura em arrojada apresentacao grafica com
surpreendentes e fascinantes dicas que
comprovam "o quanto € necessario e como pode
ser super facil aprender inglés”, além de
inumeras curiosidades incriveis da lingua
universal), sendo o telefone da Sociedade
Cultural 3286-0100 das 8 as 21h (gratis
informativo ilustrado).

T3286-0100)/
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OO0 ERINDE! LIVAD-BROCHUWLA (EDICAD DA 1OC. FDIT. KORCTAN, -28 PP - ENTREGUE WO LOCAL DO CURGD).
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