A DESIGNACAO NA MIDIA IMPRESSA *
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RESUMO: Tratase de um estudo inicia que visa evidenciar a oposicdo entre a denominacdo e a
designacdo em um quadro mais geral de relacdes entre a Semantica e a Andlise do Discurso. Nosso objetivo
€ demonstrar o resultado da associagdo referencial de uma relagdo de denominagdo e uma relagdo de
designacdo, utilizando um caso que se manifesta no discurso mididtico: como o locutor exprime um
acontecimento?

RESUME: Il sagit de un éude initial qui a comme but mettre en évidence |’ opposition entre la
dénomination et la désignation dans le cadre plus général des relations entre la Sémantique et la Analyse du
Discours. Notre objectif est de démonstrer le résultat de I’association référentielle d'une relation de
dénomination et une relation de désignation en utilisant un cas qui se manifeste dans le discours médiatique:
comment le locuteur construit des objects dans un événement?

1. Introducéo

O modo de fazer referéncia ao mundo traz implicagdes para o campo da relagdo entre linguagem,
préticas discursivas e realidade. Embora o terreno das discussdes ocorra em campos de perspectivas distintas,
0 quadro de estudos sobre a referéncia e seus usos no discurso muito tem ampliado a compreensdo da
dimens&o expressiva da referenciacio ® no mbito discursivo.

Todas as tentativas de formulagdes que buscaram uma compreensdo dos fundamentos da significagéo
confluem, de alguma maneira, para algo em comum: a pressuposicdo de um sistema de organizacdo dos
elementos (sgja |4 qual for — um sistema linglistico, ou um sistema semiético) e os agentes que o fazem
circular, que o materializam de alguma forma.*

N&o é nosso propoésito, contudo, contrastar abordagens nem, tampouco, refletir sobre o alcance tedrico
de cada uma. Interessa-nos aqui elucidar o funcionamento de um dos processos de referenciacéo - a
designacao - namidia, contrastando-o com a denominacao.

Para compreender o uso do ato de referir, vamos partir do pressuposto de que se trata de uma
manifestacdo discursiva gue, enquanto tal, se da na e pelainteraco, ou seja, onde se executam as estratégias.
Partiremos da premissa de que toda estratégia interacional visa a um objetivo (Berrendonner, 1990) e, por
conseguinte, a maneira de se fazer referéncia aos objetos e seres do mundo pode ser, dependendo da situagéo
de comunicagdo, considerada um tipo de procedimento estratégico. Nessa dimensdo, o ato de linguagem €,
entdo, estruturado por objetivos de acéo social mente significantes sobre (influéncia) e com (co-construgdo) o
outro (Chabrol).> Portanto, agir de modo comunicacional exige que os parceiros, do inicio a fim damise en
scene, definam o que podem fazer em conjunto quanto as metas da interaco e as representem mutuamente
de maneira cada vez mais concorde.’

Nesses termos, todo processo discursivo possui um caréter fundamental mente polémico e conflitual, ja
gue comunicar &, de qualguer modo, rivalizar a fim de colocar as normas a seu favor (Berrendonner, 1990).
Entre os interlocutores se instaura uma luta para o controle das posi¢es conformes, onde todos os dois se
esforcam contraditoriamente para fazer coincidir seus interesses, suas crencgas e suas condutas além dos
valores reconhecidos parafazé-las valer junto do outro.

Ao se levar em conta 0 que estaria em jogo, ou sgja, as motivacdes dos atores sociais, emerge uma
possibilidade de articulacéo entre os objetivos comunicacionais e as metas da interacdo.” Desse modo, as

! Este estudo integra minha pesquisa de doutorado em Anélise do Discurso/FALE/UFMG,ainda em fase inicial, e contacom a
orientacdo do Prof. Dr. Wander Emediato, a quem agradego as valiosas contribuigdes.

2 Contato paraintercambio: francaoliveira@uol.com.br

3 Nesse sentido, adotamos o termo referenciacéio (M ondada e Dubois, 2003: 30), para enfatizar aidéia de processo que o ato de
referir resguardaem si.

*MARI,1991:1.

5 CHABROL, 1994: 29, apud Charaudeau e Maingueneau, 2004: 26.

5 Ibidem, ibidem.

" GHIGLIONE e TROGNON, 1993:104 , apud Charaudeau e Maingueneau, 2004:26.
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estratégias discursivas acionadas pelos sujeitos envolvidos no processo da interagdo, tanto na instancia de
producdo quanto na instdncia de interpretagdo, surgem, portanto, como comportamentos adaptadores,
escolhidos entre outros no espaco de coer¢es impostas pel os quadros situacionais e pelas metas de acéo, a
fim de compor da melhor maneira o que pretendem. Assim, o ato de comunicacdo se define por meio de um
objetivo gue constitui uma tensdo em direcéo a ‘resolucéo do problema’ colocado pela existéncia do outro e
[...] umprojeto deinfluéncia. ®

Nesses termos, vamos tomar o discurso da midia impressa como ponto de nossa reflexdo, nos
perguntando: como a midia representa um acontecimento para torn&lo de dominio publico? Em outros
termos, como a instancia mididtica utiliza o aparelho da linguagem para semantizar um acontecimento, isto
€, para, estrategicamente, referi-10? Quais as consequiéncias do procedimento de referenciacdo utilizado?

Portanto, nossas indagacdes estdo pautadas numa concepcdo que considera o procedimento da
designacdo no patamar de uma estratégia interacional, ao levar em conta que, para fazer referéncia a um
determinado fato ou acontecimento social, a instancia mididtica transcende a fungdo de “etiquetagem”,
visando outras finalidades. Na verdade, ela lanca mdo de um procedimento que ndo fica s6 na fungdo de
apresentacdo do fato: elatambém estaria buscando a captacéo, a adesdo e ainfluéncia

Diante disso, torna-se imprescindivel, para nossa investigagdo, demarcar a diferenca entre
denominacaio e designacdo nos moldes propostos por Kleiber (1984)°, para quem a designac&o é definida,
contrastivamente, a partir da associagcdo ocasional entre uma seqUéncia linglistica e um elemento da
realidade, diferentemente da denominagéo. Conforme o autor, a designacdo ndo é objeto de um ato prévio
nem de um habito associativo. Ela s6 é definida em relacdo a denominagdo e se constitui como unidade
apreciativa.

Nosso objetivo, com este estudo, &, pois, iniciar uma reflex@o sobre a designacéo, encarando-a como
uma forma de referenciagdo que, ao ser utilizada no discurso, no caso da midia, por exemplo, mobiliza
representacdes, instaura i dentidades e posicionamentos.

Para integrar nossa andlise, vamos utilizar o material de capa da revista Veja de 14/06/2006, *° quando
do anuincio da invasdo do Congresso Nacional por militantes do ML ST, para nos fornecer elementos a partir
dos quais poderemos perceber as dimensdes linguistico-discursivas do uso da designacéo, considerando, ao
mesmo tempo, o plano verbal e alguns elementos iconicos presentes no texto.

Entendemos que o estudo da designacéo pode contribuir para ampliar a compreensdo ndo so de seu
modo de funcionamento e atuagdo, como também da dimensdo expressiva da referenciacdo no ambito
discursivo; desse modo, através de andlise da(s) relacdo(des) de designacdo, revelar a representacdo que o
enunciador tem de um objeto discursivo. Nesse sentido, um estudo, dessa natureza, pode favorecer a
realizagdo de andlises comparativas entre as designagdes ndo sO no interior de um mesmo discurso, mas entre
discursos de diferentes naturezas proferidos sobre um mesmo referente.

2. A informag&o midiatica : modelo dereferéncia comum para um acontecimento

Desde sempre, a linguagem humana € considerada como atividade social por estar orientada para uma
significacdo socialmente relevante. A instancia mididtica, no seu papel de construtora da informagéo,
constitui um espaco de confrontac&o de opinifes e de valores que, ao mobilizar representacdes e instaurar
identidades, deixa entrever sua dimensdo de fenémeno social que reflete, a0 mesmo tempo em que ingtitui,
uma compreensdo da “ realidade” por meio da e na atividade discursiva.™* E necessério prever, em termos
de informacdo, para que um enunciado faca sentido e sgja interpretavel, que se satisfaga a condigdo de
coeréncia semantica presente na articulacdo entre “informacdo dada’, que é estocada em memdria, e
“informacgdo nova’, que é trazida pela situacéo e pelo contexto. 1sso significa que os sujeitos da comunicagao
- a0 se apoiarem em informagdes tiradas da memoéria de longo termo, em informagdes tiradas da meméria
de meio termo e em informac0es tiradas do ambiente fisico - poderdo interpretar, por calculo de inferéncia,
as mensagens.’? Nessa dimenso, a informag&o midiética ultrapassa a esfera do simples comunicar um fato
de quem se supde o detenha para aquele que ndo o possui. Como ressalta Bakhtin, o signo, além de fazer
parte de uma realidade, também reflete e refrata uma outra. O que também é vaido dizer para ainformagdo
gue, enquanto signo ideoldgico, faz parte de uma realidade, seja como instrumento de producdo ou como

8 CHARAUDEAU e MAINGUENEAU, 2004: 27

% KLEIBER, 1984:80, apud Charaudeau e Maingueneau, 2004:150

1% Revista Veja, edicdo 1960, ano 39, n° 23.

| YSARDO-DIAS, 2006: 26.

12 MOESCHLER E REBOUL, 1994: 41, apud Charaudeau e Maingueneav, 2004
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produto de consumo. Nesse sentido, a informagdo também reflete e refrata uma outra realidade que lhe é
exterior.”® De modo extensivo, devido ao estatuto ideoldgico que ja Ihe é inerente, simplesmente por sua
categoria de signo, a informag&o traz consigo “um” significado que remete para algo situado fora de si**
mesma. Isto €, enquanto signo, ela pode distorcer essa realidade, ser-lhe fiel, ou apreendé-la de um ponto de
vista especifico.® Em outras palavras, ainformagio midiética constr6i uma visio e um sentido particular do
mundo.'® Na evidéncia do invisivel e do chocante, constréi-se uma visio do espaco publico condizente com
os objetivos dainteracso: evidéncia implicita de toda estratégia interacional .’

Na perspectiva de Berrendonner (1990), toda interagdo, em maior ou menor grau, produz uma
rivalidade a fim de colocar as normas a favor de si. E como se instaurasse uma disputa entre os
interlocutores para o controle das posi¢cdes conformes, isto €, para impor a melhor forma de fazer valer
interesses, crencas e condutas: unificar os valores reconhecidos para os fazer valer junto ao outro.
Consequientemente, a troca verbal pressupde sempre a possibilidade de se chegar a um acordo, numa espécie
de co-enunciacéo permanente.™®

Em conformidade com Jacques (1985), a enunciagao &, pois, uma atividade conjunta de colocagdo em
discurso - mise en discours - onde as instancias locutor e interlocutor mantém uma relac@o atual. Sendo
assim, anogdo de “discurso” implica um percurso que se efetua em situagéo interlocutiva. 1sso significa, em
outros termos, gue ocorre um compartilhamento do sentido - mise en commun du sens - dos enunciados.

Essa hipétese explicativa, parafraseando o autor, aponta para uma descentralizacdo do locutor em que
aenunciacao perde o carater egocéntrico, inclusive nas situagdes forma mente marcadas por meio de termos
déiticos - como “eu”, “agora’, por exemplo — em que o locutor marca sua funcéo de centro de referéncia- o
que, conseqlentemente, vai incidir sobre o semantismo profundo do enunciado. O processo de referéncia
passa a ser conjunto ou em co-referéncia e vali se dar no que se denomina didlogo referencial, onde o
interlocutor ndo pode significar sem (comegar a) compreender.”® H4, nessa formatagdo, um verdadeiro
dinamismo da compreensdo, uma aptidao para interpretar os contextos ou, se preferirmos, para reconhecer os
individuos, os estados de coisas ou 0s eventos que constituem o contexto apropriado para justificar a
aceitacdo ou rejeicdo das mensagens.

Desse modo, Emediato (2006) aponta, por um lado, que toda atividade discursiva se da através da
elaboracdo conjunta de uma série de acles e intencdes interindividuais. Por outro lado, nenhuma intencéo
individual se realiza se ndo estiver enunciada — e enunciando — a intencdo comunitaria que lhe da
racionalidade e pertinéncia.’

Como exemplificag8o, trazemos um episodio ocorrido na midia impressa brasileira. Nele, a instancia
mididtica parece solidarizar-se com 0s posicionamentos descritos acima, langcando m&o de um procedimento
comunicativo - a designagdo —, paraimplicar seu interlocutor no compartilhamento do sentido do enunciado
gue estabeleceu como model o de referéncia comum, isto €, seu modelo publico do acontecimento anunciado.

Primeiramente, iremos tecer alguns esclarecimentos acerca dos termos — denominacgao e designacao,
para, em seguida, procedermos com a analise.

3. Denominacao ver sus Designacao: uma conceituacao

E bastante recorrente o uso dos termos denominar e desi gnar como sindnimos, isto &, ligados a nogéo
de nomear. Nao é o caso de nosso estudo. O que pretendemos demonstrar, aqui, € que a hogcdo de
denominacao esta colocada por Kleiber em oposicéo a de designacéo e que essa abordagem traz implicactes
para uma melhor compreensdo do processo de nominalizagdo, principalmente no ambito discursivo.

A denominacdo, segundo Kleiber (1984), € um ato gue consiste na ingtitui¢cdo de uma associacao
referencial duréavel entre um objeto e um signo X, devendo, portanto, ser codificado, assimilado e
memorizado mediante um ato prévio, ou sga, através de um ato de batismo ou, entdo, de um habito
associativo, o qual ndo carece do conhecimento das circunstancias de criacdo da palavra para dominar sua

18 BAKHTIN, 2002; 31.

% | bidem, 2002: 32

15 | bidem, ibidem

8 CHARAUDEAU: 1997b.
17 BERRENDONNER, 1990
18 | bidem, 1990

1% JACQUES, 1985: 25.

2 EMEDIATO, 2006; 299.
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utiliza(;égl. Seguindo esses critérios, essa unidade se constituira ou de um nome préprio ou de um nome
comum.

Ao contrério, a designacio é definida a partir da associacio ocasional® entre uma seqiiéncia
linglistica e um elemento da realidade. Diferentemente da denominagdo, a designacdo néo € objeto de um
ato prévio nem de um habito associativo e sO é definida em relacéo a denominacdo. Para Kleiber, sdo
consideradas como denominativas apenas as unidades que ndo sdo apr eciativas.

Cabe ressaltar que a explicitacdo e a andlise de um paradigma designacional permitem a apreensdo do
tema principal, bem como a representacdo gue o enunciador tem de um objeto discursivo. Nesse sentido,
favorece arealizagdo de andlises comparativas tanto entre as designacfes (neutras ou axiol 6gicas) no interior
de um mesmo discurso, como também entre discursos de diferentes naturezas proferidos sobre um mesmo
referente. Tal procedimento, segundo Charaudeau, permite fazer a divisdo entre os termos cuja sinonimia se
encontra inscrita na lingua, e aqueles cuja relagdo de similaridade apenas est4 instanciada pela enunciagéo
hic et nunc, o que evidencia o posicionamento do enunciador.

Na seqiiéncia, faremos a descricdo do objeto de estudo® selecionado — a capa da revista Veja de
14/06/2006 -, para, em seguida, 0 analisarmos.

4. A capa e os procedimentos de colocacdo
4.1. Descricao

A capa darevista, um ama gama de signos verbais e ndo-verbais, traz uma cena fotogréfica de um dos
momentos da invasdo do Congresso Nacional por membros do MLST. A fotografia aparece centralizada na
pagina e emoldurada por uma coleira de pit bull. Nota-se a auséncia do “dono” ou “domador” do suposto
“cdo”, mas a guia estd sendo empunhada por alguém. Ao fundo, aparece a cor vermelha que inicia em tom
mais claro parair se tornando mais escura e finalizar a pagina. Embaixo, aparece - OS PT BULLS - que vem
“identificar”, num primeiro momento, a cena representada.

Duas sdo as cores empregadas para grafar o sintagma nominal mencionado: o branco e o vermelho.
Esta Ultima cor vem dar o0 destague paraasigla PT que, diga-se de passagem, é a cor da estrela que simboliza
o Partido dos Trabalhadores (PT). Percebe-se, no seu grafismo, um destaque no tamanho que é apresentado
em caracteres maiores do que o do restante do sintagma; e todas em tom de branco. Em seguida, e embaixo
do sintagma referido, estd o comentario, feito em tom de alaranjado:

“Financiados pelo governo e chefiados por um dirigente do partido, os agitadores que
depredaram o Congresso Naciona sdo apenas um dos grupos gque se comportam como o
braco armado do PT.”

4.2. Andlise

A capa se constitui de um conjunto de procedimentos de colocacéo que, além de trazer informacéo
sobre um acontecimento, produz um “novo rea”, cujos propdsitos ultrapassam a intersecdo entre o que se
quer dizer e 0 que se quer mostrar, chegando a um querer-fazer-julgar.

Entre os dois sintagmas nominais que se seguem (a) e (b), é possivel caracterizar um forte grau de
equivaéncia

(@ OSPIT BULLS;
(b) OS PT BULLS.

O procedimento realizado se deu a partir da associacdo ocasional entre uma seguiéncia linglisticae um
elemento da realidade, produzindo uma sequiéncia modificada (b), nesse caso, um neologismo — OS PT
BULLS. Esse novo sintagma é resultante da modificagdo da seqliéncia inicia (a) a partir da supressdo da
voga i em PIT BULLS (signo-base). Embora, aparentemente simples, o enunciado gerado evoca
semel hangas latentes que sdo real cadas pela comparacdo que €, implicitamente, sugerida e evocada.

Poderiamos caracterizar esse ato enunciativo como uma criagdo neoldgica por derivagdo: um novo
signo surge a partir de um jogo que estabel ece umarelacéo de identidade seméntica entre um signo-base e

2L Grifos nossos.
2 Grifos nossos.
2 Embora a Andlise do Discurso proponha as investigagdes discursivas considerando, como objeto de estudo, um corpus de textos —
conjunto de textos produzidos a partir de um contrato que seria uma parametragem para o género (EMEDIATO, 2001 apud
Guadanini, 2002: 33), para fins didaticos, limitaremos nossa analise a apenas um texto e ndo a um conjunto deles.

2713



sua resultante neol 6gica, conferindo a esta um certo grau de expressividade pelo fato de se poder associala
aquela que j& é recorrente nalingua; portanto, tem sua“importancia’ social.

A resultante neol 6gica produz uma associagdo de sentido que, concomitantemente, mantém o vinculo
semantico com a seqiiénciainicial e criaum outro que é figurado ou metaforico. Logo, percebe-se 0 seguinte
trgjeto: o locutor partiu de uma denominacgéo - PIT BULLS - que € um signo “ja batizado” nalingua - para
criar um neologismo - PT BULLS -, isto €, uma designacgédo. Nessa Ultima, a relacéo referencial estabelecida
ndo € uma associagdo duravel, nem tampouco, uma relacdo signo — coisa, ao contrério da associagao
de denominacao.

E importante ressaltar agui que essa construgdo neoldgica se funda numa pretensa relagio analogica
gue o sujeito quer fazer valer entre o objeto denominado e designado por uma predicagdo. Dai a forca
discursiva da designacdo que, longe de ser apenas denominacéo referencial, constroi a realidade que
visa designar . Essa forca discursiva abre espaco, ho processo intercomunicativo, para acordos e desacordos,
ao propor para o leitor um projeto de leitura que reside no reconhecimento de semelhancas entre o evento e a
imagem que dele é construida no discurso. Asimplicacfes para a conducéo e o contetido veiculado repousam
sobre o carédter subjetivo da designacdo que instaura uma certa tensdo entre o contrato de informagdo e o
contrato de captacdo. Em outros termos, isso significa que, a visada de informagdo, é acrescentada uma
visada de incitagdo: fazer crer e fazer mudar de posicionamento. Se, por um lado, o grau de visibilidade
investido no evento projeta-o para dominios que ultrapassam o campo de dominio da midia; por outro, ele
pode mobilizar novas situaces de visibilidade e, por conseguinte, alimentar aguilo que denominamos “ciclo
ou circuito” dainformagéo.

Nota-se que o procedimento, adotado na capa da revista, agrega ao acontecimento especifico uma
identidade genérica — traduzida também pelo uso do artigo definido “os’ - que, sendo resultante das
escolhas e combinagdes lexicais realizadas pelo locutor, entra em um campo de influéncia que, certamente,
conduz para a construcdo da opinido publica. A nogdo central adquire um aspecto de verdade geral ou
universal e converge para aspectos politico-sociais que ali sdo evocados.

No procedimento da reformulaco® da seqiiéncia inicial, aparece o enunciado: “Financiados pelo
governo e chefiados por um dirigente do partido, os agitadores que depredaram o Congresso Naciona sdo apenas um
dos grupos que se comportam como o brago direito armado do PT.”

O locutor retoma a seqUéncia inicial, utilizando outras expressdes linglisticas para obter a
referenciacdo anterior. Desse modo, para explicar - OS PT BULLS -, ele (re)atualiza e (re)trabalha, no nivel
da significagdo, alterando a producéo enunciativa para chegar a uma outra que sgja o reflexo dos contetidos
veiculados nessa sequéncia neoldgica. Percebe-se que houve gustes semanticos e referenciais que
permitiram tecer relagdes entre as unidades semanticas explicitas e implicitas.

Portanto, a partir da relacéo de designac@o, € possivel depreender do discurso uma relacdo identitaria
proveniente das figuras-imagens construidas a partir dos signos pit bulls, PT e do neologismo PT bulls, bem
como desses com 0s sintagmas empregados. financiados pelo governo, chefiados por um dirigente do
partido, os agitadores, depredaram o Congresso Nacional, sdo apenas um dos grupos que, se comportam
como o braco direito do PT no procedimento da reformulacéo.

Considerando as nominalizacgtes utilizadas pelo locutor, podemos delas depreender as imagens, tanto
no nivel explicito quanto no implicito, que sdo ali evocadas para pit bull, membros do MLST, governo,
Congresso Nacional, PT. Assim, podemos ressaltar:

- pit bull: [violento]®

- membrosdo MLST: PT Bulls, [violentos], agitadores, chefiados por um dirigente do partido,
- MLST: um dos grupos que se comportam como o brago direito do PT

- Governo: financiaMLST

- Congresso Nacional: [seguranca vulneravel] foi invadido e depredado por membros do MLST.

Essas nominalizagBes sdo resultantes das escolhas e combinacBes lexicais realizadas pela instancia
produtora do discurso e, juntamente com o contelido predicativo expresso pelo enunciado, alimentam agdes
de influéncia e visam uma atitude de julgamento. Concomitantemente, pdem a mostra uma implicita parcela
de responsabilidade do governo para com o fato em noticia

2 O termo reformulagdo estd sendo considerado, na acepcdo do Dicionario de Andlise do Discurso (CHARAUDEAU e
MAINGUENEAU, 2004), como um fendmeno enunciativo em que o locutor retoma o préprio discurso ou de um outro locutor,
reformulando-o. Para a Linguistica e a Andlise do Discurso, €la consiste na retomada de um dado, empregando-se uma expressdo
linguistica diferente da que foi utilizada para a referenciacéo anterior.

% Optamos por este padrao de formatagao para ressaltar as representactes feitas no plano implicito.
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5. A designacdo naimagem de midia: um dimensionamento do sentido

A midia é, por exceléncia, quem assegura o lugar de construgdo do acontecimento: imprensa, rédio,
imagens ndo agem apenas como meios dos quais 0s acontecimentos seriam relativamente independentes,
mas como a propria condicdo de sua existéncia.®® Em func&o da eficécia seméantica e simbdlica da imagem
fotojornalistica, sua narratividade torna presente o acontecimento. Avancini (2002) aponta como principal
funcdo desse tipo de atividade a retratacéo de agdes humanas captadas na imprevisibilidade de seu cotidiano.

Em muitos casos, a imagem da midia se agregam predicativos como: imagem invasora, imagem
onipresente, aquela que se critica, %’ mas é aimagem da midia que povoa o cotidiano da modernidade.

A fotografia veiculada na revista Veja evidencia o flagrante do momento da invasdo no Congresso
Nacional por membros do MLST. Ha uma convergéncia entre imagem e evento, dado o recurso utilizado -
fotojornalismo - que se caracteriza pela “intencdo no flagrante”.?® Naimagem, ha uma espécie de “forca de
acdo” que revela o ato mesmo de depredacéo realizado pelas pessoas participantes do movimento. A
fotografia situa o leitor no exato instante da invasdo do Congresso, revelando os membros do MLST como
invasores. Embora ndo sgja enunciada a palavra “violéncia’, ela est4 estampada na cena fotogréfica e,
implicitamente, é evocada pela referéncia ao pit bull no material verbal, que, socialmente, ja adquiriu o
estatuto de “ ser violento”.

Porém, essa fotojornalistica traz algo mais: ou sgja, ho plano iconico, ha também uma relaco de
designacéo, em que a fotografia vai além da representagdo de um simples recorte do real. A colocagéo de
uma coleira de pit bull - como que emoldurando a fotografia que retrata 0 momento da invasdo no
Congresso Naciona - é uma designacédo, uma espécie de “adereco” que transforma o signo icénico em um
porta-voz do enunciador, funcionando como uma bussola que ira direcionar o leitor no seu movimento de
leitura. Esse procedimento de colocagdo funcionaria como uma estratégia, no plano icénico, que, ao ser
utilizada pelainsténcia de producéo, cumpriria a finalidade de complementar e endossar o que foi enunciado
no plano verbal aém, é claro, de também chamar e prender a atencéo do leitor. A esse tipo de associacdo
referencial, realizado no plano icénico, denominaremos de designacédo iconica. Através do uso de um
elemento - a coleira, isto €, objeto usado para diferenciar, entre os caes, aquele que tem dono - o enunciador
busca, nos imaginarios sociais, ago que evoca um sentido que € socialmente partilhado. Ao envolver o
entorno da fotografia com tal elemento, o enunciador reforga o sentido que tentou estabelecer e, assim,
complementa e ancora seu texto verbal, de tal modo que amplia para o leitor possibilidades de compreenséo
para o instante do real captado e, ab mesmo tempo, favorece a criagdo de uma identificacdo momentanea
para o fato enunciado.

Nota-se também a presenca de uma guia, contendo a inscri¢do de uma estrela, que aparece abotoada a
coleira. E, pois, 0 momento de o leitor se perguntar:

- Quem aestaria empunhando?

A perspectiva adotada pela instncia de produgdo nos leva a crer que sua intencdo seria a de deixar
para o interlocutor atarefa de preencher alacuna criada pela auséncia daquele que tem sob seus “ cuidados’
os “PT BULLS’, de modo que o locutor ficaria eximido da responsabilidade do contelido aferido. Ele
propde, portanto, ao leitor um trajeto de |eitura que reside no reconhecimento das semelhangas entre o evento
e aimagem que dele é construida.

O jogo de imagens apresentado se insere em uma rede de formulagdes que evidencia o modo como o
enunciador compreende 0 acontecimento e, a0 mesmo tempo, revela seu posicionamento em relacdo aos
contetidos que enuncia. Além do mais, demarca-se o lugar do leitor enquanto corroborador na co-construgdo
dos sentidos que a enunciacdo do acontecimento pleiteia.

A insténcia de producdo langou m&o de um lugar-comum como recurso argumentativo, ou seja,
utilizou representagBes sociais que circulam nos imagindrios sociodiscursivos para fundar as bases do
discurso argumentativo, partindo, sobretudo, das idéias e imagens familiares suscetiveis de produzir um
efeito de evidéncia.

E importante salientarmos que as escolhas designativas feitas para um mesmo referente podem
produzir efeitos distintos sobre um determinado tipo de interlocutor, pois revelam uma opini&o preconcebida
por parte do enunciador.

Através dos jogos semanticos e referenciais, vimos que ainstancia de producdo criou um conjunto de
procedimentos — incluindo ai a designacdo tanto no plano verbal quanto no icbnico -, que deu forma e

2% NORA, 1995; 181.
27J0LY, 1996: 14.
2 BARBOSA, 2003: 121.
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sentido a0 material da capa. Esse conjunto de procedimentos de colocagdo, numa espécie de narrativa
realista, além da intencdo de fazer-acreditar €, para aém de informar a realidade do fato, a produgdo de um
novo “real” cujos propdsitos ultrapassam a intersecdo entre 0 que se quer dizer e 0 que se pretende
mostrar. Mais do que um fazer-saber e um fazer-ver ha um fazer-julgar que resulta de uma compreensdo que
ainstancia produtora tem do acontecimento e que vem revelar sua apreciacéo do fato.

Lembrando Bakhtin (2002), na verdade, a significacdo ndo esta na palavra nem na alma do falante,
assim como também néo estd na alma do interlocutor. Ela € o efeito da interagdo do locutor e do receptor
produzido através do material de um determinado complexo sonoro.

6. Consider agbes Finais

Nosso estudo nos possibilitou, até o momento, demonstrar que a diferenciagdo entre os termos
denominacgdo e designacgéo é relevante e constitui um instrumento a mais para o analista do discurso lidar
com os fendmenos discursivos.

N&o se pode ignorar que, do ponto de vista discursivo, a eficacia de um discurso esta intimamente
relacionada a sua situagdo de enunciacdo. Desse modo, utilizada como estratégia discursiva, a designagéo na
midia pode estender seu campo de apreciacdo para a informacdo que veicula, sgja no plano verbal sgja no
plano icbnico e, por isso, exercer um maior poder de influéncia, passando pelo processo de
“espetacul arizacdo” ou “ficcionalizagdo” do acontecimento.

Nossa andlise aponta a designacdo ndo s como estratégia discursiva, mas também como “forma de
compreensdo” do locutor. Nesses termos, portanto, nossa reflexdo vem ao encontro do que Bakhtin revela: a
propria compreensio ndo pode manifestar-se sendo através de um material semidtico. Afinal, compreender
um signo consiste em aproximar o signo apreendido de outros signos ja conhecidos; em outros termos, a
compreensdo é uma resposta a um signo por meio de signos (2002:33). O que, segundo ele, se da somente
no processo de interacéo verbal.

Para concluir, reiteramos que a designacao, tanto verbal quanto icnica, é capaz de expor contelldos
expressos e latentes, criar identidades, associagBes, julgamento... Portanto, €la ndo é apenas um
procedimento de referenciagcdo momenténeo capaz de estabelecer a interagdo, mas também um modo
subjetivo de manté-la aberta através dos sistemas de crenca e representacbes sociais de onde,
freqUentemente, ela surge.

Por fim, nossa pesquisa representa uma contribuicdo para os estudos no campo da Andise do
Discurso, por propor a designacdo como um instrumento capaz de propiciar uma outra perspectiva para a
compreensdo do processo de construgdo do sentido e da referéncia. O exemplo analisado permite demonstrar
gue a relacéo de designacdo, juntamente com as identidades e associagBes que evoca, € determinante na
constituicdo da subjetivagdo dos fatos. Além disso, ele ilustra o funcionamento da designacdo como
operador de memoria na escrita da midiaimpressa.
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