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Resumo: Este estudo apresenta uma reflexdo sobre o texto sincrético cinematografico. Procura mostrar, a
partir do exemplo de um antincio de propaganda de prevencao as drogas, a construcdo de uma sintaxe padréo
de filme, que pode ser entendida como uma estratégia de enunciacdo organizada por recursos de camera e
edicdo cujo objetivo é fazer com que o enunciat&rio se identifigue com o discurso verossimil e sgja
persuadido ando usar drogas.
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Abstract: This study presents a consideration about the cinematographic sincretic text. It tries to show, from
the example of an announcement of drugs prevention, the construction of a film syntax, that it can be
understood as a strategy of organized enunciation by camera resources and edition whose objective is to do
with that the public identifies with the probable speech and be persuaded to not to use drugs.
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1. Introducéo

Estudar o sincretismo € aceitar desafios, pois € um campo ainda novo e pouco explorado pela
semidtica. A contemporaneidade traz um grande desafio para as ciéncias da linguagem, pois de acordo com
MAINGUENEAU (2001:74) era tradicéo associar oralidade a estabilidade “as palavras voam, os escritos
permanecem.” , mas atual mente, 0s meios de comunicacdo de massa revolucionaram a natureza dos textos e
seu modo de consumo. No que tange a midia eletrénica, os meios audiovisuais provocaram uma ruptura com
acivilizacdo dos livros e ndo se pode mais ignorar 0 modo de manifestacéio material dos discursos. Para este
trabalho, interessa averiguar como o sincretismo € utilizado como parte das estratégias na construcéo do
texto. Antes de abordarmos o sincretismo na construgdo do texto, € mister relembrarmos que, texto ou
textualizacdo sdo entendidos como a jungdo do plano de contedo com o plano de expressdo. GREIMAS
(1979:460-61), explica que texto & “Considerado como enunciado, texto opde-se a discurso, conforme a
substancia de expressdo —grafica ou fonica- utilizada para a manifestagdo do processo linguistico...” *
textualizacéo € o conjunto de procedimentos -chamados a se organizarem numa sintaxe textual- que visam a
congtituicdo de um continuo discursivo... 0 texto, uma vez manifestado, assumird a forma de uma
representacdo semantica do discurso”, o que se depreende € que o texto € o todo de um objeto de
significacdo passivel de ser lido. Para este estudo, interessa que 0 sincretismo em um texto é uma
caracteristica da construcéo discursiva e esta muito ligado e dependente das estratégias de manipulacéo as
guais envolvem enunciador e enunciatério. Qualquer producdo filmica é um texto sincrético, porque € um
texto construido com a reunido de varias linguagens que, organizadas hierarquicamente, produzem efeitos de
sentido. Em outras palavras, as linguagens de ordem visual e as linguagens de ordem sonoras de um filme?
devem estar acordadas no plano de expressdo do texto. As linguagens de ordem sonora gue se apresentam
sdo, por exemplo: trilhas, didogos, ruidos etc.e as linguagens de ordem visual: actantes, enfoques de camera,
cen&rio, cores, iluminagdo etc. Estas linguagens permeiam o plano de expressdo que, juntamente, com o
plano de conteldo oferecem efeitos de sentidos para o espectador. Ainda a respeito de textos sincrético,
FLOCH (1986: 233) define que “ As semiéticas sincréticas (no sentido de semiéticas objetos, quer dizer, das
magnitudes manifestadas que dao a conhecer) se caracterizam pela aplicacdo de varias linguagens de
manifestacdo. Um ’spot’ publicitario, uma historieta, um telgjornal, uma manifestacédo cultural ou politica
sd0, entre outros, exemplos de discursos sincréticos” Além disso, cada linguagem em um filme é

L Arlene L. Sant’ Anna— arlene.lopes@terra.com.br Mestre em Lingiifstica e Semiética (USP), professora da UniFae Centro
Universitério de Curitiba-PR
2 Entenda-se filme como qual quer produgéo de imagem em movimento, clipes, videos, animago, cinema.
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considerada uma semiética sincrética sgja esta linguagem o enfoque de camera, segja ailuminagdo, seja a cor
em predominancia, sga o gesto, sgja a trilha sonora, seja a fala etc. FLOCH (1986:233) afirma que “(...)
Semidticas sincréticas constituem seu plano de expressdo — e mais precisamente a substancia de seu plano
de expressdo — com os elementos dependentes de varias semidticas heterogéneas. Afirma-se assim a
necessidade — e a possibilidade — de abordar estes objetos como ‘todo’ de significagéo (...)” . As semiGticas
sincréticas reunidas perfazem um sistema de significacdo que constituem o texto. Filmes sdo semidticas
sincréticas, pois mangjam varios conjuntos de significados e para Greimas, um filme ndo é uma “colcha de
retalhos’, mas um “sistema de relagcBes’ que resulta em “um todo de sentido”. Uma producdo filmica é
coerciva, pois precisa de alguma forma, capturar e manter a atengdo do enunciatério e, com isso, motivar o
consumo sgja de produtos, caso de publicidade ou clipes, seja de idéias, caso de propaganda’ ou cinema. As
diversas linguagens manifestagcbes usadas no sincretismo sdo estratégias oriundas da necessidade que o
enunciador tem de efetivamente buscar lagos com o enunciatério.

2. Propaganda

No caso de propaganda, que é o caso deste estudo, o enunciador do texto televisivo (profissional da
area de comunicacao) exerce a manipulagdo consciente, pois aplica recursos e mecanismos persuasivos a fim
de alcancar seu objetivo; assim, escolhe, com critério, as linguagens a serem utilizadas (cores, enfoques de
camera, cenarios, som, iluminagcdo, personagens etc.). Essas linguagens devem criar efeitos, devem
persuadir, devem garantir interacdo. Esse profissional é consciente da efetividade que deve obter na
construcdo do discurso televisivo e, na rotina mididtica, tem que avaliar como o publico esta acostumado a
ver o espetéculo oferecido, ou segja, a proposta de leitura da realidade socia: que aspectos sdo destacados
dessa redlidade, que aspectos podem ou ndo interessar ao publico sempre visando a aceitacdo do discurso
veiculado. O objetivo do enunciador € produzir seu texto de maneira que possa levar 0 enunciatario a uma
acdo e, para isso, a persuasdo deve ser seu objetivo maior. O enunciatério deve ser alguém que, manipulado
pelo texto, mantenha-se atento e que desenvolva alguma emocéo, seja levado a alguma paixdo e,
consequentemente, levado a alguma motivagdo para a acdo proposta. Quando nos referimos a paixao,
motivadora de acdo, “gerenciada’ pela propaganda, em geral, pensamos em emogdes como compaixao,
empatia, sSimpatia, indignacdo, admirac3o, por exemplo. E a propaganda que trata de exaltar a imagem de
uma instituicdo, seja governamental ou privada, assim como trata de despertar empatia da sociedade com
relacdo aos valores sociais tais como os relacionados a violéncia em geral, aos maus habitos (tabaco, drogas,
aborto etc.), as acles de apoio as ONGs, a religido, ao comportamento socia (respeito, educagdo, licitude
€tc.).

Pode-se afirmar que a propaganda determina normas de comportamento a sociedade com relagdo aos
valores que devem ser cultivados por todos. Para PERELMAN (1999:58-59) a propaganda pertence ao
género epidictico e, por conseguinte, € educador, “... o orador do discurso epidictico esta muito préximo do
educador. Como o gue vai dizer ndo suscita controvérsia, como nunca esta envolvido um interesse pratico
imediato e ndo se trata de defender ou atacar, mas de promover valores que sdo objeto de uma comunhao
social (...) é precisamente o papel dos discursos epidicticos. apelos a valores comuns, ndo contestados
embora ndo formulados, e por alguém qualificado para fazé-lo; com isso, o reforco da adesdo a esses
valores, tendo em vista agdes posteriores.” Entendida, em linhas gerais, a fungdo social da propaganda, ha
de se relevar que o fato de a propaganda ser televisiva sO potencializa a sua construcéo de estratégias, haja
vista que reline véarios conjuntos de significantes no plano de expressdo. Sabemos gque o plano de expresséo é
encarregado de suportar o plano de contelido e, assim, 0 sincretismo € caracteristico da producéo textual
filmica porque propicia a verossimilhanga e faz com que o espectador-enunciatario acabe identificando direta
ou indiretamente o discurso veiculado, o que pode predispor o espectador-enunciatério a aceitar ou néo a
mani pulagdo imposta.

E pertinente, a este trabalho, que se expliquem os recursos (linguagens) que colaboram para o todo de
sentido do texto televisivo.*

3 Para fins de esclarecimento, segundo RABACA (1995), em linhas gerais, a publicidade visa ao consumo de produtos e & venda
enquanto a propaganda visa ao consumo de idéias, imagens institucionais e valores sociais.
4 Restringir-nos-emos somente s linguagens que se apresentam no anincio, pois sdo as que interessam a este trabal ho.
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3. A Camera, luzesom

O ponto de vista da cAmera ndo ocorre por acaso, existe uma sistemética de linguagem filmice’.
Segundo Moscariello (1985:29) “ (...) as dedocacBes da camera em varias diregdes ndo correspondem a
uma simples exigéncia de clareza ilustrativa. O movimento da camera corresponde exclusivamente ao nivel
da escrita filmica, pois intervém sobre o ‘como’ e ndo sobre o ‘objeto’ da representacéo (...)” . O mesmo
autor postula que, saber para onde olha a camera de filmar e saber de que tipo sdo os 6culos (visao) que ela
usa, ndo basta, também é importante saber de onde € que €ela vé, ou sgja, conhecer 0 ponto de vista que
sucessivamente adota e qual a logica ou o efeito de sentido que a guia em tal escolha. Ora, se 0 objetivo
consistisse apenas em fazer o individuo ver o mundo com maior clareza, bastaria que olhasse as coisas de
frente, de modo a transmiti-la da maneira mais imparcial possivel. O que a camera pretende € escrever e,
para isso, coloca-se inevitavelmente o problema da perspectiva a assumir, do angulo mais adequado para o
gue se pretende dizer. A escolha de planos € condicionada pela produgdo de efeito de sentido que se queira
dar ao texto televisivo: sentido de verdade, de realidade, de subjetividade, de objetividade na perspectiva da
semidtica

Segue, entdo, a descricéo da escrita filmica, restrita ao que se apresenta no anincio.

o Travelling— corresponde ao deslocamento da camera, este deslocamento pode ser
horizontal ou vertical. E puramente descritivo de espago ou agdo, pode assumir o ponto de vista do
espectador, testemunha exterior;

o plano-detalhe— a cdmerafocaliza e isola um objeto ou parte do corpo do(s) personagem(ns).
E um enfoque exclusivamente para chamar a aten¢do a um pormenor, a fim de relacionalo de forma
mai s contundente com a significacdo, cria efeito de sentido de aproximacdo e de subjetividade;

o plano americano/proximo — a camera focaliza o(s) personagem(ns) dos ombros para cima.
Produz efeitos de sentido de intimidade, aproximacéo muito redlista, de verdade e, com esse plano,
sugere uma janela que permite interacdo entre personagem e publico, causando expectativa no
tel espectador;

o fade out —desaparecimento gradual da imagem por escurecimento, sugere suspense,
expectativa;

o fade in—aparecimento da imagem a partir do escurecimento, sugere revelacdo, fim de
expectativa.

Numa outra perspectiva, a cdmera € um instrumento valioso, na producdo televisiva, no que concerne
a propiciar uma visdo de intimidade, aproximacao, afastamento ou objetividade; afinal, cada um dos planos
tem uma correspondéncia expressao/contelido como postula a teoria semidtica.

Ainda para fins de esclarecimentos, convém abordarmos a importancia da iluminagdo e dos tracos
sonoros utilizados na construcgéo do texto:

o Iluminacdo- Pode-se dizer que h& dois objetivos principais na iluminagdo: o primeiro é a
producdo de efeito de sentido de subjetividade, de intimidade, pretendendo estabelecer um estado
emocional; o segundo € a producdo de efeito de realidade, ou sgja, quando a iluminacdo for bem
sucedida, 0 personagem estara tdo natural e discretamente iluminado que os espectadores ndo
perceberdo ailuminagdo como umatecnologia a parte.

o Tracos sonoros- N&o se pode negar a importancia da musica, do som, de modo geral, huma
producdo filmica, pois o efeito de sentido de ilusdo, de realidade ou de verdade depende do uso
significativo do som. A musica ou o siléncio amplifica o estado emacional ou a atmosfera e também
transmite aimportancia emociona de uma cena, ou o estado emocional da(s) personagem(ns).

Em vista dessa répida abordagem sobre os recursos de camera, som e iluminagdo como semidticas
sincréticas utilizadas na construcéo de um texto sincrético, pode-se ter umaidéia geral de como o fendmeno
do sincretismo é parte da estratégia para “ apreensdo e motivador de agdo” do espectador-enunciatario com
relacdo ao texto de propaganda. Para maiores esclarecimentos, selecionamos um andncio de prevencéo as

® Marcel Martin foi o primeiro tedrico do cinema a sistematizar a linguagem filmica, em 1955, com o titulo original Le langage
cinématographique, traduzido em 1963 e publicado pela editora Itatiaia em Belo Horizonte.
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drogas. Entretanto, antes de prosseguirmos, ndo podemos nos furtar de fazer uma répida e superficia
abordagem sobre 0 assunto das drogas e asiniciativas midiéticas de coibir o consumo.

4. Asdrogase ONGs

N&o é novidade afirmar que o consumo de drogas na atualidade é grande, pois 0os meios de
comunicacdo tém divulgado esse ou aquele fato relacionado as drogas: seja no ambito familiar; sgja no
ambito criminal; sejam em entrevistas, debates; e até no ambito da ficcdo em telenovelas e filmes. Poder-se-
iaafirmar que o assunto esta banalizado tendo em vista a exploracdo do tema pela midia, porém é assunto de
preocupacado ndo so do Brasil como de outros paises também, uma vez gue parece ser incontrolével a escala
mundial de consumo de drogas’, todavia, 0 Brasil, no cenério dessas preocupagdes esta complicado, pois é a
principal rotade distribuicdo de drogas para o mundo.

Em 1996, surge a Associacio Parceria Contra Drogas (APCD)’, ONG pioneira no Brasil no que
concerne a iniciativa de combate ao uso de drogas no pais. Neste mesmo ano, 1996, a APCD iniciou uma
campanha de propaganda de prevencéo as drogas como uma estratégia de combate ao consumo. Os antincios
passaram a ser veiculados pela televisdo em face do prestigio deste meio 0 qual detém um grande potencial
em atingir a maior parcela da sociedade. A transmissdo dos anuncios da campanha iniciou, em nivel
nacional, a partir de outubro de 1996° e continuou até o ano de 1999, em um total de 30 antincios veiculados
durante este periodo. A partir de 2003, a Associagdo Parceria Contra Drogas, retomou ainiciativa e veiculou
mais 20 anlncios até entdo. Vale lembrar alguns aspectos pertinentes sobre os anuncios da APCD. Cada
anuincio da campanha, no total dos 50 anuncios veiculados, se apresenta diversificado na construcéo textual,
no que concerne as figuras instaladas, as substéncias ou a sonoridade utilizadas no plano de expressdo, assim
COmMo, Um ou outro andncio apresenta alguma variacdo discursiva, porém mantendo sempre o discurso
comum de prevencéo as drogas e a manipulagio de intimidagao®.

Atua mente, surgiram mais institui¢cdes do 3.° setor com 0 mesmo propésito da APCD, o de combater
0 consumo de drogas. Dentre as novas instituicdes, interessa, a este trabalho, mencionar a ONG CTDia",
(Comunidade Terapéutica Dia), a qual além de tratar dependentes quimicos (alcool e outras drogas), ainda
promove campanhas de prevencdo.Em 2005, a agéncia de publicidade OpusMUltipla, em Curitiba, decidiu
aderir & causa da ONG CTDia na iniciativa de produzir uma campanha de conscientizagdo antidrogas'. O
resultado foi uma campanha completa de comunicacdo integrada constituida de cinco filmes (anincios
televisivos), antincios de revista, jornal, midia exterior, spot de rédio etc. Vae destacar que a iniciativa de
aproveitar os proprios dependentes, com suas experiéncias na producdo da campanha, é promissora hgja vista
gue a visdo de mundo do enunciador é fundamental como parte de estratégia de persuasdo. Em face de
termos averiguado, anteriormente, outras produces filmicas, como ja supracitadas, interessa a este trabalho
esta nova proposta de prevengdo as drogas. Dos cinco anlincios televisivos produzidos por esta parceria,

5 Houve a criacdo de uma secretaria especifica para tratar de assuntos relativos as drogas SENAD (Secretaria Nacional Anti-drogas)
assim como o CEBRID (Centro Brasileiro de Informagdes sobre Drogas) que € um centro de estudos que, inclusive, oferecem dados
consistentes sobre a ascendéncia de consumo de drogas no Brasil.

" No Brasil, em 1996, surge a ONG Associacéo Parceria contra Drogas (APCD) que é a entidade responsével pelos aniincios
televisivos de prevengéo as drogas. Essa ONG surgiu a partir de uma proposta da embaixada norte-americana para um grupo de
empresarios brasileiros a fim de que este grupo realizasse uma campanha associada a Partnership for Drug-Free América. Essa
campanha de combate as drogas foi iniciada nos Estados Unidos e ja agregou outros paises tais como: Argentina, Chile, Venezuela,
Porto Rico e, atualmente, Brasil. A Associagdo Parceria Contra Drogas (APCD) define seus objetivos como sendo: “desvendar as
drogas, difundindo seus maleficios e informando sobre os melhores métodos de prevencdo contra seu uso”. No Brasil, essa campanha
teve 0 apoio do CNP (Conselho Nacional de Propaganda), apoio financeiro de empresarios e emissoras de televisdo as quais
veiculam gratuitamente as pegas de propaganda. A criagdo das pegas depende da aprovagdo da comissdo técnica dos especialistas
engajados (médicos e psicologos) e depois de produzidas sdo veiculadas na televisdo. Sabe-se que desde 1996, muitas pegas ja foram
produzidas de acordo com o que a ONG, Associagdo Parceria Contra Drogas, espera, ou segja, aertar a respeito dos maleficios que as
drogas causam.

8 Esta informagao foi constatada em pesquisa no Arquivo de Propaganda de Sio Paulo, empresa de iniciativa privada, responsével
pelo acervo de quaisguer anincios impressos ou televisivos do Brasil.

9 Estas consideragfies sao partes de minha dissertacéo de mestrado — Analise do discurso da propaganda de prevencéo as drogas —
defendida na Universidade de S&o Paulo, em 2003, orientada pela Prof.2 Dr.2Diana L uz Pessoa de Barros.

10 A diferenca entre a APCD e a CTDia é que esta &€ uma ONG de &mbito regional (Curitiba) e trata dos dependentes quimicos além
de promover campanhas de prevencdo e aquela é de &mbito nacional e s6 promove campanhas de prevencao.

™ Em 2006, Renato Cavalher, diretor de criagdo da OpusMuiltipla, iniciou os trabalhos da Oficina, colocando os préprios dependentes
quimicos para criar uma campanha antidrogas, com o apoio de profissionais da agéncia e do corpo técnico da comunidade. A equipe,
antes de concretizar a iniciativa de prevencgdo, viu outras campanhas ja realizadas tanto em nivel nacional como em nivel
internacional afim de estabelecer um pardmetro diferencia de persuasdo.
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selecionamos Enforcamento para mostrar o sincretismo como estratégia de manipulagdo. Pode-se afirmar
gue o anuncio Enforcamento manipula a aten¢éo do publico-enunciatério de duas maneiras, mas relacionadas
entresi:

= aprimeira diz respeito a narrativa, ao enunciado, propriamente dito, pois a narrativa conta com a
tensdo dos fatos a se desenrolarem, com o0 “suspense’ apresentado na narrativa, ou sga, nos sessenta
segundos do video, constata-se o conflito, o desenvolvimento e o desfecho da mesma. A narrativa é a parte
inteligivel, passional do texto e o enunciador espera apreender o enunciatario.

= asegunda diz respeito a expectativa da enunciagéo, a0 modo que a histéria sera contada, as vérias
linguagens manifestagdes que constituirdo o sincretismo do texto, é a parte sensoria que busca capturar o
enunciatario propondo alguma identificacao direta ou indiretamente.

A abordagem das maneiras que o texto manipula a atencéo do enunciatario, dizem respeito arelacéo e
a dependéncia do plano de contetdo (parte inteligivel e passional) com o plano de expressdo (parte sensorial)
de uma enunciacdo bastante complexa. Nao podemos esquecer gue a semiotica sempre se ocupou do plano
de contelido, pois hdo seriam as alteracdes do plano de expressdo que impediriam gue se pudessem analisar a
historia contada.

A seguir procederemos a descri¢do do anuncio para tornar mais claras as reflexdes relacionadas ao
sincretismo. O anlncio Enforcamento faz parte da campanha de prevencéo as drogas que tem como mote
“ As drogas matam de varias maneiras’ .

5. Descricéo

Ordem visual Ordem sonora

-A camerafaz um travelling. Um barrac@o ou armazém velho de
madeira, ambiente pouco iluminado no interior, luz pelas
frestas de madeirado lado de fora.

Um jovem de aproximadamente 25 anos, barba por fazer, Umactrilha continua. Tensa.
sentado, de cabeca baixa.

- A cAmeraem travelling focaliza o rapaz que, vagarosamente,
levanta a cabega e olha para um ponto acima.A camerafocaliza
uma forca no teto e a méo do rapaz que se ergue.

-O rapaz pega aforca, levanta e coloca-a em torno do pescogo.
A camera em travelling em torno do rapaz em pé, desce focalizando
0s pés do jovem que estdo em cima de um banquinho.

- Em plano-detalhe nos pés, o jovem empurra o banquinho.

- Fade out - “ As drogas matam de varias maneiras’ Trilha muda, mas é continua e distensa.
- Fade in, cen&rio mais iluminado. Jovem caido no chéo
com a corda frouxa no pescogo e enfoque no teto em que se vé
avigaquebrada.

- “ Nao conte com a sorte” - enfoque em plano préximo no jovem
o qual retira a corda do pescogo, olha para cima e sorti. Narrador in off — Aprenda a viver sem
asdrogas, procure a CTDia”

Tela branca com identificacdo da CTDIA (marca)
CTDIA Comunidade terapéutica (041)3336-1990
www.ctdia.com.br
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Basicamente, o texto apresenta um jovem que tenta se enforcar na soliddo de um barracdo e que, por
sorte, aviga se rompe, 0 jovem cal e seu intento fracassa pela sorte ocasional que a vida oferece “ Nao conte
com a sorte” . Por ser um anuincio de prevencdo as drogas, pressupde-se que o jovem € levado a tal atitude
por estar nos dominios prejudiciais do vicio comprovado pela assertiva “-Aprenda a viver sem as drogas

(.)".
6. Andlise

A semidtica francesa oferece toda uma metodol ogia de andlise de textos, no entanto, Greimas e seus
seguidores aconselham a ndo prescindir da andlise do plano de contelido inicialmente, em seguida fazer a
andlise do plano de expressdo, para entdo iniciar as relagdes pertinentes, uma vez que a palavra-chave da
semidtica francesa € relagdo. Para entender o texto como um todo de sentido, a semiética francesa divide-o
em niveis e planos. Considerando os planos, como ja mencionado, o texto se divide em plano de conteldo,
mediado pela razdo, lugar do inteligivel, do passional, dos conceitos e plano de expressdo mediado pela
emocdo a qual manipula nossos sentidos, por exemplo, os enfoques de cadmera, iluminagdo, sonoridade etc.
No entanto, convém que nos concentremaos, inicialmente, no plano de contelido que a semidtica, por suavez,
divide em trés niveis: fundamental, narrativo e discursivo.

6.1. Niveisfundamental e narrativo

No nivel fundamental, busca-se a oposi¢do seméntica do texto, é o nivel mais profundo do percurso
gerativo de sentido do texto em exame, tem-se a categoria semantica fundamental Morte x Vida, levando em
conta gque esta oposicao esta manifesta no texto no papel do jovem viciado que tenta se enforcar e se salva
pelo rompimento daviga e, conseqlientemente, sua queda ao chao.

Em relacdo a morte= a solidao no barracdo, a cabega baixa, atrilha continua e tensa, a méo que busca
aforca, 0o ambiente mal iluminado.

Em relagdo a vida= aviga rompida, a queda ao chéo, atrilha distensa, retirada da corda do pescoco,
mais luz naface do actante e 0 sorriso.

No nivel narrativo, a organizacdo é pensada como um espetaculo de simulagdo do fazer do homem que
transforma o mundo. Esta organizacdo simula o papel do homem no mundo, sua busca por sentido de vida,
valores, a complexidade de relacionamentos etc. Para entender a organizagdo narrativa do aniincio, partimos
para a descri¢do do espetéculo determinando os participantes e os papéis que desempenham no espetaculo,
paraisso, dividiremos a organizag&o em trés momentos. Na narrativa, temos um jovem instalado que cumpre
um papel actancial de sujeito do estado, ou sgja, esta solitario com o propdésito de suicidar-se. Neste primeiro
momento, este sujeito estd em conjuncdo com os valores das drogas, soliddo, insolubilidade, desleixo,
des@nimo. Em um segundo momento, temos o jovem como o sujeito do querer-fazer, pois ele alca a méo em
direcéo da forca a fim de concretizar o intento do suicidio. No terceiro momento, a viga se rompe, a corda
arrebenta e o jovem fracassa em seu plano, assim o jovem entra em conjuncdo com os valores da vida
representados pela sorte de quebrar aviga, aretirada da corda do pescogo e o sorriso. O programa narrativo é
representado da seguinte maneira:

PN= programa narrativo

F= funcéo

Si=sujeito do fazer

S, =sujeito do estado

O, =0objeto de valor

PN=F (solid&o) [S; (jovem-usuario) —S; (jovem-usuario) ~ O, (drogas)]

O sujeito do estado (jovem) esta em conjuncdo com 0 objeto de valor drogas representadas pelo
desleixo, pela soliddo, a cabeca baixa ja indica a fata de perspectiva e desénimo. Levamos em conta o
espaco de tempo dado pela cAmera no seu travelling descritivo para este momento narrativo. E a relago
transitiva do sujeito-jovem com o objeto-valor drogas para a representacdo, na sintaxe, da relacdo basica
homem-mundo.

PN=F (suicidio) [S; nO, (drogas) — S, O, (vida)]
O sujeito do estado (jovem) tem seu estado alterado ao colocar a forca no pescogo, empurrar o
banquinho, ou sgja, 0 sujeito do fazer entra em conjuncdo com o objeto de valor drogas representada pelo
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suicidio efetivo e, conseqlentemente, 0 sujeito do estado entra em disungdo com o objeto de valor vida (o
sujeito do estado é o jovem; o sujeito do fazer é o jovem; a transformacao € a tentativa de suicidio).

PN=F (queda/sorte) [S; v O, (drogas) —» S, O, (vida sem drogas)]

O sujeito do fazer, ao cair por rompimento da viga, é sancionado positivamente com os valores da vida
sem drogas, com uma nova oportunidade de vida. O sujeito do fazer entra em di§uncdo com o objeto de
valor drogas, consegiientemente, 0 sujeito de estado tem seu estado alterado e entra em conjuncdo com o
objeto de valor vida (sujeito do estado é o jovem; o sujeito do fazer é o jovem; a transformacéo € ser salvo
pela sorte e avida).

6.2. A manipulacdo

Ainda que as fases manipulacgo e da competéncia ndo estejam explicitas, elas estéo pressupostas. 0
jovem esta desanimado e tenta se enforcar, no entanto, por sorte, a viga cede a0 seu peso e rebentae assim, 0
jovem, com sorriso, ganha a vida. Nao podemos ignorar que ndo € sb o plano de expressdo do texto que pode
manipular o enunciatario, mas o plano de contelido é também estratégia, ou sgja, a “historinha’ do jovem
que, levado por uma existéncia com drogas, ndo quer viver. Viver com drogas €, considerado pelo senso
comum, um caminho sem saida, pode gerar no enunciatério uma expectativa, um querer saber se as drogas
podem fazé-lo desistir de viver efetivamente.

Considerando o percurso do destinador-manipulador, BARROS (1997:28) afirma: “O percurso do
destinador é examinado nao na perspectiva do sujeito de estado que recebe os valores modais, mas do ponto
de vista do sujeito doador ou destinador desses valores...” .Por um lado, o texto apresenta o destinador—
manipulador drogas e por outro lado ha o destinador-manipulador vida. Os dois destinadores sd0 sujeitos
doadores de valores modais, sendo que, os valores das drogas sdo desleixo, desdnimo, solidéo, falta de
perspectiva, vontade de morrer (“As drogas matam de varias maneiras’) e os valores da vida séo sorte
(quebra da viga), nova oportunidade, esperanca, aprendizado (“ Aprenda a viver sem as drogas’ ).BARROS
(1997:28) ensina: “ As acdes do sujeito e do destinador diferenciam-se nitidamente: o sujeito transforma
estados, faz-ser e simula a agdo do homem sobre as coisas do mundo; o destinador modifica o sujeito, pela
alteracdo de suas determinagdes semanticas e modais, e faz-fazer ,representando, assim, a acdo do homem
sobre o homem.

No texto, o jovem apresenta duas performances. a performance de atentar contra a vida e a
performance de desistir de seu intento ocasionado pela sorte gque, como o texto diz, nem sempre se pode
contar com a sorte. Ha de se considerar as drogas como um anti-sujeito, pois o narrador in off afirma, ao
final, “ Aprenda a viver sem as drogas’ o que se pressupde que foi atribuida as drogas a competéncia do
poder-fazer hgja vista que as drogas espoliam o jovem de viver a vida e querer morrer. Apresentam-se,
entdo, dois destinadores: o destinador drogas e 0 destinador vida.

Destinador-manipulador e anti-sujeito = drogas—morte, desanimo, desleixo, soliddo,
desesperanca.

Destinador-manipulador = vida — sorte ocasional, esperanca, aprendizado.
Destinatario-manipulado = o jovem usuario

A manipulacdo do destinador-manipulador e anti-sujeito drogas ndo foi bem sucedida, pois o
destinatario-manipulado, entdo dotado da sorte ocasional doada pelo destinador-manipulador vida fez com
gue o sujeito se investisse de um nao-querer-fazer ou de um ndo-dever-fazer e desistisse do contrato da
morte e recebesse 0s valores positivos da vida representado pelo sorriso ao final.

6.3. O nivel discursivo e a enunciagao sincr ética

Quanto ao nivel discursivo, o ultimo nivel da andlise do plano de contetdo, é o mais superficial do
percurso de geracdo de sentido, em que as formas abstratas das estruturas narrativas recebem enriqueci mento
de sentidos pelo sujeito da enunciagdo. E o nivel mais proximo da manifestagdo textual. Neste nivel, o
sujeito da enunciaco™ faz uma série de escolhas: pessoa, tempo, espaco, figuras, temas e as linguagens

(iluminagdo, enfoques de camera, trilhas, gestos) a fim de criar efeitos de sentido que ddo ilusdo de verdade.

12 No caso da propaganda, o enunciador e o enunciatério sdo pensados em posiBes abstratas, 80 construidos a partir da veiculagio
do andincio pelatelevisdo. O enunciador quer persuadir da verdade do que apresenta e cumpre o papel de destinador final do texto; o
enunciatario interpreta se o texto é verdadeiro ou ndo, pode ser persuadido ou ndo, cumpre o papel do destinatario. Para a semidtica,
enunciador e enunciatério estdo unidos e sd0 denominados sujeito da enunciagéo.
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Os textos sincréticos estabelecem o problema de sincretizacdo, em que uma enunciagdo-producdo do texto
consegue unificar linguagens heterogéneas em um Unico projeto de significacgo. O sujeito da enunciagéo,
como autor de papel, cria efeitos de sentido mobilizando imagens, encenagdes que a cultura reconhece, quer
fazer crer que os fatos que se apresentam tém carater de verdade ou ndo, que o mundo filtrado, veiculado na
televisdo, € o mundo real ou irreal, e, de alguma forma, espera que o espectador-enunciatério identifique os
fatos que se apresentam e sgja deles persuadido. A narrativa, Enforcamento apresenta a “historinha” de um
usuario de drogas gue tenta ao suicidio e o autor de papel vale-se dos recursos que as varias linguagens
oferecem para criar os efeitos de sentido no espectador para que este creia. Nada mais sdo do que estratégias
de manipulagéo e persuasdo. Concretamente, o real se reduz a questdes de veridicgdo, ilusdes criadas pelos
planos de coeréncia do discurso ou por outras estratégias discursivas especificas, dirigidas a um fazer-crer
(persuasdo), ou sgja, 0 que aconteceu ao jovem usuério, no texto filmico, pode acontecer com qualquer um e
gue nem sempre se pode confiar na sorte ou ainda a um fazer-fazer (manipulagéo), que é ficar longe das
drogas ou aprender aviver sem as drogas.

Vamos examinar, a seguir, as instalacBes do sujeito da enunciagdo na construcao do texto sincrético.
Note-se que um filme, como um “texto” no sentido semidtico, € marcado por relacBes temporais que se da
por “encaixes’ do plano de expressdo com o plano de conteido determinadas a partir de uma enunciagdo em
forma de fluxo de uma sucessdo temporal, é o que se pode constatar quando a cAmera faz o travelling aliada
a sonoridade e as imagens. A camera ancora o texto televisivo, pois simula o eu, levando em conta “seu
olhar” (eu olho=eu focalizo) e também simula 0 aqui e o0 agora. O sujeito da enunciagdo instalou, ainda,
neste anuincio, um narrador sincrético que assume o ponto de vista da narrativa. Cumpre esclarecer que o
narrador sincrético é a referéncia a sincretizacdo da camera e o narrador in off, pois se fundem (ou se
confundem); a cAmera sugere ser os olhos do narrador in off que apresenta a narrativa e, ao final, emite
opinido arespeito dos fatos presenciados.

A camera, como um narrador implicito, é instalado pelo enunciador, o qual Ihe delega o ponto de vista
da narrativa, hgja vista que a camera, por meio de enfoques, narra, mostra as seqiiéncias de aconteci mentos,
as figuras instaladas, o que permite a extracdo dos temas subjacentes. Pelas figuras tais como o jovem de
barba por fazer, cabisbaixo, em um lugar mal iluminado e de ma aparéncia, a forca, a méo que alca em
direcdo ao teto permitem que os temas de desénimo, falta de perspectiva, soliddo sejam extraidos. O
enunciador decide que a camera registre as transformacfes, acompanhe todos os detalhes, crie efeitos de
aproximagao, subjetividade, intimidade de aproximac&o e verdade, além de manipular, por meio de planos e
do tempo dispensado em determinadas cenas, a emocgao, a atencdo e a paixao do enunciatério.

6.4. O plano de expressao

Vimos até entdo a andlise do plano de contelido e, para as rel agBes necessdrias deste estudo, € mister a
andlise do plano de expressao do anuincio. Cabe-nos lembrar que filmes sdo textos que pertencem a semidtica
visual (também chamada de semiética plana ou bi-dimensional) por seus caracteres artificiais e construidos,
ou sgja, opdem-se as linguas naturais. O texto-anuncio é construido com linguagens artificiais, dai o
reconhecimento que o texto pertence aos dominios da semidtica visual. As andlises semidticas sobre artes
plasticas (pintura, cartaz, fotografia) poesia, danga, as quais séo do dominio da semidtica visual, consideram
gue as linguagens artificiais, construidas pertencem ao sistema semi-simbdlico. O sistema semi-simbdlico ou
poético se define pela relagdo entre categorias do plano de contelido com categorias do plano de expressao
(formantes plasticos).

Floch (1985:18) ensinam que, no plano de expressdo, podem ser reconhecidos formantes figurativos e
formantes plasticos. Os formantes figurativos referem-se as figuras do mundo natural em um objeto visua e,
a0 se reconhecer as figuras, procuram-se os “sentidos’, 0s conceitos que carregam, 0s temas subjacentes, ja
vistos no nivel discursivo. As reflexdes de Greimas™ se referem a figuras que remetem ao plano de
conteido; para o semioticista, as figuras sdo de natureza social e sujeitas ao relativismo cultural, ou sgja,
cada cultura é dotada de uma visdo de mundo. Visto dessa forma, as figuras exigem condi¢bes de
reconhecimento e identificagdo para a representacéo de mundo. A segunda observacdo de Greimas € que a
figuratividade propicia um modo de producdo e leitura da reproducéo do mundo na qual subjaz o desegjo de
fazer-parecido — de fazer-crer. Os formantes plasticos estdo relacionados as estratégias especificas para a
percepcio do sensivel. SHo divididos em duas categorias relacionais. topologica', eidética™® e duas

BGREIMAS, Algirdas J.. Semiética figurativa e semidtica plastica. Araragquara. p.30-36.
14 As categorias relacionais topolégicas - reconhecem a organizagéo espacial do texto e seus elementos por meio das relagdes de
dimensdo: grande x pequeno; de posi¢éo: alto x baixo e de orientagdo: frente x atrés.
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categorias constitucionais: cromética'® sonoridade'’ as quais, por sua vez, estfo ligadas & posicéo, as formas,
as cores e a sonoridade respectivamente. No anincio Enforcamento temos as seguintes categorias:
e  Topologica—horizontal x vertical (travelling)(sentado, em pé, deitado)
— ato x baixo
e Eidética— reto x curvo (travelling) (circular em torno, em pé)
e  Cromética— menosluz x maisluz
e  Sonoridade — maior x menor/continuax descontinua (mudanca de trilha)

Pode-se ter os sentidos mobilizados via plano de expressdo. A esse respeito, Barros (1997:81) afirma
gue, em grande nimero de textos, h& interesse de se explicarem as organizagdes secundarias da expressao.
“ As organizacOes secundarias da expressdo, do mesmo modo que 0s percursos figurativos do contetido tém
0 papel de investir e concretizar os temas abstratos e de fabricar efeitos de realidade”. O plano de
expressao € encarregado de suportar os conceitos do plano de contelido, expressa o todo da significagcdo. Do
ponto de vista da semidtica, em uma producdo filmica como o anincio televisivo, o plano de expressdo
investe em edtratégias sensoriais, busca a empatia do enunciatéario na reproducdo da reaidade; o
telespectador identifica a copia com as imagens, alocucdo, a simulagéo do ocorrido.

As categorias do plano de expressdo podem ser relacionadas com as categorias do plano de contelido
intenso x extenso. O jovem tem, a principio, o intenso, o disférico representado pelo estado de &nimo e a
tentativa de suicidio, mas com a sorte ocasional, o jovem é investido pelo distenso, o euférico representado
pelaqueda, pelaluz, pelo sorriso, pelavida.

As relagbes das categorias do plano de expressdo—= horizontal x vertical
alto x baixo
CuUrvo X reto
menos luz x mais luz
maior X menos
\_ continuax descontinua/

Plano deconteldo = Morte X vida

O enunciador instalou, no plano de expressdo, o movimento de camera, travelling, que faz linha de
direcdo horizontal e curvo (ao circular o jovem) e linha de direcéo vertical, reto, ato e baixo (o jovem alcar a
mao para aforca, empurrar o banquinho e cair), menos luz na tentativa do suicidio e mais luz naqueda paraa
vida. A sonoridade se apresentou continua, com maior espaco de tempo buscando um maior suspense,
gravidade para 0 espaco de tempo em que o jovem tenta o suicidio e descontinua, pois atrilha muda e menor
espaco de tempoquando o jovem fracassa, uma vez que a vida era o valor mais importante a ser buscado. O
plano de expressdo teve o0 encargo de suportar o plano de contelido, de expressar o discurso bésico de
prevencdo as drogas.

Na andlise de um anuncio veiculado pela televisdo, leva-se em conta a busca da producdo de sentido
gue se define pela relacdo entre o plano de contelido e as categorias do plano de expressdo. Cada anincio
tem sua especificidade, a disposicdo das categorias ndo obedece a um padrdo, a manifestacdo de cada
anuncio é que vai determinar que categorias do plano de expressao serdo abordadas e examinadas.

7. Consideracbesfinais

Com o anuncio Enforcamento oportunizamos, mais uma vez, dentre outras discussoes a respeito do
sincretismo semi6tico, uma reflexdo a respeito da produgdo filmica, este campo do universo audiovisua
ainda pouco explorado. Os recursos de camera e de edi¢do definem as relagdes entre outros conjuntos de
significantes e tem objetivo fina de administrar o sentir e o reagir do telespectador, além de que o
enunciador tenta estabelecer uma comunhdo entre a sua visdo de mundo com avisdo de mundo do publico e

15 As categorias relacionais eidéticas — relagBes concernentes as formas: angular x arredondado e reto x curvo

16 As categorias constitucionais cromaticas — estdo relacionadas s cores. S0 categorias de: valor: claro x escuro; tonalidade:
quente x frio; pureza: cor limpa x cor suja e de luminosidade: brilhante x opaca. No aniincio hé de se levar em conta a iluminagdo
utilizada no frame televisivo.

o Categorias constitucionais de sonoridade — sdo ingtituidas para dar conta da sonoridade, trilhas, locugdo, ruidos, para
estabel ecerem arelagdo em: Intensidade: forte x fraco; Duragéo: maior x menor; continuo x descontinuo;
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de seus valores. Com isso, 0 enunciador do texto televisivo constréi seu texto de forma consciente na
producéo de efeitos de sentido de redlidade, de verdade visando a persuasdo dos jovens a viverem sem
drogas e também de persuadir os provaveis futuros ususarios.

No entanto, cabe acrescentar que, ao analisarmos mais um anuncio de propaganda de prevencdo as
drogas, constatamos que a manipulagdo por intimidacdo ao usuario de drogas € o tipo da manipulagéo
utilizado no discurso basico desse tipo de propaganda, ou sgja, se comparado aos outros andncios ja
analisados, anteriormente, 0 que se tem € a variacdo discursiva textual na producdo filmica (a narrativa, 0os
recursos de camera, a edigdo etc.), mas a manipulagdo por intimidacdo é recorrente.
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