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O ensino de lingua portuguesa tem tirado o foco exclusivo dos as-
pectos formais da lingua e valorizado seu uso, por meio do trabalho com
os diversos géneros textuais presentes em nosso dia a dia. Essa ideia ja é
bastante difundida no meio académico e também defendida pelos Para-
metros Curriculares Nacionais — PCN (MEC, 2001). Bronckart (1999, p.
103) argumenta que é papel da escola assumir-se enquanto espaco oficial
de intervencdo para proporcionar ao aprendiz condi¢des para que ele do-
mine o funcionamento textual de diferentes tipos de discurso, pois 0s gé-
neros textuais sdo como um instrumento que possibilita aos agentes leito-
res uma melhor relacdo com os textos; ao compreender como utilizar um
texto pertencente a um determinado género, pressup8e-se que esses agen-
tes poderdo agir com a linguagem de forma mais eficaz. Como diretriz
para essa pesquisa, foram utilizados pressupostos da teoria semiolinguis-
tica de analise do discurso com relacdo ao ato de linguagem como ence-
nacdo, a manipulagdo dos modos de organizacdo do discurso (CHA-
RAUDEAU, 2009) e o discurso das midias (CHARAUDEAU, 2007).
Como corpus de analise, foi utilizado um episodio da série de desenhos
do personagem Bob Esponja (HILLENBURG, 2003). O presente traba-
Iho tem como objetivo mostrar que é possivel levar a teoria para a sala de
aula, apontando elementos do desenho animado aos quais se aplicam no-
¢des advindas da semiolinguistica, possibilitando, assim, a aplicacdo de
tais conceitos nas aulas de producdo textual. Enfocou-se especificamente
o discurso publicitario presente no desenho animado, mostrando as prin-
cipais caracteristicas linguistico-discursivas de tal discurso, para posteri-
ormente iniciar um trabalho com géneros especificos do dominio publici-
tario.



