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1. Palavras iniciais

Ja sabemos que a dinamicidade e a criatividade sdo componentes
intrinsecos da natureza da linguagem humana. Na infinidade de publica-
¢cdes mididticas, ndo seria dificil negar tal afirmacdo. A titulo de exem-
plo, vé-se a publicidade, que em seu desafio de “prender” a atengdo do
destinatario, apela para as criacGes e ressignificacdes da lingua (SAND-
MANN, 2005, p. 08).

Esta pesquisa ilustra bem isso. Propomos discutir como a publici-
dade vem ressignificando antigos significantes, como por exemplo, a pa-
lavra “maquina” que, atualmente, ndo mais se limita ao espaco lexicogra-
fico, isto é, com valores de “equipamento elétrico/eletrénico”, “computa-
dor”, “equipamento industrial ou para colheita” etc., registrados pelos di-
cionérios da Academia Brasileira de Letras e Houaiss, ganhando novos
contornos semanticos, como o de “mulher sensual”, aproximando-se do
erotismo ou do prazer sexual, em publicidades com mulheres. Fato que
talvez se enquadre no que Valente (2007, p. 131) classifica como “neolo-
gismo semantico”, quer dizer, a emergéncia de novos significados em
significantes j& disponiveis na lingua.

1 Texto resultante de trabalho apresentado na VI Jornada Nacional de Linguistica e Filologia da Lin-
gua Portuguesa, na Fundacdo Educacional Unificada Campo-Grandense, em 05/11/2011.
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Para tanto, trataremos de confrontar alguns significados® atribui-
dos & “maquina” por alguns dicionarios modernos, com 0s (provaveis)
sentidos sugeridos pelas pegas publicitarias, pelas associagdes entre as
linguagens verbal e icOnica, e, claro, pelo contexto discursivo. Esse pro-
cedimento se viabilizara pela analise do corpus, constituido de trés pro-
pagandas, extraidas das revistas Muscle Car, Carro e Quatro Rodas, en-
tre os anos de 2002 e 2008, todas com referéncia a dois veiculos automo-
tores: carro e moto.

Pensamos que esse seja 0 caminho mais proximo para responder a
questdo principal que norteia e motiva a investigagdo presente: como a
analise do discurso, quando aplicada a analise do texto publicitério, pode
contribuir para os estudos do Iéxico? Isso porque, a hipdtese que sugeri-
mos, parte da ideia de observar a anélise do discurso — em particular, a
Teoria Semiolinguistica — como uma ferramenta capaz de abarcar os sen-
tidos emergentes das variadas &reas da midia, neste caso, impressa. A ra-
z40 esta no fato de AD considerar alguns elementos que extrapolam o u-
niverso estritamente linguistico, como a identidade psicossocial dos su-
jeitos do ato de comunicacdo, 0 contrato estabelecido entre esses partici-
pantes, o contexto em que se efetiva a troca comunicativa etc.

Para fundamentar as nossas reflexfes, nos apropriaremos, sobre-
tudo, de alguns conceitos da teoria semiolinguistica de analise do discur-
so (CHARAUDEAU, 2008), no que toca ao contrato de comunicacéo,
além dos trabalhos de Santos (2009) e Sandmann (2005), os quais estu-
dam os mecanismos do fendmeno publicitario e discutem o papel de de-
terminadas construcdes lexicais na formacdo do discurso midiéatico.

2. Alguns pressupostos da teoria semiolinguistica de andlise do dis-
curso

2.1. O contrato de comunica¢do

A semiolinguistica é uma corrente de estudos que vé& o discurso
como “jogo comunicativo” entre a sociedade e suas producdes “lingua-
geiras”.

E nesse “jogo comunicativo” que aparecem os atores da represen-
tacdo social, representacdo que Charaudeau (2008, p. 75) designou de

1 Para esta pesquisa, néo consideraremos a distingéo que é feita entre sentido e signficado.
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“mise-en-scene” (= encenagdo). Se desejarmos interpretar um texto, de-
vemos nos questionar acerca de quem participa desse processo de ence-
nacao, isto é, quem sdo os referentes dos pronomes “eu” e “vocé” (ou

“tu”) seja implicita ou explicitamente empregados.

E dessa relagdo entre um “eu” e um “tu” que nasce o chamado
“contrato de comunicacdo”. Neste, Charaudeau (2008) postula a existén-
cia de dois “eus” e de dois “tus”, também denominados “sujeitos”, desig-
nados, respectivamente, de “EU-comunicante” (Euc) e “TU-interpretan-
te” (Tui), ambos pertencentes ao “circuito externo” do ato de linguagem.
Trata-se dos seres reais da comunicagdo, seres com identidade psicosso-
cial e, portanto, “seres do Fazer”. Paralelamente, apresenta, no &mbito do
“circuito interno” o “EU-enunciador” (Eue) e o “TU-destinatario” (Tud),
sujeitos que considera como sendo imaginarios, potenciais entidades dis-
cursivas e, portanto, “seres do Dizer”.

O “Eu-comunicante” é o que fala ou escreve, ao passo que 0 “Tu-
interpretante” é o que 1€ ou ouve (e interpreta) o texto oral ou escrito. No
processo de troca comunicativa, 0 “Eu-comunicante” idealiza um “Tu-
destinatario”, que é o alvo do seu discurso, isto €, aquele que se pretende
atingir. E necessario que esta imagem (“Tu-destinatario”) projetada pelo
“Eu-comunicante” coincida com o ser real com o qual ele se comunica —
0 “Tu-interpretante” — para que a comunicacao tenha éxito.

Mas o processo de comunicagdo é uma via de mdo dupla, o que
significa que o “Eu-comunicante” ndo sé postula a existéncia de um “Tu-
destinatario” como tenta projetar sobre seu parceiro a imagem que tem de
si mesmo (“Eu-enunciador™) a fim de que o outro, o seu interlocutor, re-
conhega-a e “compre”. Paralelamente ocorre que o “Tu-interpretante”,
também, cria uma hip6tese sobre quem possa ser o “Eu-enunciador”, por-
tanto ha dois “Eu-enunciadores”, no momento mesmo da comunicacao, e
0 que se espera é que ambos coincidam para evitar falhas nesse processo.
Sendo assim, passam a figurar, nesse ambito, os principios da “credibili-
dade” e da “legitimidade”, o que significa dizer que é necessario reco-
nhecer-se naquele que enuncia autoridade suficiente para por-se em co-
municacao.

2.2. O modo enunciativo de organizacéo do discurso

Diferentemente da triade tipol6gica — descri¢do, narracdo e disser-
tacdo — presente em muitos manuais didaticos para o ensino de redacdo
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nas escolas, Marcuschi (2007, p. 22) apresenta os tipos textuais em cinco
categorias: narracdo, argumentacdo, descricdo, exposicdo e injungéo,
desdobrando o texto dissertativo, conforme fizeram outros autores e com
base em Werlich (1975 apud OLIVEIRA, 2004, p. 183) em argumentati-
VO e expositivo. Os tipos ndo sdo textos empiricos, mas sequéncias lin-
guisticas, ou de enunciados no interior de um género e aparecem nao iso-
ladamente em um género, mas, em boa parte das vezes, paralelamente
num mesmo género. A respeito da tipologia textual, declara: Usamos a
expressdo ‘tipo textual’ para designar uma sequéncia teoricamente defi-
nida pela ‘natureza linguistica’ de sua composicao [aspectos lexicais, sin-
taticos, tempos verbais, relagdes logicas], Marcuschi (2007, p. 22). A es-
se fendbmeno Marcuschi (2008, p. 166) denomina heterogeneidade tipo-
I6gica. A carta pessoal é um exemplo de como os tipos podem ocorrer ao
mesmo tempo.

Charaudeau (2008), por sua vez, prefere a denominacdo modos de
organizacdo do discurso, em que inclui os modos descritivo, narrativo,
argumentativo, acrescentando o enunciativo, de natureza metadiscursiva
e que transita pelos outros, organizando ou “administrando-0s”. O modo
enunciativo é uma categoria de discurso que aponta para a maneira pela
qual o sujeito falante age na encenacdo do ato de comunicagéo (op. cit.,
2008, p. 81). Ele posiciona o locutor em relacdo ao seu interlocutor, a si
préprio e aos outros, resultando, desse modo, num aparelho enunciativo.
Se 0 modo enunciativo é responsavel por situar o sujeito falante em rela-
¢do a seu interlocutor, e ao que ele e o outro dizem, trés modalidades dele
podem ser depreendidas, a saber:

e comportamento alocutivo, que diz respeito a relacdo de influén-
cia entre o locutor e seu interlocutor;

e comportamento elocutivo, que revela o ponto de vista do locu-
tor;

e comportamento delocutivo, que retoma a fala de um outro (ter-
ceiro).

Para Charaudeau (2008), os modos de organizacdo do discurso
constituem os principios de organizagdo da matéria linguistica, principios
que sdo regulados conforme a funcéo de base, que é a finalidade comuni-
cativa do sujeito falante, e que se distribuem em quatro categorias, tam-
bém, mencionadas: enunciativa, descritiva, narrativa e argumentativa.
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3. Verbetes para “méaquina”

Ja é mais do que sabido que a dinamicidade é um aspecto inerente
as lingua naturais. (Des)construir valores e significado é préprio da lin-
guagem humana, o que revela seu carater ndo imutavel. Nesse contexto,
ndo é de se admirar que, a todo instante, o léxico de nossa lingua, banha-
da dessa dinamicidade, reveste-se, a todo instante, de novos valores.

As secdes seguintes demonstrardo como, na préatica, isso ocorre a
partir do fendmeno publicitario. Para tanto, para as respostas a questdes
iniciais levantadas possam ser alcangadas, pensamos que, primeiramente,
devemos realizar um levantamento dos possiveis significados que a pala-
vra “maquina”, que é parte do objeto de nosso estudo, recebe em dois,
dos principais dicionarios de lingua portuguesa brasileiros, a saber: Aca-
demia Brasileira de Letras (2008) e Houaiss (2009).

Tratamos de por em quadros os verbetes apresentados pelos di-
cionérios mencionados que aparecem sob a entrada “maquina”.

Quadro (01) —“Maquina”
no dicionario de lingua portuguesa da Academia Brasileira de Letras (2008)

S.f. 1. Aparelho ou equipamento destinado a transformar uma forma de e-
nergia em outra, para produzir determinado efeito e desempenhar diversas
fungdes: maquina a vapor; maquina elétrica. 2. Qualquer equipamento que
utilize forca mecénica substituindo o trabalho humano; mecanizagéo: As
maquinas foram a grande inovacdo da Revolucdo Industrial. 3. Aparelha-
gem ou equipamento empregado na fabricacdo de produtos; maquinaria,
maquinario. 4. Fig. Organizacéo ou articulagdo que funciona segundo leis e
tem atividades regulares: a maquina administrativa. 5. Colog. Veiculo au-
tomotor; automével, carro: o automobilismo conta atualmente com maqui-
nas poderosas e mais seguras. 6. gir. Arma de fogo, revolver.

MAQUINA

Em Houaiss (2009), apresentamos um quadro com 15 verbetes,
porém retirando os exemplos que 0s acompanham.

Quadro (02) - “Maquina” no dicionario de lingua portuguesa Houaiss (2009)

S.f. (s. XV) 1. Engenho destinado a transformar uma forma de energia em
outra ef/ou utilizar essa transformacéo para produzir determinado efeito. 2
Qualquer equipamento que empregue forca mecanica, composto de pecas
interligadas com funcgdes especificas, e em que o trabalho humano é substi-
tuido pela acdo do mecanismo. 3 aparelho elétrico ou eletroeletrénico desti-
nado a efetuar trabalhos domésticos. 4 equipamento mecanico, elétrico ou
eletrdnico. 5 Conjunto de pegas que faga funcionar um objeto. TEAT obje-

MAQUINA
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to, engenho ou mecanismo com que se produzem efeitos cénicos durante a
representacdo de um espetaculo. 7 SP inform. Veiculo, automével, carro;
carro. 8 fig. Conjunto das partes que constitui um todo. Estrutura organica.
9. Fig. Conjunto dos poderes publicos, das leis e dos funcionérios encarre-
gados de executa-las. 10 Fig. Conjunto dos meios que contribuem para de-
terminado fim. 11 Fig. Organizagdo, ou grupo de individuos que visa a de-
terminados objetivos e atua com a regularidade, precisdo e previsibilidade
de uma méaquina. 12 Fig. Pessoa que procede por habito e rotina, com regu-
laridade infalivel, como um autdmato. 13 Fig. pessoa sem iniciativa, que
obedece cegamente as determinacdes de outrem. 14 Multiplicidade de coi-
sas ou fatores que se relacionam. 15 B infrm. Revoélver.

Nos dois dicionarios, verifica-se que as acepcbes de maquina co-
mecam pelo seu sentido concreto (engenho, equipamento etc.) e culmi-
nam, como fazem grande parte dos dicionérios, em valores mais abstra-
tos, metafdricos (organizacdo ou articulacdo de leis, pessoa que tem roti-
na previsivel etc.).

Curioso é que, em nenhum dos verbetes, mesmo os que fazem re-
feréncia a pessoas, ndo ha um que apresente qualquer conotagao de sexu-
alidade/sensualidade ou de erotismo quanto ao género feminino, exclusi-
vamente. Fato é que “maquina”, embora seja de origem antiga (século
XV, como data Houaiss), apresenta valores emergentes que séo construi-
dos pelo discurso cotidiano e reforcados pelo discurso midiatico, con-
forme constataremos na sequéncia.

4. Do léxico ao discurso

Como corpus de investigacdo, trazemos para analise, duas pecas
de anuncios publicitarios com veiculos e parte de uma reportagem sobre
o Plymouth Hemi, o famoso “Barrancuda”, os quais trazem a mulher co-
mo participe da construcéo da pega.

4.1. “Maquinas Poderosas”

A pecga em tela é a abertura ou a capa de uma reportagem sobre
um classico da lista de veiculos automotores o Plymouth Hemi, conheci-
do como o “Barrancuda”. O primeiro aspecto que se observa numa leitu-
ra rapida da pecga é a predominancia da linguagem néo verbal (seis foto-
grafias, sendo trés delas do carro acompanhado de uma mulher, em que
ambos estdo com mesmo foco, e trés em que aparece, predominantemen-
te, a mulher).
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O (nico enunciado escrito presente na pega constroi-se pela cor
branca sobre um fundo preto, em que 0 nome “méaquina” e seu determi-
nante “poderosas” estdo marcados no plural. Esse Gltimo aspecto merece
ser destacado: a pluralizagdo. S&o dois os personagens da peca: a mulher
e o carro; desse modo, a marcacao no plural pressupdem como referentes
0s elementos imagéticos da peca, a saber o carro e a mulher.

Ambos sdo “maquinas” e de valor (“poderosas™). Ao carro por ser
potente (sua relacdo com “poder”), estiloso, diferente, nobre ou tantos
outros adjetivos que queiramos atribuir, enquanto, a mulher, provavel-
mente, pela sua sensualidade, beleza etc.

llustracdo (01) — Fonte: Reportagem sobre “Plymouth Hemi”, o “Barracuda”.
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Outro detalhe que se observa é a construcdo desse texto sob o
modo enunciativo do discurso na modalidade “delocutiva”. N&o ha refe-
rentes pronominais de primeira ou segunda pessoa expressos. O publicis-
ta ndo se explicita no discurso (“eu acho /penso/opino que sdo maquinas
poderosas™). Tampouco exp8e seu interlocutor em seu jogo comunicativo
(“vocés, mulheres, sdo maquinas poderosas™). Ausenta-se do discurso e
ausenta o seu interlocutor, no entanto, implica-se e implica-o, pois, em
seu contrato comunicativo, transparece a imagem que constréi sobre a
mulher e o veiculo: verdadeiras maquinas. Quanto a mulher, cabe obser-
varmos a imagem e concluir que ndo se trata de qualquer mulher, mas
daquela que é marcada pela sensualidade (na peca, as mulheres estdo em
poses eraticas).

4.2. “S6 méaquinas perfeitas”
llustragdo (02) — Salao Duas Rodas. Fonte: CARRO, n. 166, p. 73, ago. 2007.

.salaoduasrodas.com.br | 16°21 OUtubré 200

Centro de Exposicoes Imigrantes: Rod. dos Imigrantes Km 1.5
* | (@ 800 mts. do metro Jabagquara) Sao Paulo
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Toda a cena da representagdo da mulher sobre uma moto, na peca
em (02), tem como cor principal o vermelho. Entre os valores crométicos
atribuidos ao vermelho estdo o erotismo e a sensualidade (SANTOS,
2009). Na pega, a mulher, em posi¢ao bastante sensual, encontra-se quase
sentada sobre uma moto, deixando a mostra uma das pernas descoberta
pelo vestido de mesma cor da moto. Ou seja, hd uma forte associagdo en-
tre a mulher e o veiculo.

Do ponto de vista linguistico-discursivo ndo sera dificil observar
ainda mais essa relagdo: “s6é maquinas poderosas”. Os referentes desses
vocabulos s6 podem estar na imagem e, uma vez presentes nela, obvia-
mente, sdo a mulher e a moto. Diferentemente da peca anterior (01), nes-
ta, o determinante é “perfeitas”. Por “perfeito” entendemos como sendo
aquilo que nada falta, ou seja, estd completo, preenchido, acabado. Por
extensdo, o veiculo é “perfeito” por possuir todos os atributos que séo

esperados pelo (possivel) consumidor.

Novamente, o vocdbulo maquina encontra-se construido sob um
texto de modalidade delocutiva. Produtor e leitor ndo estdo explicitos,
mas implicitos no ato discursivo. O Eu-c desse discurso projeta como
Tu-d alguém que compartilha de sua posi¢do: mulheres e motos sdo ma-
quinas; sdo perfeitas quando, em se tratando da mulher, sdo sensuais e,
esteticamente, sem “defeitos”, e, em se tratando de motos, quando tem
todos os atributos esperados por esses veiculos, entres eles, a poténcia do
motor.

4.3. “Uma maquina como essa nao pode correr riscos”

A peca é um anuncio de peliculas protetoras da empresa Intercon-
trol. Considerando o substantivo concreto “maquina” pelo seu sentido di-
cionarizado, ndo restaria davida de que se trata apenas do veiculo auto-
motor, que aparece na imagem. Contudo, pela histéria dessa palavra,
principalmente, na publicidade, verifica-se que ha uma associacéo a figu-
ra feminina com conotagdes erdticas, como se veem nas analises anterio-
res. Nesse caso, por se tratar de uma ex-bailarina de um grupo de axé (“E
0 Tchan”) — cujos trabalhos se baseavam em fazer coreografias sensuais
e posar nua para revistas masculinas — ndo ha como negar a polissemia
do vocabulo e sua remissao a esses dois referentes.

O uso do vocéabulo, sob a perspectiva do contrato de comunica-
¢do, pode ser compreendido como estratégia de persuasdo do Euc (anun-
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ciante para com o Tui ([possivel] cliente). Assim, ao mencionar a palavra
“maquina”, o locutor, de algum modo, provoca a identificagéo entre as
qualldades do veiculo e as da personagem sentada a porta. Por serem

“maquinas”, estdo expostas a perigos — “...ndo pode correr riscos” — e
merecem prote¢do. O locutor apela para a delicadeza da mulher, com o
intuito de mostrar a sensibilidade que ha entre o ser feminino — que desde
tempos mais remotos, é visto como digno de protec¢do, abrigo e defesa —
e o veiculo, que, igualmente, merece 0s mesmos cuidados, justificando,
desse modo, a aquisicdo do produto em anuncio.

llustracéo (03)
— Publicidade da “InterControl”. Fonte: QUATRO RODAS, ed. 504, p. 97, jul. 2002.
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Por fim, este discurso, tal como os anteriores, constroi-se pela
modalidade delocutiva, sem qualquer referéncia direta aos interlocutores
da troca comunicativa.

5. Palavras finais

A ideia primeira de maquina é a de um corpo que movimenta ou-
tro corpo, ndo permitindo qualquer inércia, mas o pondo em aceleracgéo.
Assim, por extensdo, o vocabulo passa a designar, também, a mulher —
vista sob a Otica da libido, a qual é capaz de despertar desejos e paixdes,
isto &, “movimentando” os instintos humanos.

O uso do vocabulo “maquina”, sob a perspectiva do Contrato de
Comunicacédo, pode ser compreendido como estratégia de persuasdo do
Euc (anunciante) para com o Tui ([possivel] cliente). Assim, ao mencio-
nar a palavra “méquina”, o locutor, de algum modo, provoca a identifica-
¢do entre as qualidades do veiculo e as das personagens envolvidas. Por
serem “maquinas”, estdo expostas a perigos — “...ndo pode correr riscos”
— e merecem protecdo, como em (03). O locutor apela para a delicadeza
da mulher, com o intuito de mostrar a sensibilidade que h& entre o ser
feminino — que desde tempos mais remotos, é visto como digno de prote-
cao, abrigo e defesa — e o veiculo, que, igualmente, merece 0s mesmos
cuidados, justificando, desse modo, a aquisi¢do do produto em anuncio,
ou seja, adquirindo-o como se o Tu-interpretante, levasse além do veicu-
lo, a prépria mulher que o acompanha.

Ambos simbolizam, de algum modo, os provaveis desejos que
os consumidores (homens) tém: status (dai “poder™), pois se tem um vei-
culo “potente”, na dupla acepcdo da palavra, e uma mulher “poderosa”,
esteticamente, perfeita, e capaz de realiza-lo; e “prazer”, em obter o vei-
culo dos sonhos e, com ele, a uma (possivel) mulher, tdo completa quan-
to o veiculo, questdes que respondem as indagagdes iniciais levantadas.

Partindo dos pressupostos da Teoria Semiolinguistica, conse-
guimos, entdo, responder as questdes iniciais propostas, pois ndo ha co-
mo negar a associacao que se faz, pelo menos € nitida no discurso publi-
citario, entre maquina e mulher; chega a ser, nesses géneros analisados,
um caso de sinonimia. Embora ndo seja a mulher sensual ou sua erotici-
dade um entre os verbetes dos dicionarios mais atuais de nosso vernacu-
lo, o préprio discurso, por meio de seus sujeitos em constante interagao,
trata de atualizar os valores emergentes desse vocabulo.
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