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1. Introducéo

Ao comparar as paginas dos jornais do inicio do século XX com
as impressas em fins desse mesmo século e inicio do XXI, percebe-se
uma grande mudanga no layout dessas. Se as revistas ja ndo possuem a
mesma apresentacdo, que dizer do livro didatico? Os anexos 1 e 2 ex-
pdem uma diferenga entre um livro didatico de 1982 e outro de 2006.
Ambos tratam do mesmo assunto: pronomes interrogativos.

Vale ressaltar que tais mudancas ndo estdo presentes apenas nas
paginas impressas, mas também nas propagandas de TV, nos filmes e no
préprio ambiente da sala de aula. Esse dltimo é normalmente preenchido
com recursos que visam compartilhar conhecimento com o aluno de ma-
neira eficaz, rapida e dindmica. Isto pode ocorrer através de cartazes, co-
res por toda a sala, além da disposicdo variada dos objetos, da presenca
de aparelho de TV, DVD, computador etc.

Toda essa modalidade visual, se ainda ndo serve, deveria servir
para estimular a curiosidade pelo entendimento desses processos nao
verbais a fim de construir socialmente estratégias criticas para a compre-
ensdo dessas “imagens” em seus contextos.

Entendendo a palavra texto como algo que compreende ndo s6 o
conteddo verbal, mas um conjunto de semidticas inseparaveis, na qual se
inserem o0 contexto situacional e cultural, este estudo prop6e uma re-
leitura de textos fundadores de pesquisadores que divulgam seus estudos
nesse sentido, como Kress & van Leeuwen (1996, 2001), Picken (1999) e
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Rose (2001). Pretende-se revelar a importancia da observacdo dos textos
que nos cercam como multimodais, ressaltando aspectos visuais impres-
cindiveis para um bom entendimento da mensagem transmitida, além de
despertar no leitor interesse pelo letramento visual.

2. A multimodalidade no ambiente pedagdgico

A multimodalidade consiste nos variados modos de representacao
que um texto apresenta. Ela envolve, numa modalidade escrita, por e-
xemplo, a diagramagdo de uma péagina, a cor, o tamanho da letra, a fonte
escolhida, a disposicdo do paragrafo etc. A multimodalidade abrange to-
do o arranjo visual que envolve os géneros textuais, bem como a maneira
COmo as pessoas se comportam nos textos orais (como gestos e expres-
sOes faciais).

Para a multimodalidade as acBes humanas e 0s géneros textuais
580 expressos por meio de multimodos, pois ocorrem por meio de no mi-
nimo dois modos de representacdo: palavras e gestos, palavras e entona-
¢des, palavras e imagens, imagens e sons, palavras e sorrisos, imagens e
animagdes etc.

Falar sobre a importancia da multimodalidade em ambiente peda-
gogico significa dizer que representagdes visuais sdo formas culturais de
apresentar, descrever ou caracterizar pessoas, valores, conceitos e identi-
dades. Essas representagcdes apoiam a construcdo de ideias, sentidos, i-
magens fixas, simbolos e contextos, ou sugerem movimentos, virtuais ou
ndo; configuram visualidades contemporéneas, que podem operar intera-
¢des sociais. Segundo Martins (2005), as imagens expdem e provocam
multiplos significado e respostas subjetivas para experiéncias visuais do
cotidiano.

Apesar da importancia do discurso linguistico, é preciso reconhe-
cer que a presenca da multimodalidade, e mais especificamente da ima-
gem, torna o discurso mais rapido, efetivo e compreensivo (MIRZOEFF,
2001). Em qualquer lugar que seja vista, a imagem exerce uma influéncia
e o poder de dar & informagio um carater mais subjetivo (AUGE, 2003).
Subjetividade esta implicita de aspectos culturais, que podem ocorrer por
conexdes intertextuais, ou ainda através da percepcdo dos valores com-
partilhados pelos membros da comunidade.
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Para ilustrar a ideia apresentada procede-se a analise da imagem
inserida abaixo’.

Figura 1.0 — Restricdes para vida saudavel
Fonte: Revista Nova. Editora Abril. Edi¢do 450, n. 39. Marco de 2011, p. 103.

Em uma aula em que o contetido fosse a consciéncia para a ali-
mentacdo saudavel ou o qudo prejudiciais habitos alimentares errados
podem ser, esta imagem seria bastante viavel. No entanto € preciso res-
saltar os elementos que a compdem.

A matéria da qual a imagem foi extraida fala sobre pecados ali-
mentares, no entanto é facilmente percebido que o assunto é este em fun-
¢do da maneira como os elementos estdo dispostos na imagem. O cadea-
do além de aparecer em primeiro plano, a frente dos outros elementos,
possui tamanho grande para salientar que algo ndo é permitido. Obser-
vando a espessura da corrente, que passa pelo alimento, e considerando
que ela ndo precisaria ser tdo grossa, uma vez que esta sobre algo sensi-
vel, nota-se que os elementos cadeado e corrente denotam uma mensa-
gem de algo extremamente proibido, mais do que o cadeado somente im-
plicaria dizer. No entanto esse conjunto proibitdrio contradiz o titulo da
matéria: “Calendario de pecados alimentares permitidos”. Ora se a maté-
ria deseja mencionar que o consumo da batata frita é algo aceitavel, des-

1 A figura 1.0 esta presente em uma matéria da Revista Nova intitulada “Calendario de pecados ali-
mentares permitidos em 2011". Para demais dados acerca de a publicacdo ver as referéncias biblio-
gréficas.
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de que feito com moderacéo, a imagem utilizada néo é condizente com o
proposito do texto verbal.

O professor que trabalhe aspectos multimodais em ambiente pe-
dagdgico estard formando em seus alunos uma consciéncia critica para
ndo s6 o que leem, mas também para o que veem.

Retomando a questdo do texto visual como representativo de cul-
tura, subjetividade, gerador de interacdo social, € necessario analisar a-
Iém dos elementos cadeado e corrente. Notemos entdo que a batata frita
poderia ter sido colocada em um prato, mas estd numa embalagem muito
utilizada em fast-food, talvez porque este tipo de alimento é um dos mais
consumidos nos dias atuais. Porém em comunidades pequenas, pobres,
em que o consumo deste tipo de alimento nao é tdo rotineiro, a imagem
deixaria de ser apropriada. Para esta populacdo, o erro na alimentacéo
faz-se de outra forma que néo através de fast-food. N&o se pretende dizer
aqui que batata frita ndo ¢ um alimento comum, mas sim a embalagem
em que ela se apresenta na matéria. No lugar de se ater a batata, 0 aluno
poderia associar o proibido a alimentacdo proveniente de fast food e ndo
somente a fritura da batata.

Existem outras maneiras da multimodalidade aparecer no ambien-
te pedagdgico como no uso de uniformes. Os alunos sempre procuram
expressar no seu visual algo que lhes atribua uma marca particular. A
propria escola é recheada de cartazes e informativos, entre outros, que
expressam varias semidticas presentes ali. O professor, muitas vezes, in-
centiva o aluno a desvendar outros mundos e outras formas de represen-
tacdo, possibilitando assim que o aluno conheca a si prdprio, a cultura em
que esta inserido e a outras culturas, fazendo até mesmo um paralelo en-
tre elas.

3. 0O uso da propaganda na sala de aula

O texto visual, dependendo da maneira como o professor o insere
em sala de aula, pode fundamentar o que ndo é possivel em termos ver-
bais, como também servir como novo parametro para o conhecimento.

A propaganda, além do objetivo do convencimento, narra, catego-
riza, descreve o0s seres humanos, seja por suas caracteristicas pessoais,
seja por suas marcas gerais através de cores, espagos € movimentos.
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O ideal seria que os educadores olhassem a imagem do texto pu-
blicitario ndo apenas como um aparato que permite trabalhar questdes
linguisticas, mas principalmente como um objeto social. No entanto, é
preciso ter consciéncia de que a imagem, nesse sentido, ndo é um espelho
fiel da realidade cultural da sociedade na qual esta inserida (CARTWRI-
GHT & STURKEN, 2001) e sim um meio que possibilita a construcao de
ideias e conceitos.

O papel do professor, dentro desse contexto, € o de conhecer seus
alunos, reconhecer suas realidades e seus sonhos a fim de trazer para a
sala textos visuais dos interesses deles. Posteriormente, € o de estimular o
aluno a desvendar algo além da representagdo visual, incentiva-lo a inter-
rogar-se com relacdo ao que vé, despertando um olhar critico.

O arte-educador e pesquisador norte-americano Elliot Eisner escreve que
0 ensino se torna mais abrangente quando utiliza representagdes visuais, pois
elas permitem a aprendizagem de tudo o0 que os textos escritos ndo conseguem
revelar. (Revista Nova Escola, n. 139, 2001)

A imagem 2.0 é um exemplo de texto publicitario que gera este
interrogar-se a partir do que se vé. E um texto que dinamiza o processo
ensino-aprendizagem desperta o olhar critico para a leitura do que antes
os alunos apenas olhariam.

Ao olhar para esta imagem, sem ater-se ao texto verbal, varios sdo
0s pontos que chamam atengdo. O olhar do observador desta imagem in-
conscientemente direciona-se para o olhar da mulher. Isso porque ela a-
presenta um olhar que encara o observador. Além do fato da mulher estar
marcadamente maquiada. Sobre tal aspecto, poder-se-ia inferir que a
propaganda refere-se a algum produto de maquiagem. No entanto pas-
sando o olhar por todos os cantos da imagem é possivel ver que a mulher
usa diversos acessorios em tamanhos grandes: brincos, anel, rel6gio, cor-
ddo. Neste caso poderiamos ser levados a crer que a propaganda refere-se
a acessorios femininos como joias, relégios e afins. Por fim, observando
a camisa que a mulher veste, nota-se uma gola e punhos estampados, que
também chamam atencéo, donde concluiriamos que a camisa entdo pode-
ria ser o objeto da propaganda.

Ou seja, a imagem 2.0, isolada, ndo ¢ um bom texto visual para
dar suporte ao publicitario porque ndo ressalta apenas o que se quer ven-
der. Sem o texto verbal, o foco da propaganda estaria perdido em meio a
tantos elementos salientes.

Revista Philologus, Ano 17, n° 51, set./dez.2011 — Suplemento. Rio de Janeiro: CiFEFiL, 2011, p. 159



Circulo Huminense de Estudos Filoligicos e Lingudsticos

Diversos sdo os olhares para uma mesma imagem e cada um deles
foca-se no que mais interessa para o observador, logo o produtor deste ti-
po de texto precisa estar muito atento para o que pretende vender, para o
que se quer colocar em evidéncia, considerando outras possiveis salién-
cias visuais.. Na imagem 2.0, tudo esta saliente, ou seja, tudo estd em
primeiro plano, em evidéncia. Nao existe um elemento que se possa res-
saltar como objeto de venda.
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Figura 2.0 — Mulher em primeiro plano
Fonte: Revista Nova. Editora Abril. Edi¢do 450, n. 39. Marco de 2011, p. 49.

1 Esse tipo de andlise esta presente em Kress & van Leeuwen (1996).
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4. Aspectos sociais do texto visual

A pesquisadora Gillian Rose se tem dedicado ao estudo dos diver-
sos olhares que um Unico texto, seja visual ou verbal, apresenta. Seus es-
tudos levam em conta tanto a cultura que esta por tras de um texto, quan-
to a cultura do sujeito que o I1&, bem como a cultura que é gerada pela in-
teragdo desses dois elementos (sujeito — texto).

Para Rose (2001) existem cinco aspectos que fazem pensar os e-
feitos sociais das imagens. O primeiro deles é o de que “ha uma insistén-
cia das imagens em fazer algo por si proprias”. Entretanto € muito co-
mum que textos escritos ou falados acompanhem os visuais, ou seja, 0
visual funcionando em conjunto para outras representacdes.

O segundo aspecto relevante para Rose é a “preocupacdo com o
modo no qual as imagens visualizam diferencas sociais”. Esse topico ja
havia sido abordado por Fyfe & Law (1988), quando afirmaram que “u-
ma representacdo nunca é somente uma ilustracéo. Ela é o lugar da cons-
trucdo e representacdo da diferenca social”. Nesse contexto, as categorias
sociais constituidas tomam formas visuais.

Retomando os constituintes imagéticos que justificam seus efeitos
sociais, Rose assevera que “as pessoas que escrevem sobre cultura visual,
entre outros, estdo preocupados ndo somente com a maneira pela qual as
imagens olham, mas também como elas séo olhadas”. Mais do que a i-
magem em si, importa a visdo que seus espectadores apresentardo dela. O
penultimo aspecto, para ela, trata da “énfase no termo “cultura visual’ in-
trinsecamente ligado a imagens visuais em termos de uma cultura geral”.
A autora esclarece este ponto argumentando que ha defini¢des de cultura
visual como artefatos, construgdes e imagens associadas a performances
produzidas pelo trabalho e imagina¢do humana. Ja para Condee (1995)
“cultura visual é um processo e ndo uma coisa, um modo particular de
perceber o objeto”. Na concepcdo de Heywood & Sandwell (1999), por
sua vez, “cultura visual € uma questéo histérica — social de préticas inter-
pretativas”.

Por fim, o dltimo aspecto mencionado por Rose, como relevante
para a compreensao dos efeitos sociais das imagens, é o fato de que o o-
Ihar de uma imagem acontece num contexto social particular que circun-
da seu impacto, embora néo o determine.
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5. Consideracdes finais

E preciso trabalhar o texto em suas variadas formas de apresenta-
¢do, se escola e professor pretendem participar da construcdo da forma-
¢do de homens criticos. Homens que saibam ver além da realidade que se
apresenta. Homens que sejam capazes de ler entrelinhas, que leiam ima-
gens e ndo as olhem como pano de fundo. No entanto, para que isso o-
corra é necessario que questdes como a multimodalidade sejam apresen-
tadas ao professor desde a sua formagéo.

Num mundo em que os alunos acessam a Internet, trabalham com
duas, trés telas abertas ao mesmo tempo, jogos repletos de multimodos
de comunicacéo, blogs, redes sociais, entre outros, o professor ndo pode
limitar-se ao verbal. Seguindo esse preceito, da importancia da visualida-
de, a melhor andlise de um texto ndo verbal seria aquela que levasse em
consideracédo o local da producdo da imagem, o local da imagem em si, 0
lugar onde ela é vista por seus varios publicos e o olhar do seu criador.

Neste ponto ndo ha como estabelecer hierarquias entre essas cate-
gorias, uma vez que o foco do trabalho definird a importancia de cada i-
tem. Por exemplo, se a aula tem por objetivo trabalhar com questfes so-
ciais, o local onde a imagem & vista e o local dela em si sdo fundamen-
tais. Se o foco da aula é uma discussao sobre identidade, a diferenca en-
tre o0 olhar do criador e olhar do observador sdo 0s mais importantes.

O ideal seria que todos os itens pudessem ser analisados, mas se
ndo houver possibilidade, o propdésito da analise tem de ser o foco na
consciéncia critica em funcéo do trabalho a ser realizado e do objetivo a
ser alcancado. Afinal, cada um coloca em uma imagem a sua propria ma-
neira de olhar associada a outros tipos de conhecimento.
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6. Anexos
6.1. ANEXO 1

No plural, sempre acompanha o artigo:
Este elevador atende a TODOS OS andares.

PRONOMES RELATIVOS
S3o os que encabecam uma oracdo subordinada adjetiva.

Sao pronomes relativos:
QUE, QUEM, QUAL, CUJO, ONDE, COMO, QUANDO, QUANTO.

Duas sdo as condicbes para que essas palavras sejam pronomes relativos:
1 - que tenham como antecedente um substantivo ou pronome substantivo e como
conseqiiente um verbo;
2 - que permitam a troca por uma expressao em que apareca o termo QUAL ou
QUAIS.

Exemplos:
A pessoa QUE vi pedia esmola.
A revista 8 QUAL me refiro é moderna.
Nio é esta a moga a QUEM me refiro.
Este é o livro CUJO autor desconhecemos.
A casa ONDE moro € pequena.
Agrada-me o modo COMO ages.
Isso aconteceu no tempo QUANDO as mulheres falavam pouco.
Tudo QUANTO dizes é verdade.

PRONOMES INTERROGATIVOS

Sao os que demonstram uma interrogacéo direta ou indireta.
Na interrogagéo direta, o pronome inicia a frase, e esta termina por ponto-de-inter-
rogagao.
Na interrogacao indireta, o pronome n&o inicia a frase, e esta ndo termina por pon-
to-de-interrogacéo.
Os pronomes interrogativos séo: QUE, QUEM, QUAL, QUANTO.
Exemplos de interrogagao direta:
QUE queres?
QUEM falou em guerra?
QUAL destes livros preferes?
QUANTO custou esse livro?

Exemplos de interrogagéo indireta:
Perguntei QUE queres.
Quero saber QUEM falou em guerra.
Nao sei QUAL destes livros preferes.
Indagou QUANTO custou esse livro.

244

Figura 3.0
Pronomes interrogativos: gramatica de 1982 (MOTTA & SANTOS, 1982, p. 244)
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6.2. ANEXO 2

A maquina extraviada

)

Contrariando a opinido de certas pessoas que ndo quiseram se en-
tusiasmar, e garantiram que em poucos dias a novidade passaria e a ferru-
gem tomaria conta do metal, o interesse do povo ainda néo diminuiu.
Ninguém passa pelo largo sem ainda parar diante da maquina. (...)

Nestes textos, o pronome certas/ (José J. Veiga. Contos brasileiros contemporéneos, p. 40.)

)

certo anteposto ao substantivo

indica a indefinicdo da referéncia

feita pelo narrador a pessoas e a dia.

Doutor por correspondéncia

()

Certo dia, no almogo, primo Emilio anunciou:

— Comeco amanha.
— Onde vai ser seu primeiro edificio? — indagou mamée.

— Edificio? Do que esté falando, tia?
— Naéo vai ser construtor?

()

(Marcos Rey. Para gostar de ler, v. 8, p. 79.)

Veja o quadro dos pronomes indefinidos.

Pronomes indefinidos

Invariaveis

Variaveis
singular plural

todo, algum, certo, todos, alguns, certos, tudo, nada, alguém,
Masculino | nenhum, outro, muito, nenhuns, outros, muitos ninguém, algo,

pouco, tanto, qualquer poucos, tantos, quaisquer, | cada, outrem

varios

toda, alguma, certa, todas, algumas, certas,
Feminino | nenhuma, outra, nenhumas, outras, muitas,

muita, pouca, tanta poucas, tantas, vérias

PRONOMES INTERROGATIVOS

Os pronomes interrogativos indicam uma pergunta direta ou in-
direta feita ao interlocutor ou interlocutores sobre a identidade ou
quantidade de pessoas ou coisas. Quem refere-se apenas a pessoas e

que, a coisas.
Veja na tira a seguir o uso desses dois pronomes interrogativos.

QUEM ERA?

W QUERO FA- QUE DEYO NAo E “QUE DEVO
LAR COM © DIZER QUE PIZER C\’UE ESTA FA-
S E "QUEM",

Nesta tira, h3 falta de sintonia
entre os interlocutores no
inicio do didlogo, ocorrendo
uma falha na interag5o verbal
por causa do emprego do pro-
nome que para a identifica-
30 de pessoas. Esse uso ngo é |
aceito pelo locutor e a comu-
nicagdo é interrompida.

(Mort Walker. Recruta Zero. Em: O Estado de S. Paulo, 08 jan. 2002.)

GENERAL ESTA FA-
DUREZA CANDD

IMEDIATA -
MENTE!

2005 King

P17 UNIDADE 7 — A determinagdo e a indeterminacdo II: os pronomes
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Veja mais alguns exemplos.

Qual é o destino do

lixo nuclear?

Quais sdo
as vacinas
infantis?
Qual é o
rob6 mais = =
£ s
avangado? AT
» » 4
I\
8 A
Roecial
Quem
foram os
vikings? oma fo » Quem foi
forama Socrates?
o
-

O que é ficcdo

cientifica?

Veja o quadro dos pronomes interrogativos.

Pronomes interrogativos

Varidveis Invariaveis

singular qual, quanto/quanta

s 0 que, que, quem
plural quais, quantos/quantas

.

Além das classificacées vistas no capitulo anterior, temos ainda:
1. os pronomes demonstrativos: este, esse, aquele, isto, esses
etc. .

)

os pronomes relativos: que, o qual, os quais etc.

(D

os pronomes indefinidos: alguém, pouco, outro, ninguém etc.
0s pronomes interrogativos: quem, quanto, quais etc.

=

Capitulo 3 — Outros pronomes e suas funcoes 205

) Figura 4.0
Pronomes interrogativos: gramatica de 2006 (CARVALHO, 2006, p. 212 e 213)
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