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RESUMO

O artigo tem por objetivo analisar incidéncias de metaforas nas chamadas das
edi¢des de 2011 do jornal impresso Correio Popular, de Imperatriz (MA), sob a 6tica
da teoria interacionista de Max Black, cuja perspectiva apreende a metafora como re-
sultado de espacos comuns entre elementos que nédo se relacionam literalmente, mas,
mediante aspectos que podem se associar, efetiva-se um insight cognitivo, propiciando
a construcdo de uma metafora. Partindo disso, nota-se, no jornalismo, a forte presen-
¢a de recursos linguisticos que sdo utilizados intencionalmente. Logo, diante de tama-
nha expressividade dessas frases (no caso do corpus deste artigo, nas chamadas das
capas), considera-se relevante esta pesquisa visto que tera como foco a compreenséo
das funcdes desempenhadas na enunciagéo das noticias por meio do uso de recursos
linguisticos, nesse caso, das metaforas presentes na produgdo das chamadas jornalisti-
cas. Quanto ao aspecto metodoldgico, a pesquisa tem carater bibliografico e documen-
tal, visto que o corpus se constitui de chamadas jornalisticas, sobre as quais sera feita
uma abordagem analitica assentada na base tedrica mencionada.
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1. Introdugéo

Os processos de comunicagdo sdo estabelecidos com influéncia
dos elementos textuais na construcdo do sentido. O ato de enviar e res-
ponder mensagens, respectivamente por emissor e receptor, assegura a
permeacdo de um contato diario entre os seres humanos, dotados da ca-
pacidade de se comunicar por meio da linguagem.

Nota-se 0 qudo presente é a relagdo entre o jornalismo, a lingua-
gem e a lingua, pois esta Ultima é a ferramenta-mor para que o jornalista
pratique seu oficio. Nessa relagdo, os recursos linguisticos sdo muito uti-
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lizados, como as metaforas, pois oferecem grande bagagem de significa-
do, haja vista a eficacia de sentido que proporcionam.

Conforme Heronides Moura (2012, p. 91), “metafora consiste na
criagdo de um novo significado, com base na fusdo de dois conceitos ou
ideias”, veiculados por meio de usos nao literais de palavras e expressdes
da lingua, ou seja, de linguagem figurada, propiciadora de varios sentidos
do texto em que é utilizada (SARDINHA, 2007) e de diversas leituras.

Assim, as metaforas podem ser encontradas nos mais variados
textos do cotidiano das relagcées humanas, ndo se limitando apenas a lite-
ratura, e ndo servindo somente como ornamento em um determinado tex-
to. As metéaforas sdo instrumentos de jornalistas no processo de constru-
¢do do enunciado jornalistico, sobretudo porque peculiarizam a noticia, a
fim de que ela ndo seja uma mera reproducdo de um fato, sem uma maior
exploracéo de sentidos que a lingua oferece. E grande o seu poder enun-
ciador, por isso, redatores as utilizam para alcancarem seus objetivos de
forma intencional e, nesse processo, o leitor explora demasiadamente a
capacidade conotativa das palavras pois estabelece relacées, faz entrela-
camentos entre elementos que literalmente ndo possuem relacdo, todavia,
por meio da percep¢do do elaborador de uma metéfora, que associa esses
dois elementos, ha um insight cognitivo no leitor e ele interpreta, portan-
to, a relagdo construida.

Percebe-se que, no jornalismo popular, ha diversos recursos para
corroborar o contrato do veiculo com seu publico-alvo. Olhando entéo
para as chamadas das capas do jornal Correio Popular, de Imperatriz
(MA), notou-se a consideravel presenca de expressGes com a presenca de
metaforicidade. Por conta disso, este artigo vai analisar as incidéncias de
metéforas nas capas do ano de 2011 do referido jornal, e relacionar a pre-
senca desses recursos linguisticos com as caracteristicas da midia popular
na busca de compreender o processo de construcdo do enunciado das no-
ticias do jornal.

Verificaremos que ha uma intencdo na midia popular com a utili-
zacdo de metéaforas, visto que elas corroboram vérias caracteristicas desse
segmento, auxiliando na construgdo de noticias como, por exemplo, de
denuncismo, entretenimento, humanizagdo, Em consonéncia as afirma-
¢cBes de Marcia Franz Amaral (2006, p. 70), a construcdo das noticias
parte sempre de uma imagem sobre quem é o publico e, nesse processo, a
fim de que uma informac&o faca sentido, é necessaria a ocorréncia ante-
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rior de outros sentidos fixados na memoria discursiva do leitor. O traba-
Iho vai mostrar, adiante, que a metafora contribui nesse processo.

O artigo vai analisar as incidéncias de metaforas nas capas do jor-
nal impresso "Correio Popular”, sob a 6tica da teoria interacionista de
Max Black, que explica a metafora como resultado de espacos comuns
entre elementos que nao se relacionam literalmente, mas, conotativamen-
te, podem se associar. O trabalho inicia com referencial teérico sobre me-
tafora, focando na explicacdo da teoria interacionista que baseia a analise
do corpus. Posteriormente, explicita a respeito do jornalismo e sua rela-
¢ao com a lingua. Comentamos, em seguida, a respeito das caracteristicas
do jornalismo popular e entdo partimos para a anélise do corpus, que vai
identificar as metaforas nas chamadas das capas do jornal do ano de
2011, relacionando a presenca das metaforas com a construcéo da noticia
de cunho popular.

2. Algumas consideragdes tedricas sobre metaforas

Quando empregadas com sentido ndo literal, as palavras, de acor-
do com algumas teorias, desempenham um carater metaférico. Nessa
perspectiva, o proprio texto, quando ndo é construido em um plano lite-
ral, passa a se situar num viés metaférico. Do ponto de vista etimoldgico,
a “[...] palavra metafora deriva dos termos gregos metha (que quer dizer
mudanca) e phora (que significa levar ou conduzir). Logo, metéfora, de
acordo com esses termos, quer dizer levar ou conduzir a mudangas”
(FOSSILE, 2015, p. 11). Assimilamos essa concepg¢do como referéncia
ao uso de palavras com sentido ndo literal, gerando um plano metaférico,
estabelecendo outra conducdo de produgdo de significado linguistico,
uma mudanca.

No ocidente, o primeiro a tratar sobre a metafora, no século 1V
a.C., foi Aristoteles, para quem a mesma se referia ao “[...] uso do nome
de uma coisa para designar outra” (SARDINHA, 2007, p.20), e era defi-
nida “como a arte e persuadir”, estando vinculada aos campos da retdrica
e da poética. (FOSSILE, 2011)

De acordo com alguns tedricos de vertentes tradicionais que tra-
tam sobre a metéfora, esta é considerada uma figura de linguagem, entre
diversas outras, as vezes percebida como um recurso ou ornamento para
embelezar a linguagem. Nessa perspectiva, geralmente é apreendida co-
mo uma técnica utilizada por poetas para expressar sentimentos, contri-
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buindo também para a caracterizacdo do estilo de um escritor. (SARDI-
NHA, 2007)

Para outros tedricos, no entanto, observamos que a metafora se
constitui como algo abrangente, vez que circula cotidianamente nas di-
versas esferas de atividade humana e espacos sociais, caracterizando-se
como meio fecundo e constante de criatividade no que se refere as for-
mas de linguagem e seu funcionamento. Além disso, pode ser criada por
qualquer sujeito, independente de vinculacdo com a esfera literaria ou ar-
tistica, embora se reconheca o envolvimento de pessoas ligadas a esses
campos com esse recurso de linguagem. Nesse sentido,

Todo mundo é capaz de criar uma metéafora nova, na lingua cotidiana. Os
poetas sdo famosos por serem habeis criadores de metaforas. Mas ndo importa
quem cria a metéfora, 0 homem da rua ou o poeta. A questdo é como somos

capazes de entendé-la, ou seja, como somos capazes de sair do labirinto inter-
pretativo que a metafora nos impde. (MOURA, 2012, p. 34)

Como um tipo de produgdo linguistica intrinseco a atividade de
criacdo verbal, com chance de aparecer nas diversas praticas diérias de
comunicagdo, a metafora pode ser entendida como um fendmeno de lin-
guagem presente nos diversos espagos de atuacdo e interagéo entre oS Su-
jeitos. Porém, consideramos importante a atencdo para a natureza hetero-
génea desse fendmeno linguistico, no tocante ao grau de metaforicidade.
Heronides Moura (2012), quando identifica esse fendmeno a partir da in-
ter-relagdo entre dois conceitos, um materializado por uma expresséo li-
teral e outro por uma manifestagdo metaforico, afirma que “esses termos
podem ser mais ou menos proximos, do ponto de vista conceitual” (p.
62), facilitando a compreensdo da metéfora, sendo essa perspectiva ape-
nas um aspecto dessa realidade, posto que as vezes essas expressoes “sdo
muito distantes conceitualmente” (p. 63).

Sob esse prisma, a metafora, pela maneira de sua criagdo ou mes-
mo pela frequéncia de uso, pode se situar em diferentes niveis de com-
plexidade quanto as possibilidades de leitura e compreensdo. Certamente
quando é produzida pela inter-relagdo de conceitos distantes, ela requer
maior acuidade para uma depreensdo de sentido semantico. Por outro la-
do, consideramos que seja comum a criacdo de metaforas por meio de
termos com maior proximidade conceitual, facilitando a compreenséo.
Levamos em conta, também, o fato da circulagdo de grande nimero de
metaforas nas cadeias de comunicagdo, muitas delas com sentidos ja cris-
talizados ou que se renovam. Enfim, este € um campo que envolve diver-
sidades, multiplicidades, graus, ressignificacdes e entrelacamentos.
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Determinados contextos influenciam os tipos de metafora neles
em circulacdo. No &mbito académico, que geralmente procura evitar mul-
tiplicidade de leituras de seus textos, a metafora possivelmente seja em-
pregada de forma a gerar sentidos ja direcionados para certas maneiras de
apreensdo naquela esfera. Para Tony Berber Sardinha (2007, p. 15), “os
tipos de comunicagdo (ou ‘géneros do discurso’) mais convencionais
admitem metaforas convencionais; 0s mais criativos, metaforas mais ori-
ginais”.

Nesse sentido, podemos citar também os textos jornalisticos como
géneros em que deve haver uma preocupacédo para que as metaforas utili-
zadas ndo apresentem muita dificuldade para compreensao, visto que es-
ses textos, na maioria das vezes, sdo produzidos para abranger o maior
namero possivel de leitores, sobre 0s quais ha uma expectativa de que
compreendam 0s textos.

A compreensdo da met&fora como forma de criacdo linguistica
inovadora, propiciadora de novos significados e de insights cognitivos,
em que se “garimpa” o novo no velho (MOURA, 2012), a partir da inter-
relagdo entre conceitos veiculados por termos literais e metaféricos, si-
tua-se na perspectiva da teoria da interacdo (FOSSILE, 2015), fundada
por Max Black a partir de postulados apresentados antes por Richards.
(SARDINHA, 2007)

De acordo com essa teoria, a metafora é constituida de dois ele-
mentos: o topico, que corresponde ao conceito ndo metaférico, o elemen-
to sobre o qual se fala algo; e o veiculo, referente ao conceito ndo literal,
metafdrico, o que se predica sobre o tépico. A compreensdo da metafora
deriva da interacdo entre esses dois elementos, a partir de similaridades
percebidas ou criadas entre propriedades deles, estabelecendo elos capa-
zes de propiciar novos significados. (FOSSILE, 2015)

Para exemplificar essa teoria, Dieysa Kanyela Fossile (2015, p.
13) utiliza a frase metaforica “meu professor ¢ uma cobra” e faz a se-
guinte analise:

[...] a jungdo dos dois elementos [(professor) + (cobra)] faz emergir um novo
elemento: trai¢8o, perigo. Dessa forma, levando em conta a viséo interacionis-
ta de Black de que a metafora cria algo novo com status cognitivo e a conside-
racdo de Moura de que o novo (carga cognitiva da met&fora) é buscado no ve-
lho (rede conceptual da linguagem), propde-se, neste manual, uma explicagéo
a metéfora. Assim sendo, a metéafora é aquela que cria alguma percepgdo nova
que apresenta status cognitivo, a partir da rede conceptual da linguagem, ou
seja, do agrupamento, da combinacdo de categorias de palavras que a lingua-
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gem permite realizar.

A autora, tratando ainda sobre a teoria da interacdo, de Max
Black, discorre sobre outros aspectos conceituais do tedrico, os quais en-
tendemos estar relacionados as ideias de topico e veiculo. Para uma me-
Ihor assimilagdo do funcionamento da metafora, € possivel a depreensao
de dois contetidos inerentes a ela: um primario, referente ao veiculo, em
que se evoca da expressdo metaforica um sistema de lugares comuns ou
conceitos usualmente empregados no tocante a essa expressdo; e outro
secundario, referente ao topico. Ha, nesse processo, a fusdo, unido, inte-
racéo entre aspectos desses dois contelidos, seja por similaridades encon-
tradas ou criadas, gerando um sentido, podendo ser mais novo ou mais
usual, a depender do tipo de metafora quanto a sua recorréncia ou nivel
de originalidade.

E importante ter em mente os postulados da teoria interacionista
quanto a dificuldade de haver parafrases capazes de representar literal-
mente o sentido de uma metéfora, tendo em vista situagbes como a inter-
pretacdo do texto pelo leitor, que vai apreender o sentido gerado sob de-
terminados aspectos, propriedades dos conceitos unidos e perspectivas.
Caber ponderar, todavia, a reflexdo de Heronides Moura (2012, p. 35), de
que

[...] ainterpretagdo de uma metafora ndo é uma questdo de convencdo, do tipo:
verde = siga, mas de plausibilidade. Existem as interpretagdes mais plausiveis
de uma metéfora. Cabe ao ouvinte e ao leitor descobrir quais sdo elas. A meta-

fora ndo é uma questdo de convengdo, mas também néo se trata de um jogo
absurdo, de um vale-tudo, em que qualquer interpretagéo é possivel.

Considerando a teoria da interacdo como uma perspectiva em que
a metafora é situada em uma perspectiva de fecundo meio de criagéo
verbal e de novas formas de apreensdo da realidade, sem se restringir a
um ornamento da linguagem, é que a apreendemos como 0 Viés tedrico
que ora melhor atende as nossas expectativas quanto a compreensao des-
se fendmeno textual. Dessa forma, a analise do corpus do nosso trabalho,
delineada no &mbito da representacdo linguistica, estd assentada nessa te-
oria.

Antes de partirmos para a analise, vamos abordar alguns aspectos
a respeito do jornalismo popular e da relagdo da lingua nesse oficio, por-
que julgamos ser relevante compreender um pouco mais a respeito disso
para, posteriormente, analisarmos as metaforas e o uso delas na constru-
cao das noticias no jornalismo popular.
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3. Alingua e o oficio do jornalista

Informar consiste em comunicar, participar, buscar inteirar-se, ci-
entificar-se. Sendo esta a tarefa do jornalismo, fazem-se necesséarias ca-
racteristicas como perspicacia, atencdo e dominio da lingua para efetiva-
la. A linguagem garante o uso da lingua, sendo esta peculiarizada por
servir para a expressividade no campo da criagdo linguistica e o carater
dessa utilizagdo é tdo variado quanto as proprias aplicabilidades dos pro-
cessos comunicacionais. Diante disso, de acordo com Maria da Concei-
cdo Alves de Lima (2006), o homem encontra significados e constroi
sentidos conforme a realidade que estabelece, apropriando-se do cédigo
de linguas como um instrumento para tocar sua melodia.

A lingua é concebida como um produto sécio-histérico. Consagra-
se como forma de interacdo social realizada por meio de enunciacdes. Pe-
rante tal abordagem, Ricardo Noblat (2002, p. 78) argumenta que “o mi-
nimo, pois, que se espera de um jornalista ou de alguém portador de tal
titulo é que saiba lidar com sua principal ferramenta de trabalho: o idio-
ma”. Em vista disso, afirma-se que a lingua portuguesa é a ferramenta-
mor dos jornalistas que, por sua vez, na prética diaria de producéo e vei-
culacdo de noticias e da construcdo do real, desempenham o papel de in-
formar a sociedade considerando aspectos relacionados ao discurso e aos
modos de enunciagéo.

O jornalismo popular estabelece um contrato com seu leitor jus-
tamente no tocante a essa manipulagdo da lingua, uma vez que recursos
linguisticos potencializam assuntos como morte, fatos que envolvem pes-
soas que tém notoriedade, noticias em que ha proximidade com o leitor,
relevancia, ou seja, reforcam os valores-noticia, classificados por Nelson
Traquina (2008).

Segundo Antdnio Suéarez Abreu (2009), as palavras sdo como fios,
pelas quais é possivel tecer ideias e, entdo, forma de texto. Frisa, além
disso, que, nesse contexto de representacdo de ideias, as figuras de lin-
guagem sdo, sem davida, recursos linguisticos utilizados a servico da
persuasdo, emogao e transmissdo de mensagens diversas. Anténio Suarez
Abreu destaca as figuras, a exemplo, metonimia, metafora, pleonasmo,
anafora e hipérboles como detentoras do poder de suscitar reflexdo no
leitor de um dado texto, o que muitas vezes é o objetivo de um jornalista,
por isso, pode-se encontrar tais figuras em textos noticiosos.

Nessa perspectiva, Patricia Ceolin do Nascimento (2009, p. 104)
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assegura:

No discurso jornalistico, os recursos estilisticos (ou figuras de lingua-
gem), sdo mais comuns nos textos publicados em revistas e naqueles com niti-
da definigdo subjetiva, como artigos, cronicas e criticas, mas podem também
ser observados em reportagens e textos noticiosos em geral. Além de trazer
mais “pessoalidade” ao texto, os recursos estilisticos conferem a reda¢éo mai-
or expressividade e, ndo raro, maior carga informativa, uma vez que sdo capa-
zes de dotar a escrita de singularidade e propiciar maior envolvimento por par-
te do leitor.

Nilson Lage (2006) acentua que a linguagem jornalistica incorpo-
ra neologismos de origem coloquial, sintéticos (fusca, frescdo) ou de
grande expressividade (dedo-duro, pau de arara); denominagdes de obje-
tos novos, de origem cientifica ou popular (l€iser, videoteipe, celular); e,
ainda, metaforas com inten¢do critica (mordomia, mensaldo). Percebe-se,
portanto, que hd uma busca de expressdo aberta de acordo com a neces-
sidade do contexto. Compreende-se, portanto, que o enunciado jornalisti-
co objetiva provocar reflexdo a partir da linguagem jornalistica como
elemento de intermediacdo dos diversos ramos de significado.

Ressaltamos aqui que citamos autores que se referem as metéforas
presentes no jornalismo como figura de linguagem e/ou recurso estilisti-
co, porque sdo citacBes de pesquisadores que admitem a recorréncia des-
ses recursos na producdo textual do cotidiano do jornalismo. Mas, nova-
mente defendemos que nossa visdo a respeito desse conceito é ampliada
(baseada na teoria interacionista de Max Black, ja referida) quando nos
propusemos aqui a analisar chamadas jornalisticas para perceber que o a
presenca de metaforas no jornalismo vai muito além do que o conceito de
figuras de linguagem que se limita a afirmar que sdo ornamentos para
embelezamento do texto. Perceberemos, portanto, a carga de significado
que elas possuem logo mais adiante.

4. Uma abordagem sobre o jornalismo popular

Em seu estudo da midia popular, Méarcia Franz Amaral (2006)
aborda pontos relevantes para a compreensdo e caracterizagdo por meio
de diversas nuances do jornalismo popular, os quais retrataremos, em li-
nhas gerais, aqui. Na midia popular, os assuntos noticiosos sdo, em prio-
ridade, os que estdo ligados de modo imediato com a vida da populagéo.
Na pauta, se encontram comumente tematicas como saude, previdéncia
social, seguranga publica, mercado de trabalho, futebol e televisdo.
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De acordo com a pesquisa de Marcia Franz Amaral (2006), os
jornais conhecidos como populares sdo baratos, com baixa paginagéo,
seguem com capas chamativas e a violéncia permanece como assunto.
Buscam a linguagem simples, o didatismo, a prestacdo de servicos, a
credibilidade e politica, esta Gltima, até ha pouco, ausente no segmento.

Além disso, é valido salientar que sdo varias as abordagens co-
nhecidas aos produtos jornalisticos populares, entre eles os de que os
produtos revelam apenas mau gosto, distorcBes e de que se constituem
em meras mercadorias. Méarcia Franz Amaral minudencia essa informa-
cao afirmando que mau gosto € a ideia de que os jornais populares reve-
lam apenas degradacdo, onde reina certo preconceito com o universo cul-
tural do leitor desse segmento. “A concepg¢do da noticia como espelho
dos fatos faz com que os jornais populares sejam considerados tdo-so-
mente distor¢cdo e subtende que s6 é desejavel uma noticia despida de
emogdo e narragdo” (AMARAL, 2006, p. 23). Ja a concepgdo de meras
mercadorias procede da ideia de necessidade de sobrevivéncia, como se
apenas os jornais populares fossem mercadoria, porém o interesse mer-
cadolégico também faz parte, logicamente, dos jornais de referéncia.

Os veiculos populares buscam satisfazer os leitores a todo modo,
pois sdo bastantes instaveis em razdo do baixo poder aquisitivo e preci-
sam ser conquistados cotidianamente, conforme Marcia Franz Amaral
(2006). Dessa forma alguns jornais adotam uma estratégia de mercado
interessado em “ler o que ocorre no mundo” e, outros, voltados as cama-
das mais amplas da populagdo, priorizam noticias mais ligadas ao cotidi-
ano popular, a prestacdo de servicos e ao entretenimento, ou seja, ao
“mundo do leitor”.

Os jornais autointitulados populares baseiam-se no enfoque sobre
grandes temas num angulo subjetivo, com espirito ltdico e de servigo: O
calendario, as festas e as fases da lua trazem elementos da literatura po-
pular. Assim como os almanaques, o jornal publica receitas de medicina
popular, casos sobrenaturais, indicages astrondmicas, anedotas, hords-
copo, passatempos, concursos e situacbes comicas da vida cotidiana —
constituindo-se a0 mesmo tempo no setor de reclamagdes, num guia de
servicos e num manual de aconselhamentos.

Quanto aos critérios para um fato tornar-se noticia na imprensa
popular, (os valores-noticia, classificados por Nelson Traquina (2008)
para medir a noticiabilidade de um acontecimento), na imprensa popular,
um fato podera ser noticiado se entreter, for proximo geografica ou cultu-
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ralmente do leitor, puder ser simplificado, puder receber uma narrativa
dramatica, tiver identificacdo dos personagens com os leitores (persona-
lizagéo) e for dtil.

No que se refere ao entretenimento, entreter é divertir com distra-
¢do, de uma forma sensdria prazerosa e com boas sensagdes. Muitas ve-
zes, 0s programas e jornais populares tém a visdo de que o publico s6
pretende desfrutar, satisfazer-se, deliciar-se, tirar proveito ou vantagem.
Quanto aos exageros e escandalos, tem potencial para ser noticia tudo o
que prende o olhar.

Acerca da proximidade, pode ocorrer pelo contetido do fato, pelas
personagens que a noticia envolve e pela linguagem utilizada. Pelo con-
teado interessam aos leitores das classes C, D e E temas como “atendi-
mento & salde, mercado de trabalho, seguranca publica, televisdo, futebol
e as matérias conhecidas como de interesse humano, que contam os dra-
mas cotidianos da populagdo”. (AMARAL, 2006, p. 65)

A proximidade pelos personagens acontece porque o jornalismo
também se caracteriza como popular quando se interessa pela vida das
pessoas do povo. Assim, um fato tem muito mais probabilidade de ser
noticia se tiver impacto na vida de uma pessoa ou puder ser comentado
por alguém do povo. E a dltima, por meio da linguagem, demonstra au-
tenticidade e seriedade do veiculo, por exemplo, com o uso do discurso
direto, marcado pelas aspas e a utilizacdo de um vocabulario j& conheci-
do da populacio. E importante dizer que o fato de um jornal ser mais po-
pular ndo significa que tenha de abrir mao da informatividade.

Outras caracteristicas da imprensa popular que merecem ser cita-
das séo as colunas de texto muito finas ou muito largas; emaranhados ex-
cessivamente reduzidos ou exagerados; textos em caixa alta, letra decora-
tiva ou manuscrita, textos em fundo coloridos ou negativos, alinhados a
direita ou centralizados. A capa, ademais, o que vende o jornal. Por isso,
do ponto de vista comercial, € subordinada ao interesse do leitor. (AMA-
RAL, 2006)

A humanizacdo do relato jornalistico, a abordagem humana, inte-
ressante e consistente e a construcdo de conhecimento sdo fundamentais
serem pinceladas nessa caracteriza¢do do jornalismo popular. Quanto ao
publico alvo do jornalismo popular, o0s jornais populares se destinam ao
publico de baixa renda, atendendo, de certa maneira, a menor parcela da
populacdo. A proximidade por meio dos tipos de servico prestados e pela
conexao com o local e o imediato identifica essa ligagdo entre o veiculo e
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o leitor.

O publico leitor, portanto, prefere ver sua cotidianidade impressa
no jornal e a informacéo é sinbnimo de sensacéo e da versdo de diferen-
tes realidades individuais em forma de espetaculo, adequando-se aos con-
tetidos mais sedutores. E desse modo que a imprensa cria maneiras de di-
rigir-se ao publico e de vincular suas matérias aos interesses desse leitor.

Considera-se, ainda, que as noticias sdo narrativas ou histérias
marcadas pela cultura da sociedade em que estdo inseridas. Para enqua-
drar os acontecimentos em noticias, precisam estar inseridos no universo
do pubico, seja com noticias mais ou menos interessantes, frias ou quen-
tes.

Nesse contexto, Marcia Franz Amaral (2006) ressalva que ambas
sdo narrativas sobre realidade e se apropriam de valores culturais para
contar uma histdria e a forma como a noticia relata o fato muda conforme
0 publico para quem o veiculo é dirigido. “As noticias ndo emergem na-
turalmente do mundo real para o papel, ndo sdo o reflexo do que aconte-
ce. Sdo um discurso sobre o mundo, redigidas com base em formas nar-
rativas, pautadas por simbolos, esteredtipos, clichés e metaforas”.
(AMARAL,2006, p. 23)

Diante disso se percebe que os jornais também produzem senti-
dos, significagdes por meio de recursos diversos com a finalidade de se
direcionar ao universo do seu publico-alvo. A autora acrescenta que pe-
riodicos adotam “determinados recursos tematicos, estéticos e estilisti-
cos” (AMARAL, 2006, p. 57), por vezes até deslocados do jornalismo
tradicional, levados por interesses mercadoldgicos e numa construgdo de
relagdo com o publico.

Portanto compreende-se que a construgdo das noticias com meta-
foras interfere nesse processo, fortalece a relagdo entre o publico e o jor-
nal, até porque, conforme Marcia Franz Amaral, as pessoas leem jornais
ndo somente para se informar, mas também pelo senso de pertencimento
na historia cotidiana e nisso a metaforicidade contribui consideravelmen-
te, como se notara a seguir.

5. As metaforas nas chamadas do jornal Correio Popular

O jornal Correio Popular é descendente do jornal Correio de Im-
peratriz, este sendo fundado em setembro de 2009 na cidade e findado
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em agosto de 2010. O Correio Popular herdou, na verdade, apenas a es-
trutura fisica daquele, pois houve mudanga na linha editorial, quantidade
de funcionarios etc. A primeira edigdo foi publicada em uma terga-feira,
no dia 1 de margo de 2011.

Em 2011, o veiculo tinha formato tabloide, com 12 paginas, sendo
quatro delas destinadas a noticias gerais (03 a 06). As outras (02, 07, 08,
09, 10, 11 e 12) sdo, respectivamente, “painel”, na qual tem uma coluna

chamada “corneta popular”; “celebridades”; “passatempo”; “servico”; as
duas ultimas, “esporte”.

No recorte estudado, ou seja, as capas das edi¢des de 2011, o jor-
nal abordou violéncia, politica, problemas da populagdo, eventos, entre-
tenimento, servigo, emprego, entre outros assuntos de interesse da popu-
lacdo. H4, ainda, dois espagos no jornal intitulados “Qual é a bronca”,
destinado as dendncias e reclamagdes do povo, dando voz ao cidadéo, e
“Aqui Imperatriz!”, na qual se encontram perfis de pessoas comuns de
Imperatriz, isto é, com destaque no jornalismo local.

E notdrio nas chamadas do jornal o uso de metaforas na tentativa
de exercitar um jornalismo que noticie e que, concomitantemente, envol-
va aspectos apelativos, emocionais e impactantes da vida do proprio lei-
tor, 0 que iremos conferir a seguir.

Explicaremos as possiveis interpretagdes para as metaforas elen-
cadas neste artigo, analisando o contexto linguistico, encontrando tanto
categorias dos itens lexicais quanto 0s sintagmas em que essas classes se
agrupam, levando em conta a estrutura léxico-conceptual da linguagem.

A partir de um corpus gerado em um trabalho de conclusdo de
curso, em 2013, no qual fizemos um levantamento de todas as figuras de
linguagem presentes nas chamadas das edi¢Ges de 2011 do jornal Cor-
reio Popular, efetuamos um recorte desse corpus e selecionamos as
chamadas com metéforas para fins de analise neste trabalho. Relaciona-
mos também figuras como metonimia, paradoxo e eufemismo, por consi-
derar que nessas referidas chamadas ha metaforicidade, conforme viés
tedrico que embasa esta analise.

Elencaremos as metaforas a seguir e analisaremos as possiveis in-
terpretacBes levando em conta a teoria interacionista ja referida. Vamos
identificar o tépico e o veiculo da chamada, citar uma possivel paréfrase
da frase a fim de comentar o significado da metafora, mesmo concordan-
do com o que Max Black afirmou acerca da parafrase, de que uma ex-
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pressdo literal ndo traz a mesma carga semantica da metafora, constituida
por meio de sentido conotativo. Todavia aqui, para fins didaticos, é inte-
ressante utilizarmos o termo parafrase para “explicar” os sentidos da me-
tafora, e relacionar o uso desse recurso linguistico na enunciagao das no-
ticias no jornalismo popular.

Reiteramos que todas as chamadas que constituem o corpus deste
trabalho s&o do ano de 2011. Nesse sentido, elas serdo mencionadas com
0 registro da data e més em que foram publicadas, vez que ja explicita-
mos 0 ano a que se referem.

Na edicdo do dia 20 de marco, encontramos na chamada Batalha
no Engenhdo uma metéfora. O contetdo que carrega o sentido metaféri-
CO € a palavra “batalha”, sendo o veiculo. Conseguimos perceber o topico
“futebol” implicitamente ao fazermos a seguinte parafrase: “o futebol é
uma ‘batalha’, uma competi¢do muito acirrada”. Se o jornal veiculasse a
chamada com a expresséo literal, ndo teria 0 mesmo impacto.

Na chamada, o jornal remete o jogo de futebol a lutas ‘sangrentas’
e sofridas, que requerem persisténcia e forca a fim de alcancar objetivos
outrora tragados, ou seja, genuinas batalhas, tendo em vista a ‘seriedade’
que jogadores e torcedores tém em relacdo ao esporte e a maneira com-
prometida que realizam partidas entre clubes consagrados, nesse caso,
Vasco da Gama e Botafogo. E importante frisar, neste momento, a rele-
vancia do futebol na imprensa popular visto ser este tema demasiadamen-

te destacado.

Exército Brasileiro participa de guerra contra a dengue é a cha-
mada que destacamos da edi¢do do dia 30 de mar¢o, que metaforiza o es-
forco dos soldados na campanha contra a doenca, simplifica e explicita a
mensagem de esfor¢o pela sociedade. “Dengue” é o topico que recebe o
significado da palavra “guerra”, o veiculo.

Sabe-se que faz parte do oficio dos soldados do exército participa-
rem de guerras, eles sdo treinados para isso. Mas, nessa chamada, o jor-
nal se apropria do significado literal de guerra e atribui ao combate a
dengue, que ndo acontece em um campo de concentracao literal, mas em
um ambiente urbano, que é a cidade de Imperatriz. Ela aqui é o campo
para a guerra e quem precisa morrer € 0 mosquito transmissor.

Quanto as intengBes do jornal, com o uso do vocabulo “guerra”,
ele pretende transmitir ao publico que os soldados realmente estdo enga-
jados no combate a doenga, portanto, cumprindo o papel deles, que € ser-
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vir ao pais. Dessa forma, por meio do veiculo, o leitor tem a boa noticia
de que ha um grupo ainda lutando por eles com engajamento, com afin-
co. Fazer com que o leitor sinta esse tipo de sensacdo, certamente o apro-
xima ainda mais do veiculo de comunicacdo, suscita nele um sentimento
de valorizacdo enquanto ser humano.

Na edicdo do dia 19 de abril, encontramos a frase Hospital das
panelas em uma das chamadas da capa do jornal. Tratava-se de um
anuncio de uma loja de consertos do objeto. Parafraseando, temos “Nesta
loja conserta-se panelas”. Percebemos que o veiculo que ocasiona a me-
tafora ¢ a palavra “hospital” e, para encontrar o topico é s pensarmos na
frase “a loja ¢ um hospital de panelas”, e vemos “loja” como o topico.

Nesse exemplo, a interacdo de tdpico e veiculo nos faz chegar ao
seguinte insight cognitivo: essa loja conserta uma panela em qualquer es-
tado. Como vimos anteriormente na caracteriza¢do de um jornal popular,
o0s anuncios fazem parte do contetdo do veiculo e o jornal usou a lingua-
gem, mais uma vez, para alcancar seu objetivo, nesse caso, a publicidade.

Vereadores ‘empurram’ reajustes nos servidores foi a chamada
metafdrica encontrada na edi¢do do dia 25 de maio. O conteldo primario
encontrado no verbo empurrar, que é o veiculo, foi relacionado ao tépico
reajustes. Assim, ao se estabelecer essa metafora, o sentido de “impulsi-
onar com forga, impelir com vigor, impulsar”, do verbo, foi utilizado pa-
ra exprimir que os parlamentares forcaram um aumento salarial que foi
de encontro ao que os servidores almejavam.

Por meio da metafora, compreende-se que o parlamento comete
um ato violento, assim como o é literalmente em empurrar, visto que fica
indiferente em relacdo ao que os servidores gostariam e for¢a uma acei-
tacdo indesejada. O denuncismo do jornalismo popular fica evidente,
pois faz a chamada do fato levando em conta a “insatisfa¢do” dos servi-
dores, ou seja, dos leitores, mostrando por meio da metafora que os poli-
ticos foram arbitrarios e agiram com imposicao.

A préxima chamada a ser analisada é do dia 22 de junho e diz:
Ela néo tem tido pulso forte. Refere-se a uma figura publica que atuava
na politica da cidade e o jornal a avalia utilizando tal expressdo na cha-
mada da matéria. “Ela” € o topico e a expressdo “pulso forte” é veiculo
da metéafora. A paréafrase dessa frase poderia ser “Ela ndo tem tido firme-
za”, ou seja, ndo esta sabendo utilizar a autoridade da melhor forma.
Desse modo, o jornal faz uma denlncia novamente, demonstrando, sem

duvida, a insatisfacdo do publico por meio dessa expressdo, dizendo que
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0 povo gostaria de falar, dando voz ao leitor.

Ja na edigdo do dia 26 de julho, encontramos a chamada Farma-
cia popular deixa povao na mao. A expressdo popular “na mio” é o vei-
culo da frase, sendo “povao” o topico. Para interpretar a metafora, acio-
namos nosso cognitivo e buscamos o que ja conhecemos sobre o dito po-
pular “na mao”, cujo uso ¢ bastante perceptivel na fala da lingua portu-
guesa no Brasil, denotando que alguém decepcionou outrem, abandonou,
ndo ajudou, ndo apoiou.

Sendo assim, o veiculo quis dizer, parafraseando, que o estabele-
cimento ndo tem remédios para o povo, todavia, a chamada da matéria
com a expressao conotativa popular estid imbuida de maior significado,
denunciando uma situacdo de transtorno a populacao, que deveria receber
remédios gratuitamente na ocasido a qual o jornal se refere.

No dia 12 de julho, o jornal utilizou a chamada Rua feita de lama.
O topico ¢ a palavra rua e o veiculo é lama, mais um registro de dentncia
encontrado no jornal, uma metafora que, parafraseada, poderia ser “a rua
estd coberta de lama”. Compreendemos que quando o jornal afirma que a
rua é feita de lama, a situacdo dela é extremamente precaria e 0 notamos
a critica do jornal, mais uma vez, ao poder publico, tendo em vista que as
ruas deveriam ser feitas de asfalto ou outro material, e ndo como conta o
registro.

O tempo nao para na velha rodoviaria é mais uma chamada do
jornal, registrada na capa do dia 22 de julho. A parafrase dessa chamada
pode ser “As atividades ndo param na velha rodoviaria”. A metafora aqui
acontece por meio da expressdo “o tempo ndo para” (veiculo), e para
compreendermos qual é o tépico, podemos pensar na expressdo suben-
tendida “o tempo ndo para nas atividades (topico) da velha rodoviaria”. O
jornal aqui informa ao leitor que existe possibilidade de compra e venda
nesse ponto da cidade, pois, levando em conta 0 contexto do municipio,
que possui uma nova rodovidria, o jornal prepara uma matéria a fim de
informar ao povo que a velha rodoviaria ainda é local de oportunidades,
de mercado, o0 que demonstra mais uma caracteristica do jornalismo po-
pular por meio da linguagem na construcao da noticia, que é a divulgagdo
de mercado.

No dia sete de setembro, o jornal estampa outra dendncia sobre
salide na capa da edicdo. Salde estacionada é a metéfora utilizada pelos
redatores para alertar sobre a situagdo da salde publica em Imperatriz.
Nota-se, portanto, que “satide” € o topico e “estacionada” é o veiculo, e a
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parafrase da chamada poderia ser a satde de Imperatriz esta sem funcio-
nar, mas a carga semantica seria minimizada se o jornal assim escolhesse
veicular.

Por meio do veiculo “estacionada”, podemos inferir que o jornal
nota a salde numa situacdo realmente precaria, precisando de medidas
urgente por parte dos governantes. Quando um veiculo esta estacionado,
ele estd mais do que parado, como aprendemos no transito, ele estd em
um estado que ndo se sabe a hora que vai comegar a andar novamente.
Logo, o uso da expressdo estacionada diz exatamente o que a populacdo
gostaria de falar, numa linguagem hiperbdlica, ou seja, novamente o jor-
nal da voz ao leitor, fazendo uma dendncia.

Os deficientes ndo séo vistos € outra chamada de carater de de-
nancia, encontrada na edicao do dia 22 de setembro. O topico € a palavra
deficientes e “ndo sdo vistos” caracteriza a metafora, sendo o veiculo.
Apropriando-se de um trocadilho, os redatores estabelecem a metafora na
frase, com a finalidade de incitar a reflexdo dos leitores para a temética
abordada, que retrata, pelo uso inteligente da linguagem, de um problema
de uma minoria da populagéo que, na maioria das vezes, tem pouca voz
para reclamar os seus direitos, o que reforca uma das caracteristicas/fun-
¢Bes do jornal de cunho popular.

Dando continuidade, no dia seis de outubro, a chamada principal
do Correio Popular foi Monstro violenta menina de 10 anos. Ocorre a
metafora no uso da palavra “Monstro”, o veiculo da frase, que na para-
frase, seria pessoa nociva, desumana. Para descobrirmos o topico, nesse
caso, implicitamente percebemos que ha a seguinte informagdo na cha-
mada: 0 homem/estuprador é um monstro, sendo estuprador o tépico da
frase. E sabido que todo tipo de violéncia geralmente revolta a popula-
cao, e sendo praticada contra uma crianca, possivelmente a revolta é
maior, por conta disso, o veiculo utiliza a mesma expressdo (Monstro)
que as pessoas também utilizam cotidianamente ao se referir a um vio-
lentador. Nota-se, mais uma vez, o jornal dando voz ao leitor e, por con-
seguinte, aproximando-se dele por meio da linguagem utilizada que con-
diz com o que a populagdo diz/gostaria de dizer numa situacdo de estu-
pro. A mesma ideia aparece na chamada Monstro abusava da filha de 12
anos, do dia 15 de marco.

Denunciando de novo os problemas da cidade, o jornal utiliza a
chamada Fabrica de acidentes, na edi¢do do dia 22 de outubro. “Fabrica”
¢ o veiculo e o topico é transito de Imperatriz, que esta implicito. A ex-
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pressdo poderia ser: “O transito de Imperatriz ¢ uma fabrica de aciden-
tes”. A parafrase dessa metafora explicita que a cidade esta cheia de mo-
toristas infratores, que provocam acidentes.

Quando o jornal opta por utilizar a expressdo “fabrica”, quer fazer
o leitor refletir na realidade do transito do municipio, busca leva-lo a re-
lacionar o transito com o cotidiano de uma fabrica, que possui um ritmo
frenético de producdo, para que 0s motoristas compreendam que é neces-
sario “frear essa producgdo” e, assim, diminuir o nimero de acidentes. O
alerta do veiculo é tanto para os leitores motoristas como também para os
que ainda vdo entrar no transito jA comegarem a pensar sobre como sera
sua conduta e, também, para o 6rgdo responsavel pelo setor tomar provi-
déncias. Dessa forma, a meté&fora esclarece a situacdo da cidade, assim,
contribui para o jornal cumprir com a responsabilidade social que ele
possui, na condi¢do de veiculo de comunicacdo de massa.

Citaremos agora algumas expressdes que podem ser classificadas
como metonimia, paradoxo e eufemismo, mas que, levando em conta a
presenca de metaforicidade, comentada na parte tedrica deste trabalho,
vamos classifica-las e analisa-las como metéaforas.

No que se refere a metonimia, a utilizagdo do ‘todo pela parte’ e,
algumas vezes, ‘do concreto pelo abstrato’ contribui para que o leitor fa-
ca associagBes mentais instigadoras a compreensdo do fato noticiado.
Como exemplo, temos o titulo “Imperatriz vai ensinar capoeira na Afri-
ca”, da edi¢do do dia 12 de setembro. Em vista dessa frase, haverd um
sentimento de satisfacdo no leitor em saber que sua cidade est4 sendo re-
presentada numa atividade relevante para a sociedade. A metéafora dessa
chamada ocorre porque o veiculo utiliza a expressdo Imperatriz em vez
de professor, dando a entender, parafraseando que “o professor de Impe-
ratriz vai ensinar [...], sendo professor o tépico e Imperatriz o veiculo. Ao
ler uma chamada como essa, 0 imperatrizense se sente representado pelo
professor “do outro lado do mundo”, o que traz uma boa sensagéo. O jor-
nal permite entdo que o leitor se sinta dentro do acontecimento, que é tdo
positivo para a cidade.

Outro exemplo é uma das chamadas da edicdo dos dias 12 e 13 de
junho, que afirma: “Hospital encontra crack na meia de rapaz assassina-
do”, ratificando a generalizacdo da acdo realizada por uma pessoa, mas
que configura a responsabilidade para a institui¢do. Logo, parafraseando,
temos “Funcionario de hospital encontra [...]”. A metafora desobriga o
veiculo a citar nome do responsavel pela apreensdo da droga.
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O eufemismo também foi identificado na pesquisa. A suavizagao
de expressfes um tanto carregadas auxilia na propagacéo de mensagens
de tematicas como o sexo, por exemplo. No jornal, diagnosticou-se em
duas edicOes o uso dessa atenuacéo, nas edicdes do dia 12 e 13 de junho
e no dia 25 de julho, como se confere: Presentes para esquentar o Dia
dos Namorados e Nova pilula “acende’” o homem em apenas 15 minutos.
Nas duas expressdes percebe-se a presenca de metaforicidade. Na primei-
ra, esquentar é o veiculo e Dia dos Namorados o topico, haja vista que o
jornal utiliza o verbo esquentar conotativamente fazendo referéncia a me-
tafora do “fogo” ja cristalizada quando o assunto ¢ sexualidade.

A segunda chamada usa o verbo acender ja dentro das aspas, re-
metendo o leitor para o sentido figurado presente na palavra, que é o vei-
culo. O topico € o vocabulo “homem”, assim o leitor vai compreender,
interagindo cognitivamente a partir do verbo “acender” com o substanti-
vo “homem”, interacdo que frequentemente ocorre porque € algo popular
presente na fala do brasileiro, e o jornal utiliza mais uma vez a linguagem
popular, nesse caso, carregada de conotacdo, na chamada da matéria.

O préximo titulo em evidéncia traz uma das figuras de abundante
carga semantica: o paradoxo. Na capa da edicéo de seis de julho, a cha-
mada principal diz: Namoro juvenil sujo de sangue, titulo de um relato de
briga numa escola entre duas pré-adolescentes que culminou em golpes a
faca por causa do namorado de uma delas. Esclarecendo a metafora, po-
deriamos aqui registrar a frase “O sangue (topico) sujou o namoro (vei-
culo)”. Nessa chamada vemos metaforicidade porque o namoro em si ndo
fica ensanguentado. Quem fica sujo de sangue é o ser humano. A expres-
sd0 “namoro juvenil” é contraditoria semanticamente a expressao “sujo
de sangue”, tendo em vista que crianga remete a pureza, beleza, inocén-
cia, pessoa com sentimentos ingénuos, todavia sangue é a ‘catarse’ dessa
narrativa, ou seja, violéncia e rancor, sentimentos comumente de adultos,
0 que nao compete, em linhas gerais, ao espirito e as atitudes juvenis.

Portanto, a metafora induz o leitor a pensar nesse tipo de inciden-
te, visto que foi evidenciado ja no titulo o que ha de mais lamentéavel para
a sociedade na noticia. Perante tais observacfes, € importante lembrar
que a estranheza também é pontuada por Marcia Franz Amaral (2006)
como mais um aspecto das noticias de midia popular, com isso, estabele-
ce-se uma relagdo desta com a metéafora e o paradoxo aqui analisado.

Em continuidade, de acordo com o estudo realizado sobre o jorna-
lismo popular, o que prende e seduz o olhar dos leitores nos veiculos
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desse segmento é, em muitos casos, a descri¢do do fatidico por meio de
uma linguagem apelativa e intensa. Em vista disso, justifica-se o diag-
néstico de varias expressdes hiperbélicas no jornal analisado. Nessas ex-
pressdes também é possivel perceber metaforicidade.

A prioridade em veicular informacdes ligadas ao cotidiano dos
leitores pode, também, explicar o uso dessas expressfes uma vez que, ao
usar uma frase denotando exagero, busca facilitar a compreensao da noti-
cia, polemiza-la quando se trata de dendncia e, por vezes, entreter o leitor
com expressdes coOmicas e comuns do dia a dia das classes leitoras.

A exemplo, Estadio Frei Epifdnio ‘apodrece’ sem limpeza, cha-
mada registrada na capa do dia 15 de abril, € um dos titulos com hipérbo-
le encontrados no jornal. O verbo apodrecer, que significa tornar-se po-
dre, decompor- se, recebe aqui um sentido exacerbado de sujeira em ra-
z80 da extrema falta de higiene do local. Nesse caso, uma denudncia bus-
cando ‘acordar’ as autoridades para a situa¢do. Ha, portanto, uma meta-
fora aqui também. Estadio Frei Epifanio é o topico e o verbo apodrecer é
o veiculo. A parafrase poderia ser “Estadio Frei Epifanio ndo esta sendo
limpo”. Claramente, vemos que a frase ndo tem a mesma carga semantica
do veiculo apodrecer.

Outro exemplo de hipérbole na qual também pode-se notar meta-
fora € na capa dos dias 14 e 15 de agosto, na qual se destaca a manchete
do dia: Armado até os dentes, cuja matéria traz em destaque a grande
quantidade de armas que um bandido possuia quando fora flagrado por
policiais militares. O titulo deixa claro a principal ideia da matéria, - a
dendncia quanto ao porte de armas — e ainda traz um ar cémico com o
uso do ditado popular “até os dentes”, a metafora da chamada, sendo o
veiculo. O tdpico é o vocabulo homem. Quase pensamos na frase: “O
homem estava armado até os dentes”, que parafraseando seria “com mui-
tas armas”, ndo trazendo o mesmo impacto. Considera-se, portanto, que a
narrativa dramatica, uma das caracteristicas da imprensa popular, é cor-
roborada com a hipérbole e, nesse caso, com a metafora, como se perce-
be nesse e nos outros exemplos que estamos analisando.

No dia 1° de novembro, o jornal veicula na capa a chamada As-
sassinos fazem o inferno, sendo “Assassinos” o topico e “inferno” o vei-
culo. A paréfrase poderia ser “assassinos fazem um grande alvorogo”, re-
ferindo-se a atuacdo deles na cidade, mas ndo comporta o significado da
palavra inferno, utilizada metaforicamente na chamada, para explicar o
quanto foi consideravel o nimero de homicidios no periodo a que o jor-
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nal ia se referir na matéria. Continuando na abordagem de temas polici-
ais, no dia dois de dezembro, o jornal veicula uma chamada de acusacéo
da seguinte forma: Até o pescoco! Chiquinho acusa PM de ter dado su-
mi¢o em Sandes “Pipoquinha”. Parafraseando, o jornal diz que o PM
(tépico) esta sendo acusado de muito envolvimento com o sumigo do re-
ferido homem. Mas o veiculo preferiu utilizar a expressao popular “até o
pescogo” (veiculo), configurando assim mais uma incidéncia de metafora
na capa do jornal, para chamar a atencéo do leitor.

Mais uma chamada do caderno policial veio na capa da edicdo do
dia 23 de agosto: Homem aranha ou homem invisivel? Fuga espetacular
na CCPJ. Percebemos a alusdo ao cléssico do cinema, mostrando o as-
pecto intertextual da chamada jornalistica e também o cunho cémico e
irdnico que a frase recebeu, ja que o veiculo satiriza o trabalho da segu-
ranca da penitenciaria e, nesse processo, a metafora ocorre por conta da
expressdo “homem aranha ou homem invisivel?”, sendo o veiculo, ¢ o
topico é “o preso”, que recebe as caracteristicas do veiculo nessa chama-
da, uma vez que consideramos a seguinte parafrase: “preso foge da
CCPJ”, que certamente ndo tem a mesma carga de significado se compa-
rada a chamada feita pelo veiculo.

6. Algumas consideractes

Perante o estudo realizado neste artigo, asseguramos 0 quanto as
metaforas estdo presentes o cotidiano por meio de diversos textos, ndo
somente na literatura e nem com a fungdo apenas de ornamento. Vimos
aqui que elas sdo intencionalmente utilizadas nos textos pois sdo recursos
riquissimos para a constru¢do de um determinado enunciado e, no jorna-
lismo ndo é diferente.

A lingua, como ferramenta do jornalista, é explorada inesgota-
velmente, de forma criativa e inovadora. Em vista disso, afirma-se que a
metafora é explorada pelos redatores a fim de dizerem de acordo com a
intencionalidade que os direciona, colaborando para o alcance dos objeti-
vos da midia popular, isto é, informar com entretenimento, denunciar,
prestar servigos ao publico leitor, considerar a humanizagdo, a atengéo ao
fatidico, emocéo e proximidade, entre outras caracteristicas aqui elenca-
das.

Notamos que as metéforas funcionam como instrumentos com-
preendidos por meio de insights cognitivos que nos ajudam a perceber
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certos aspectos da realidade por meio dos entrelacamentos, das conexdes
que fazemos entre topico e veiculo, que nos permitem enxergar além,
vendo e/ou percebendo as situagtes, os fatos, as pessoas sob um prisma
ampliado, o que clareia a nossa compreensdo que poderia ser menor se
estivesse limitada apenas a uma expressao literal.

Consideramos, ademais, que nas chamadas, ha a forte presenca de
expressdes metaféricas que ja fazem parte do linguajar do publico do ve-
iculo, como ditos populares por exemplo. O jornal, entdo, apenas se
apropria dessas expressfes, nesse caso nao criando metéaforas, mas utili-
zando de forma contextualizada as que ja estdo no cotidiano das pessoas
por meio da fala, o que sem duvida contribui para o estreitamento do lago
entre o jornal e o leitor.

Logo, por vezes, o sujeito informa o publico sob uma perspectiva
textual mais bem trabalhada, o que acarreta na realizacdo da comunica-
¢do por um caminho que perpassa a leitura e, por conseguinte, a reflexo,
sobretudo manifestada no jornalismo impresso. Nesse processo de refle-
xao0 é que o leitor para a fim de buscar em seu cognitivo o seu conheci-
mento ja existente e assim, relaciona tdpico e veiculo, compreendendo,
portanto, a metafora.

Afirma-se, veementemente, que a linguagem serve de instrumento
ao homem para este ndo somente interagir socialmente em uma comuni-
dade linguistica, mas também para transmitir informacdes, constituindo a
lingua um recurso para informar, expressar opinido, entreter, entre outros
fins. Pode-se dizer que toda mensagem linguistica estd estruturada de
forma a manifestar determinada intencdo de seu emissor. Esse fato im-
pde, consequentemente, a necessidade de o receptor identificar essa in-
tencdo, pois € a partir disso que ele podera tomar posicionamento em re-
lacdo ao outro. Tal pensamento foi verificado na construcédo e veiculacéo
de noticias, em virtude da percepcdo de que as noticias sdo construidas
do mundo para o papel por enunciantes que, por sua vez, possuem ma-
neiras de transmitir uma dada informac&o.

Assim, o jornalismo popular, aqui representado pelo impresso
Correio Popular, prioriza ndo somente dizer algo, mas também como ele
vai dizer uma determinada noticia. Logo, a aproximacao pela linguagem
abordada anteriormente aqui € ressalvada pois a intencdo do jornal é jus-
tamente prender o leitor, juntar-se ao publico numa rela¢do contigua que
se solidifica a cada periodico. E importante pensar na utilizacdo das me-
taforas ndo sé como estratégia de mercado, uma vez que ndo se pode su-
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bestimar o papel do jornal como construtor da realidade publica e produ-
tor de conhecimento.

Portanto, embora se admita 0 uso de algumas metéaforas para a
exacerbagdo da noticia, ndo se pode negar a contribuigdo para um jorna-
lismo que expde necessidades da populacdo, representa as pessoas, pu-
blica noticias de didaticamente, aproxima—se do publico por adotar ele-
mentos do universo cultural do leitor, conectar-se com o local e o imedia-
to e contribuir para o cumprimento da responsabilidade social da impren-
sa.
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