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RESUMO

Este artigo tem a proposta de realizar um breve estudo sobre o conceito de memes na
Internet, seus mecanismos de construcdo e disseminacdo, com o objetivo de identificar
como podem atuar no processo de reflexdo e formagéo de opinido a respeito de aconteci-
mentos marcantes e complexos de uma sociedade. Para isso, pretende analisar suas ca-
racteristicas principais, inerentes a cultura digital, relacionando-as a possiveis intengdes
envolvendo textos e imagens, a partir de exemplos de grande circulacdo no ciberespago.
Parte de hipotese de que os memes apresentam textualidades e intertextualidades que
podem levar ao compartilhamento de informagdes culturais, mais do que apenas circular
como formas de comunicagdo digitais populares de entretenimento.
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1. Consideracdes iniciais

As inovacBes tecnoldgicas desenvolvidas no final do século XX e
inicio deste século estabeleceram novas formas de se relacionar e de se co-
municar, principalmente ap6s o advento da Internet. As ferramentas digitais
e 0s meios de comunicacdo no ciberespaco, em velocidade crescente, ga-
nharam espaco no cotidiano e ampliaram a capacidade de conexdo, permi-
tindo a criacdo de redes sociais, formas de interacdo, recursos multimidiati-
cos que mesclam imagem, som e texto, adaptaveis a plataformas diversas.
Os formatos de comunicagdo foram se adaptando as mudancgas, ganhando
novos aspectos, proporcionando outras funcionalidades e abrindo espaco
para novos debates.

Nesse contexto, este artigo tem a proposta de realizar um breve es-
tudo sobre o conceito de memes na Internet, como formato presente no am-
biente virtual, seus mecanismos de construcdo e disseminacdo, com o obje-
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tivo de identificar como podem atuar no processo de reflexdo e formacédo de
opinido a respeito de acontecimentos marcantes e complexos de uma socie-
dade. Para isso, pretende analisar suas caracteristicas principais, inerentes a
cultura digital, relacionando-as a possiveis intences envolvendo textos e
imagens, a partir de exemplos de grande circulacdo no ciberespaco.

Parte de hipotese de que os memes apresentam textualidades e inter-
textualidades que podem levar ao compartilhamento de informacdes cultu-
rais, mais do que apenas circular como formas de comunicagdo digitais po-
pulares de entretenimento. Neste cenario, em que o virtual é desterritoriali-
zado, independente de uma coordenada espaco-temporal, presente em lo-
cais distintos num mesmo momento, considera-se de grande importancia
estudar as formas com que uma mensagem circula na Internet. A escolha do
tema justifica-se também pela proximidade com os assuntos tratados em au-
la na disciplina Textualidades contemporéaneas e Cibercultura, do Programa
de P6s-Graduagdo em Cognigdo e Linguagem, da UENF, na qual este traba-
Iho foi avaliado.

2. Breve reflexéo sobre as novas formas de comunicacao

Como este trabalho abordard, adiante, os memes enquanto fenémeno
midiatico presente no meio virtual, propomos aqui uma breve revisao sobre
conceitos cunhados por teéricos da area. Primeiramente, temos as conside-
racdes de Lévy (1996, p. 15) sobre o proprio termo virtual, em que o autor
afirma ndo ser a auséncia de realidade, contrario ao real, mas sim uma opo-
si¢do ao atual: “o virtual tende a atualizar-se, sem ter passado, no entanto, a
concretizacdo efetiva ou formal”. Assim, o virtual é problematizacdo de
uma situacéo e que chama por uma resolucéo, que vem a ser a atualizacao.

Virtualidade e atualidade se configuram, entdo, como duas formas
distintas de ser. A atualizagdo constituiu a solugdo de um problema, “¢ cria-
cdo, invencdo de uma forma a partir de uma configuracdo dindmica de for-
cas e de finalidades” (LEVY, 1996, p. 16). J4 a virtualizagéo faz o caminho
inverso, problematiza o objeto em questdo, vai da solugio ao problema. E a
ndo presenga, a desterritorializacdo, “ndo pertencer a nenhum lugar”, mas
que ndo impossibilita existir e produzir efeitos; é a ruptura com o espaco fi-
sico, geografico, e com a temporalidade:

E verdade que ndo sdo totalmente independentes do espago-tempo de re-
feréncia, uma vez que devem sempre se inserir em suportes fisicos e se atua-
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lizar aqui ou alhures, agora ou mais tarde. No entanto, a virtualizagdo lhes
fez tomar a tangente [...] A sincronizacdo substitui a unidade de lugar, e a in-
terconexdo, a unidade de tempo. (LEVY, 1996, p. 21)

Seguindo com suas discussfes sobre as transformacfes sociais dian-
te das tecnologias, Lévy (1999, p. 92) definiu o ciberespago como “o espa-
¢o de comunicacdo aberto pela interconexdo mundial dos computadores e
das memorias dos computadores” e também previu que este se tornaria “o
principal canal de comunicacdo e suporte de memoria da humanidade a par-
tir do inicio do proximo século”. O autor explica que ndo se refere apenas a
infraestrutura material, mas também ao “universo oceanico de informagdes
que ela abriga, assim com 0s seres humanos que navegam e alimentam esse
universo” (LEVY, 1999, p. 17).

Assim, temos uma nova cultura, a cibercultura: “conjunto de técni-
cas (materiais e intelectuais), de préticas, de atitudes, de modos de pensa-
mento e de valores que se desenvolvem juntamente com o crescimento do
ciberespago” (LEVY, 1999, p. 17). Lemos (2003) revisita o conceito, con-
firmando que “a cibercultura representa a cultura contemporanea sendo
consequéncia direta da evolucdo da cultura técnica moderna”. Destaca a re-
lacdo simbidtica entre sociedade, cultura e novas tecnologias que resultam
numa forma sociocultural e que a cibercultura estd marcada por “formas de
apropriacdo social-midiatica da técnica” (p. 2).

Para Lemos (2003, p.3), a percep¢do espaco-temporal € alterada
pelas transformag¢des midiaticas, “chegando na contemporaneidade a viven-
ciarmos uma sensa¢do de tempo real, imediato, ‘live’, e de abolicdo do es-
paco fisico-geografico”. Evidenciam-se aubiquidade, a instantaneidade, a
ampliagdo das formas de comunicacdo, a diversidade de interfaces e plata-
formas, o “agir & distdncia”, a conexdo generalizada e a rede global. A res-
peito desta Ultima, gostariamos de salientar uma consideragdo de Castells
(1999) sobre Internet™'’:

[...] as redes interativas de computadores estdo crescendo exponencialmente,
criando novas formas e canais de comunicagdo, moldando a vida e, ao mes-
mo tempo, sendo moldadas por ela. (CASTELLS, 1999, p. 40)

Neste cenario de inimeras possibilidades comunicacionais, podemos
citar Recuero (2009), que aponta para as profundas mudancas nas formas

ur Em sua obra, “A sociedade em rede”, de 1999, Manuel Castells define a Internet como “a

espinha dorsal da comunicagao global mediada por computadores”.
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de organizaco, identidade, conversacdo e mobilizacdo social, oriundas de
toda essa comunicacdo mediada pelo computador. Segundo a autora, a am-
pliacdo da capacidade de conexdo permitiu que novas redes fossem criadas,
as redes sociais digitais, que “conectam ndo apenas computadores, mas pes-
soas” (RECUERO, 2009, p. 17).

A rede social digital é definida pela autora como o conjunto dos
elementos atores e suas conexdes, respectivamente os individuos ou os nés
da rede e suas interacdes ou lagos sociais. As interacfes podem ter diversos
objetivos, como compartilhar informacdes, ideias e opinides,constituir gru-
pos formados a partir de afinidades e semelhangas, ou mesmo as publica-
¢cBes em redes podem ter um carater puramente pessoal, livre de compro-
missos. Em todas as formas, sdo utilizados recursos de naturezas diversas,
incluindo textos, imagens, videos, sons, charges, quadrinhos, fotografias,
etc. A intencdo, em seguida, é de analisar os memes, formato que tem sido
amplamente publicado e compartilhado nas redes sociais.

3. Os memes na Internet: definigdes e caracteristicas

Com enorme frequéncia vemos os memes espalhados no Facebook,
Twitter, Instagram, YouTube, WhatsApp, Blogs, dentre outras redes sociais.
Os memes sdo adaptaveis as diversas interfaces e apresentam contetdos de
humor, mas também de temas atuais, de cunho social, politico e de manifes-
tacBes. Recuero (2011) chama atencdo para o fato de que as redes sociais
digitais propiciam um terreno fértil para a propagacdo dos memes, para a
grande quantidade que circula e se replica, como resultado de uma simplifi-
cacdo que as redes oferecem. Mas, afinal, como surgiram os memes?

De acordo com Shifman (2013), o termo meme foi introduzido em
1976 pelo bidlogo Richard Dawkins em sua obra The Selfish Gene, O Gene
Egoista, para descrever “unidades de cultura infecciosas semelhantes a ge-
nes que se espalham de pessoa para pessoa”. Deriva do grego mimema, “al-
go que é imitado”, e “Dawkins encurtou para rimar com gene”. Em analo-
gia aos genes, 0os memes foram definidos como pequenas unidades culturais
de transmissdo, por copia ou imitacdo. A ideia de Dawkins foi comparar a
evolucdo cultural a evolucdo genética e, assim como 0S genes, 0S memes
sdo replicadores “que sofrem variagdo, competicdo, selecdo e retengdo”
(SHIFMAN, 2013, p. 363, traducdo nossa). Segundo a autora, 0S memes
competem pela atencdo e somente aqueles mais adaptados as condi¢des so-

1172 Revista Philologus, Ano 24, N° 72. Rio de Janeiro: CiFEFiL, set./dez.2018.



’ 7, 4 i ’ ’
(’ 1’(‘(1“ . /Ml)”l nernse IA" G ‘)/(II/I—J . //’IZ‘/I»(/II"/J « ./l Nl/lllJ/ll' 3

cioculturais do ambiente sobrevivem e se espalham.

Recuero (2006, p. 3) enfatiza que “o estudo dos memes esta direta-
mente relacionado ao estudo da difusdo da informacdo e de que tipo de
ideia sobrevive e é passado de pessoa a pessoa e de que tipo de ideia desa-
parece no ostracismo”. Segundo ela, o aprendizado social se da pela imita-
cdo, fator que vai diferenciar trés elementos no processo evolutivo das es-
pécies, na perspectiva de Darwin: a mutacdo (ou variacdo), capacidade do
meme de se modificar; hereditariedade (ou retengdo), permanéncia do me-
me no “caldo cultural”, como produto de recombinacdo de ideias; selecdo
natural, em que alguns memes sdo mais lembrados do que outros, sendo
mais copiados, enquanto outros caem no esquecimento.

A autora lembra também das caracteristicas essenciais para a sobre-
vivéncia dos memes:

A longevidade é a capacidade do meme de permanecer no tempo. A fe-
cundidade é sua capacidade de gerar cdpias. Por fim, a fidelidade é a capaci-
dade de gerar cpias com maior semelhanca ao meme original. (RECUERO,
2006, p. 3)

Em sua pesquisa, propde uma classificagdo dos memes, segundo 0s
critérios de fidelidade da copia, longevidade, fecundidade e alcance, como
sintetizamos no quadro a seguir:

CRITERIO TIPO CARACTERISTICAS

Fiéis ao original
Replicadores
Fungéo de informar
Fidelidade da copia ;
. MutagGes e recombinagdes
Miméticos o
Mantem a estrutura inicial

Permanecem
Persistentes
Largo espaco de tempo
Longevidade
Curto periodo de vida

Volateis

Rapidamente esquecidos

Originarios de modismos
Epidémicas

Amplo espalhamento

Fecundidade

Espalhamento em grupos menores

Fecundo

Todos os memes sao fecundos
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Trafegam por lagos fracos

Globais Nos distantes entre si, pouca intera-
30 social
Alcance ¢
Trafegam por lagos fortes
Locais Pessoas proximas, forte interagdo
social

Figura 1 — Esquema elaborado a partir dos critérios propostos por Recuero (2006).

Acreditamos ser oportuno e de grande importancia mencionar o pro-
jeto “#MUSEUdeMEMES?”, elaborado por docentes e discentes da gradua-
¢do em Estudos de Midia da Universidade Federal Fluminense — UFF e da
pos-graduacdo em Comunicagdo. A iniciativa, expressa através de um site,
aborda o tema de forma bastante inteligente, agregando artigos e reporta-
gens, textos explicativos, referéncias bibliograficas, além de um riquissimo
acervo de memes, constantemente atualizado e ampliado. Em sua apresen-
tagdo, ja se denomina “uma grande provocagdo sobre a relagdo entre inter-
net, cultura popular e cultura erudita” e define meme como “um fendmeno
tipico da internet e pode se apresentar como uma imagem ou analogia, uma
frase de efeito, um comportamento difundido, um desafio”.

Em um de seus principais textos, “O que sdo memes”, enfatizam que
os memes representam “elementos da cultura popular nos ambientes virtu-
ais”. Menciona que ainda s3o vistos, geralmente, como “cultura do bestei-
rol”, ou “cultura inttil”, sendo um campo ainda pouco estudado e pesquisa-
do cientificamente. Prop8e quebrar essa barreira de preconceitos e investi-
gar:

(...) quais os mecanismos de interagao através destes memes, qual a motiva-
¢do dos usuarios em produzi-los e compartilha-los e quais as principais cate-
gorias a que se subscrevem estes fendmenos, evidenciando assim uma dis-
cussdo, no ambito das teorias da Comunicagao, sobre seu papel na formagdo

de identidades e representacdes coletivas e seu lugar na cultura contempora-
nea. (#tMUSEUdeMEMES)

Traz também uma discusséo interessante a respeito da diferenga en-
tre memes e virais, a partir das observacdes de Shifman em sua obra Memes
in Digital Culture: os virais sdo caracterizados como conteldos produzidos
e assimilados de forma massiva, “em ondas que acompanham dindmicas de
compartilhamento”; os memes sdo amplamente compartilhados, mas antes
disso seu conteldo é reapropriado ou remixado pelos usuarios. Porém, ex-
plica que frequentemente virais se convertem em memes e vice-versa. Re-
cuero (2011), por outro lado, afirma que “nem todo o meme se espalha por
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contagio viral e contamina uma expressiva quantidade de pessoas”.

Postas as definicOes e discussGes de académicos da area, a seguir
procuramos detalhar a caracteristica de mimetismo proposta por Recuero,
comparando a atributos de Shifman e associando a conceitos de Pierre Lévy.

4. Mimetismo e Atualizacdes

Na categoria miméticos, Recuero (2006, p.4) explica que os memes
permanecem com sua estrutura inicial ap6s serem compartilhados, mesmo
sofrendo algumas mutagdes e recombinagdes, ¢ “sdo facilmente referencié-
veis como imitagdes”. A personalizagdo é o fator que gera as diferencia-
¢Bes, embora sua esséncia permaneca a mesma. Em outro texto, afirma:
“assim, 0s memes sdo pedacinhos de informacdes, ideias, que sdo passadas
adiante [...], recombinam-se e transformam-se tentando sobreviver (RECU-
ERO, 2011). Notam-se, em ambas as passagens, referéncias a “mutagdo”,
“recombinacdo” e “transformacdo”, o que se distingue dos replicadores, que
sdo altamente fiéis ao seu original.

Shifman (2013, p. 365) destaca trés atributos de relevancia dos me-
mes. Neste topico, nos atemos a um deles, o0 atributo da imitagdo. Segundo
ela, predominam na web duas estratégias de “reempacotamento” de memes,
0 mimetismo e o remix. O mimetismo ndo apresentaria novidades, apenas
personalizacdes a partir de imitagdes. Em contraponto, a remixagem inclui
baixar, reeditar e distribuir conteido. O termo “meme” descreve, entdo, o
excesso de retrabalhos, j& que o conceito, conotando “mimesis”, compreen-
de desde a cépia ingénua até a imitacdo desdenhosa (p.365), uma ampla
gama de intengdes e acdes comunicativas.

achou que eu ia ligar?
ta o
NELemIDEL loge ey

que ndo tlenho crédito

frenen E Wilkern Bonner

cheou wapecind 5 U Chome com eke
pU QuE Ehar SO comercial de Qum me e’ Dow rerte

AR . ) ogs s Wit Dorner

-

Figura 2 — Montagem com exemplos de memes do acervo do #MUSEUdeMEMES.
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As postagens com a frase “Logo eu...”, figura 2, comegaram a circu-
lar nas redes sociais, segundo o #MUSEUdeMEMES, em janeiro de 2017,
inspiradas na fala da personagem Nazaré Tedesco, da novela Senhora do
Destino, da Rede Globo, “Tentou me derrubar? Logo eu, Nazaré Tedesco”.
A partir dos exemplos, podemos tecer alguns comentarios. Embora as pos-
tagens ndo apresentem imagens, ha repeticdes da ideia original, retomadas
da frase da personagem, s6 que em contextos diferentes. Cada meme de-
mostra uma intencionalidade e transmite uma mensagem, associada a situa-
¢Oes distintas relacionadas a realidade de cada usuério. Muito provavelmen-
te, cada recado é destinado a uma pessoa ou publico especifico.
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Google.

Os memes da figura 3 usam como base a imagem de Willy Wonka,
do filme A fantéstica fabrica de chocolate, de 1971, quando o personagem
mostra uma das maquinas de sua fabrica a um grupo de criangas visitantes.
Quando questionado sobre o que a maquina faz, ele para nesta pose e res-
ponde: “Would you like to see?” (Vocé gostaria de ver?). A cena foi popu-
larizada nas redes sociais, contendo frases que brincam de forma ir6nica
com situacdes diversas. Algumas consideracdes: a imagem permanece a
mesma, mas o conteldo textual se diversifica, é reinventado, apesar de re-
petir a expressao “conte-me” ou “conte-me mais”.

Diante do exposto, fazemos aqui uma referéncia ao conceito de atua-
lizacdo, de forma a comparar as definicbes de mimético e remixagem, de
Recuero e Shifman, respectivamente. Para Lévy (1996), a atualizacdo é
“uma producgdo de qualidades novas, uma transformacdo das ideias, um
verdadeiro devir que alimenta de volta o virtual”. E diz ainda: “ao interpre-
tar, ao dar sentido ao texto aqui e agora, o leitor leva adiante essa cascata de
atualizagoes”. Tal descricdo cabe exatamente no conceito de meme, uma
forma de comunicacdo predominante na cultura digital da qual os usuarios
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se apropriam, editam, reinventam e tornam a incorporar no ambiente do ci-
berespaco.

E claro que existe um universo de outros exemplos na Internet, bem
como outras referéncias e comparacGes podem sem feitas, sob diferentes
pontos de vista. Facilmente sdo encontrados, inclusive, sites geradores de
memes, os “pré-fabricados”, em que ¢é possivel escolher uma imagem de
um banco de imagens e inserir o texto desejado. Consideramos, contudo, de
acordo com o caminho de interpretacdes aqui seguido, que 0 meme ndo é
somente imitacdo ou repeticdo, mesmo apresentando elementos repetidos,
analisando separadamente. Mas acreditamos que, olhando para o todo, 0s
memes recriam, encontram um ponto de originalidade que se d& pelas adap-
tacGes a diferentes contextos e realidades.

5. Memes, cultura e intertextualidades

Nesta parte do trabalho, a intengdo é analisar como 0s memes se re-
lacionam a questbes culturais, sendo construidos por intertextualidades.
Uma forma de compreender esta caracteristica é comegando pela discussdo
de um dos atributos de Shifman, que ainda ndo havia sido mencionado. Se-
gundo a autora, os memes podem ser melhor entendidos como um fenéme-
no social compartilhado, e dai chama atengdo para como impactam de for-
ma macro a partir de um espalhamento de forma micro: “eles moldam as
mentalidades, formas de comportamento e acdes de grupos” (SHIFMAN,
2013, p. 365).

Seguindo este raciocinio, temos também as considerag¢fes do #MU-
SEUdeMEMES, ao lembrar que 0s memes se propagam através de nossas
redes sociais, sustentam padrdes culturais e se atualizam:

Na defini¢do original de Dawkins, memes séo ideias que se propagam
pela sociedade (nossas redes sociais) e sustentam determinados ritos ou pa-
drdes culturais [...] praticamente tudo o que conhecemos no nosso ambiente
cultural si0 memes. E claro que ha uma série de criticas a esta visio, mas se
queremos entender o que é um meme hoje, precisamos, antes de mais nada,
compreender que 0s conceitos também se atualizam, se ressignificam e se
subvertem. (MUSEUdeMEMES)

Indo ao encontro desses pensamentos, Recuero (2011) defende que
as pessoas propagam memes no ambiente virtual de acordo com suas per-
cepcles, ou seja, percepcdes de valor que determinada informacao contem.
Logo, “o que motiva as pessoas € a percepgdo do ganho social que obterdo
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com a divulgacdo ou replicagdo ou publicacdo de uma informacdo. Para
mim, esse valor chama-se capital social”. Os memes podem, dessa forma,
inspirar diferentes valores e, ao publica-lo ou replica-lo, cada pessoa busca
sua finalidade: “[...] esses valores podem ser diferentes de cultura a cultura,
de grupo social a grupo social” (RECUERO 2011). A complexidade das re-
des, como aponta autora,“e sua consequente exposi¢do a um nimero maior
de memes”, também exerce influéncia nessa propagacéao.

Notamos que a cultura é considerada de maneira preponderante nos
conceitos apresentados. O que pretendemos desenvolver aqui € a ideia de
que a criacdo e a compreensdo dos memes estdo diretamente relacionadas
com a cultura, com a compreensdo do momento social que vive determina-
do grupo, ou do cenério nacional e internacional. E o que podemos observar
nos memes é uma apropriacdo de contextos sociais e culturais, uma cola-
gem de ideias, conteudos que ndo fazem sentido isoladamente, sdo entdo
conjuntos: “os memes sdo sempre uma colecdo de textos!” (SHIFMAN,
apud #MUSEUdosMEMES).

A essa colecdo de textos associamos a definicdo de Koch (2001, p.
46), de que todo texto é heterogéneo e seu interior se relaciona com seu ex-
terior, “e, desse exterior, evidentemente, fazem parte outros textos que lhe
dao origem, que o predeterminam, com os quais dialoga, que retoma, a que
alude, ou a que se opde”. Essa intertextualidade é marca dos memes, mes-
mo que ndo explicitada, o que mais uma vez nos leva aos elementos cultu-
rais, pois quando visualizamos um meme, precisamos recorrer a nossa me-
méria e a nossa compreensdo cultural para entender seus sentidos: “a inter-
textualidade implicita ocorre sem citacdo expressa da fonte, cabendo ao in-
terlocutor recupera-la na memoria para construir o sentido do texto, com
nas alusdes, na parddia, em certos tipos de parafrase e de ironia” (KOCH,
2001, p. 49). E como nos memes!

-/ BELA
Vi

| mnmnm'

“Bela, recatada e do lar”, figura 4, foi a frase usada em memes e
hashtags por usuarios das redes sociais para se manifestarem contra a re-
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portagem considerada machista e repressora da revista Veja. A matéria, pu-
blicada em 2016, usou esses adjetivos para descrever Marcela Temer, espo-
sa do presidente Michel Temer, associando-a a figura de boa esposa, discre-
ta, boa dona de casa, um exemplo a ser seguido, sempre atras do poder
masculino. Os protestos na Internet trouxeram imagens de pessoas de todos
0s géneros para mostrar que podem fazer o que bem entendem, sem impo-
sicdes e repressoes.

Se olhassemos essas imagens ou 0s textos isoladamente, ndo teria-
mos entendimento da ideia da manifestacdo por completo. A primeira ima-
gem mostra a frase que se espalhou nas redes, acompanhada da foto da jo-
gadora brasileira Marta, eleita varias vezes a melhor futebolista do mundo.
A ideia é de oposicéo a revista, referenciando a mulher como lutadora, em-
poderada, independente, sem estar a sombra de uma figura masculina. Por
isso, precisamos resgatar essas informacdes da nossa memaria, bem como
na imagem que aparece a apresentadora Bela Gil. Poderiamos compreender
seu sentido geral, mas ficaria incompleto se ndo soubéssemos que em seu
programa de culinaria a Bela Gil costuma dar dicas para substituir ingredi-
entes por outros. E mesmo uma combinago de textualidades.

Por fim, temos a foto de Dercy Goncalves, outra mulher forte, de
personalidade inconfundivel, que dizia o que pensava, ndo tinha nada de
discreta e trilhou uma carreira de muito sucesso. Mais uma vez, sua foto-
grafia isolada de um contexto apenas nos remete a sua identidade; porém,
associada a frase “Bela, recatada e do lar”, logo fazemos a ligacdo com o
movimento de protesto gerado pela publicagdo da reportagem. Precisamos
saber quem é a pessoa em questdo e entender o contexto do que estd expos-
to. Memes sdo “complexos informacionais” e somente “significam em con-
junto”: “quando um contetido sozinho ¢ disseminado, ele, na verdade, ndo ¢é
um meme, mas um viral, argumenta Shifman. Os memes sdo contexto”
(#MUSEUdeMEMES).

N&o podemos deixar de mencionar que durante o periodo de campa-
nha eleitoral 2018, além de memes irdnicos e de humor, observamos uma
intensa circulagdo de noticias falsas nas redes sociais, contendo ataques a
candidatos e a partidos politicos, com a intensdo de confundir e manipular
opinides. Imagens contendo informagdes distorcidas foram amplamente
disseminadas e ganharam as plataformas de comunicagdo, principalmente
Twitter e Facebook.

De forma breve, queremos registrar que essa seria uma outra face
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dos memes, um lado negativo, caracterizado por sua condicdo de colabora-
dor da disseminacdo de fakenews, ou noticias falsas, que vém sendo espa-
Ihadas nas redes sociais e no ciberespaco, no geral. Exatamente por todas as
suas caracteristicas apontadas neste trabalho, que englobam a facilidade de
compartilhamento e de permanecer nas redes, os memes podem também
chamar a atencdo para contetidos enganosos, gerando duvidas, confusdes e
entendimentos equivocados.

Figura 5 — imagem disponivel no Google

Um caso emblematico foi a repercussdo do assassinato da vereadora
Marielle Franco. Boatos®comegaram a ser disseminados no WhatsApp
ainda na noite do crime, com contetdos que mencionavam uma suposta li-
gacdo da vereadora com criminosos, a partir deexpressdes como “bandi-
do”, “Comando Vermelho” e “Marcinho VP”.Grupos formados por familia-
res constituem o principal vetor de noticias falsas no WhatsApp, com o
compartilhamento de informagGes inveridicas contendo imagens e textos.
Esse é um tema que se desdobraria em outros estudos, com diversos pontos
a serem discutidos.

6. Consideracdes finais

Podemos confirmar que os memes funcionam bem como ferramen-
tas de humor, utilizando-se de ironias e piadas. De forma bem-sucedida
também é o seu papel enquanto ferramenta de colaboracéo para reflexdo e
discussao sobre questdes sociais, atuando como recursos de manifestagdes,
exposicao de assuntos polémicos e ideias divergente, de oposi¢des. Os me-

118 \atéria publicada em 20 de abril de 2018. Disponivel em: https://www.bbc.com/portu
guese/brasil-43797257. Acessado em: 20 de abril de 2018.
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mes abordam em seus contetidos os diversos contextos que envolvem uma
situagdo, explorando aspectos intertextuais e levando o usuério/leitor a res-
gatar em sua memdria os elementos culturais necessarios para que possa
compreender e formar sua opinido sobre o tema.

De fato, precisamos entender um pouco mais sobre as ferramentas
digitais que se apresentam e questiona-las, procurar sentidos, sair um pouco
do senso comum, de apenas ver e passar adiante. Com os memes, essa di-
namica é mais aparente, visto que nos leva a pensar sobre determinado as-
sunto de forma instantanea. 1sso ndo exclui a possibilidade de agdo automa-
tica ou robotizada de compartilharmos 0s memes indiscriminadamente. Mas
podemos nos apropriar deles de forma mais consciente e critica.
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