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Este trabalho tem por objetivo analisar o humor nas propagandas 

em outdoors, na campanha sobre a educação para o trânsito. Como suporte 

teórico, contaremos com os estudos da pragmática, que têm a finalidade 

de analisar a língua em uso, envolvendo a interpretação do que as pessoas 

pretendem dizer além do que foi dito, por meio de inferências. Além disso, 

trabalharemos com alguns aspectos semânticos relacionados à construção 

do humor. Buscaremos mostrar, nos discursos publicitários, as intenções 

implícitas e o uso da significação nos enunciados produzidos. Para tal, nos 

apoiaremos nas leituras de autores renomados nessas duas áreas dos estu-

dos da linguagem. As campanhas escolhidas para análise utilizaram o hu-

mor como forma de conscientizar sobre os perigos e imprudências no trân-

sito, de maneira leve e suave. 
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