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Os jornais populares de maior circulação do Rio de Janeiro, Meia 

Hora e Expresso, apresentam características diferentes das dos jornais tra-

dicionais do Estado. Suas especificidades, apesar de gerar estranhamento 

e preconceito em alguns meios, são capazes de persuadir um público que 

as considera parte de sua realidade social e cultural. O presente trabalho 

busca analisar as estratégias de persuasão utilizadas pelos produtores des-

sas publicações tendo como principal suporte teórico de Aristóteles, Ci-

telli, Perelman e Olbrechts-Tyteca, Angrimani, Amaral e Dias. 
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