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O trabalho parte da transcrigdo do relato de uma vendedora em 6ni-
bus e registra que a Anélise do Discurso (AD) francesa ndo se aplica apenas
a locutores dominantes — que constitui grande parte de seus objetos de estu-
do. Falantes de setores subalternos desenvolvem estratégias discursivas
elaboradas, langando méo de um ethos particular, caracterizado pelo posici-
onamento de inferioridade e valendo-se da cointencionalidade do publico
que identifica-se com a abordagem devido a uma disseminada formacéo
discursiva cristd/solidaria. Nos veiculos coletivos, hd um contrato de comu-
nicacdo limitado pelo tempo e local. O momento da tomada da palavra é
analisado como importante no discurso. Além do relato em si, serdo estuda-
dos borddes tipicos desses enunciadores, como “Eu podia estar matando, eu
podia estar roubando, mas estou aqui humildemente tentando ganhar o sus-
tento da minha familia!”. Resulta um quadro no qual se detecta negociagéo,
resignacdo e até mesmo resisténcia, evidenciando a versatilidade da meto-
dologia da AD.

Palavras-chave: Ambulantes em veiculos coletivos, discursos subalternos,
estratégias discursivas
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