O TEXTO PUBLICITARIO:
ORDEM, PERSUASAO E SEDUCAO NA SALA DE AULA

Clézio Roberto Gongalves
clezzio@uai.com.br

Trabalhar lingua materna apresenta-se como um vastissimo leque de
possibilidades, em virtude dos infinitos caminhos abertos a partir de
textos publicitarios, por exemplo. N&o se pode mais conceber o ensi-
no de uma lingua restrita a seus aspectos gramaticais, por mais am-
plos e complexos que sejam. Aprender uma lingua vai além da com-
peténcia gramatical. Por que ensinamos Lingua Materna? E possi-
vel? O presente trabalho consiste em realimentar a discussdo acerca
do ensino de Lingua Materna, bem como seus objetivos e, por sua
vez, sobre nossa pratica pedagogica. O professor (do Ensino Médio e
Fundamental, por exceléncia) enfrenta, diariamente, inimeros desa-
fios na preparacéo de suas aulas, para que sejam dindmicas e de qua-
lidade. Além de dominar os conteddos disciplinares das areas de sua
escolha e as respectivas didaticas e metodologias com vistas a con-
ceber, construir e administrar situacGes de aprendizagem e de ensino,
o professor precisa utilizar as ciéncias humanas e sociais, bem como
0s conhecimentos das ciéncias da natureza e as tecnologias como re-
feréncias e instrumentos para o ensino formal e para a condugdo de
situacdes educativas em geral. Do outro lado, o aluno, quase sempre,
espera por um professor critico e criativo que utilize sempre ativida-
des didatico-pedagdgicas com metodologias atuais, atraentes e, ain-
da, prazerosas. Diante disso, que atitude deve tomar o professor?
Platdo e Fiorin (1996) defendem que ninguém pode, nos dias de ho-
je, ignorar o fato de que qualquer aluno dispde de uma quantidade
mais do que expressiva de informagdes sobre quase todos os domi-
nios do conhecimento; o que ele ndo sabe é hierarquiza-las, estabele-
cer as devidas correlacGes entre elas, discernir as que se implicam
das que se excluem, utilizadas apropriadamente como recursos ar-
gumentativos para sustentar seus pontos de vista... E um desafio
grande para um Professor de Lingua Portuguesa!



