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INTRODUCAO

O presente trabalho percebe a intertextualidade como um re-
curso linguistico que consiste na inser¢do de vozes textuais, elabora-
das segundo a visdo de mundo do autor e incorporadas cognitiva-
mente em diferentes producgdes verbais e ndo verbais. Assim, enten-
de-se que qualquer texto — segundo Kristeva — se constréi como um
mosaico de citacdes e é absorcéo e transformagdo dum outro texto.
(LAURENT, 1979, p. 13)

Procura-se, neste trabalho, identificar e analisar em propa-
gandas, charges e historias em quadrinhos recursos intertextuais im-
plicitos e explicitos veiculados nesses textos culturais, 0s quais tém
por finalidade informar, persuadir, entreter ou apelar para a sensibi-
lidade do leitor.

As orientacOes teoricas que nortearam este trabalho foram
fundamentadas em alguns estudiosos em dialogos textuais como:
Kristeva (1974), Bakhtin (1981), Laurent (1979), Koch (2007), Ni-
trini (2000), Barros e Fiorin (1994) dentre outros, 0s quais nos deram
subsidios para entender a intertextualidade como um fenémeno in-
terdependente da relacdo que se estabelece entre autor e leitor, e
também mostrar que o recurso da intertextualidade ultrapassa as
fronteiras do texto literario, ja que a producdo artistica estabelece es-
se didlogo com diferentes tipos de textos.

1. Intertextualidade: etimologia, origem e conceitos

A intertextualidade é um dos componentes do conjunto de-
nominado textualidade, no qual também figuram outros elementos
denominados fatores principais da textualidade: intencionalidade,
aceitabilidade, informatividade, coeséo e coeréncia, situacionalidade,
progressdo e repeticdo e intertextualidade. (KOCH, 2004) Esse con-
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junto é o responsavel por fazer do texto ndo um amontoado de frases
desconexas, mas sim uma unidade de sentido, na qual os elementos
significam uns em relagdo aos outros e em relacdo ao todo, ou seja,
0 texto deve ser percebido e interpretado integralmente, cada ele-
mento sendo avaliado em funcéo do todo. (VAL, 1999, p. 36-37)

Etimologicamente, o termo intertextualidade é um composto
formado do prefixo inter- (derivado do latim inter-, que significa en-
tre) e da palavra textualidade (text- + -u- + -al- + -idade), a caracte-
ristica de um texto que torna claro que tipo de texto se pretende que
ele seja. (TRASK, 2006, p. 292) Dessa composicdo, originaram-se
outras expressdes como: intertexto (usada em lugar de intertextuali-
dade — conexdes entre textos), intertextual (adjetivo) e interdiscursi-
vidade (processo em que se incorporam percursos tematicos e/ou
percursos figurativos, temas e/ou figuras de um discurso em outro).
(FIORIN, 1999, p. 32)

O termo intertextualidade — numa breve explanacdo sobre a
origem desse estudo — foi empregado, em 1969, pela semioticista e
critica literaria Julia Kristeva, a partir dos estudos realizados quaren-
ta anos antes, por Tynianov e Bakhtin, acerca do dialogismo. (CAR-
VALHAL, 1986, p. 50) A autora nomeia de intertextualidade a rela-
¢do dialdgica estabelecida entre os textos, baseada em comentarios
de Bakhtin (2003):

Nosso discurso, isto é, todos os nossos enunciados (inclusive as o-
bras criadas), é pleno de palavras dos outros, de um grau vario de alteri-
dade ou de assimilabilidade, de um grau vério de aperceptibilidade e de
relevancia. Essas palavras dos outros trazem consigo a sua expressao, o
seu tom valorativo que assimilamos, reelaboramos e reacentuamos. (p. 295)

As relaces dialdgicas séo relagdes (seménticas) entre toda espécie
de enunciados na comunicagdo discursiva. Dois enunciados, quaisquer
gue sejam, se confrontados em um plano de sentido [...], acabam em re-
lacéo dialdgica. (p. 323)

O texto s6 tem vida contatando com outro texto (contexto). S6 no
ponto desse contato de textos eclode a luz que ilumina retrospectivamen-
te e prospectivamente, iniciando dado texto no diélogo. Salientemos que
esse contato é um contato dialégico entre textos (enunciados) e ndo um
contato mecanico de ‘oposi¢do’, so possivel no &mbito de um texto (mas
ndo do texto e dos contextos) entre os elementos abstratos (0s signos no
interior do texto) e necessarios apenas na primeira etapa da interpretagéo
(da interpretacdo do significado e ndo do sentido). (p. 401)
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E, seguindo os passos de Bakhtin, Kristeva (1974, p. 64) a-

firma que:
Todo texto se constr6i como mosaico de citagdes e é absorcéo e
transformacéo de outro texto. Em lugar da nocéo de intersubjetividade se

instala a intertextualidade e a linguagem poética se 1€, pelo menos como
dupla.

Observamos, nessa conceituagdo, que 0 texto novo surge a
partir da absorcdo e da transformacdo de um texto anterior. Assim,
comparando o que ja foi mencionado acima:

A nogdo de dialogismo — escrita em que se 1é o outro, o discurso do
outro — remete a outra, explicitada por Kristeva (1969) ao sugerir que
Bakhtin, ao falar de duas vozes coexistindo num texto, isto, de um texto
como atragao e rejeicéo, resgate e repeléncia de outros textos, teria apre-
sentado a ideia de intertextualidade. (BARROS & FIORIN, 1994, p. 50).

Gerard Genette também afirma que o texto se inscreve sem-
pre sobre outros textos, e conceitua como palimpsesto. De um modo
geral, os didlogos entre textos sdo tratados como relagdes de trans-
textualidade, a transcendéncia textual, tudo o que pde em relacéo,
ainda que ‘secreta’, um texto com outros e que inclui qualquer rela-
¢do que va além da unidade textual de analise. (KOCH, BENTES,
CAVALCANTE, 2007, p. 119).

Além dos autores mencionados anteriormente, o termo inter-
textualidade ainda continua sendo conceituado, tomando-se como
base as ideias de Bakhtin e Kristeva.

Segundo Zani (2003, p. 123),

A intertextualidade pode também ser compreendida como uma série
de relagdes de vozes, que se intercalam e se orientam por desempenhos
anteriores de um Unico autor e/ou autores diferenciados, originando um
dialogo no campo da propria lingua, da literatura, dos géneros narrativos,
dos estilos e até mesmo em culturas diversas.

E Koch, em seu livro O texto e a construcdo de sentidos
(2000), também tece consideracdes sobre a intertextualidade:

Considero intertextualidade em sentido restrito a relacdo de um texto
com outros textos previamente existentes, isto é, efetivamente produzi-
dos. (p. 48)

A intertextualidade stricto sensu ocorre quando, em um texto, esta
inserido outro texto (intertexto) anteriormente produzido, que faz parte
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da memoria social de uma coletividade ou da memoria discursiva dos in-
terlocutores. (p. 145-6)

1.1. A intertextualidade explicita e implicita

A intertextualidade explicita acontece, segundo Koch (2003,
p. 146), quando a fonte é mencionada. Podemos exemplificar alguns
casos como: a citacdo (aquela que é retirada de um texto, sem modi-
ficacBes e com aspas), as referéncias, 0s resumos, as resenhas.

J& a intertextualidade implicita — segundo Koch (2003) - a-
presenta-se quando ndo ha mencdo da fonte, ndo ha interesse do au-
tor na recuperagdo da fonte por parte do leitor. Da-se na paréafrase, na
parddia, no plégio.

Assim, notamos que tanto na intertextualidade explicita como
na implicita h4 a incorporacéo de um texto em outro, podendo esta
ser polémica, quando propde uma oposi¢do do sentido do texto ori-
ginal ou contratual, quando reforca ou enaltece o texto primitivo.

A partir desses conceitos basicos, podemos afirmar que a in-
tertextualidade se da por meio de alguns processos, 0s quais nortea-
rdo a andlise do corpus selecionado. S&o eles: a citag¢do (referéncia
literal a outro texto, usando parte deste), a alusdo (reproducdo de
construgdes sintaticas, substituindo algumas figuras do texto original
por outras), a estilizagcdo (reproducdo do estilo de outro autor, no
plano da expressdo ou do conteudo, mantendo-se fiel ao paradigma
inicial), a parddia (imitagdo comica de um discurso) e a parafrase
(afirmacdo geral da ideia de uma obra de modo a dar um esclareci-
mento).

Em relacdo a esses trés Gltimos processos, Sant’Anna (1988,
p. 41) afirma: a parddia deforma, a parafrase conforma e a estiliza-
¢éo reforma.

Todos esses elementos vao estar presentes no intertexto, que é
o conjunto de discursos a que um discurso remete e no interior do
qual ele ganha seu significado pleno. (PLATAO e FIORIN, 1996).

Cabe aqui uma explanacdo sucinta de cada um desses proces-
S0s intertextuais.
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A citagdo confirma ou altera o sentido do discurso menciona-
do. E uma transcri¢do do texto alheio, marcada pela confirmacéao ou
alteracdo do texto original.

A alusdo ndo se apresenta como uma citacdo explicita, mas
como uma construgdo que reproduz a ideia central de um texto ja e-
xistente e que menciona um discurso ja conhecido do publico, em
geral. Pode se dar com a reproducdo de construces sintaticas, po-
dendo citar ou ndo as palavras do texto que se utiliza, ou seja, utilizar
somente uma construcdo equivalente, substituindo determinadas fi-
guras por outras.

A estilizacdo de um texto é a reproducdo de um conjunto de
procedimentos, de formas, de contelidos e de caracteristicas do dis-
curso de outrem. E recorrer a estrutura, tanto no plano da expressao
como no plano do conteudo, criando um efeito personalizado, embo-
ra preso ao texto primitivo, independente de estabelecer uma relagdo
contratual ou polémica com aquele. Trata-se também de um texto
formado com certa ambiguidade, visto que carrega em sua formacéo
um pouco de dois textos, a0 menos.

Para o escritor Affonso R. de Sant’Anna (1988, p. 40),

Estilizacéo é vida dupla do texto, coexisténcia de dois planos, distin-
tos ou discordantes. Estilizac8o é técnica cujos efeitos podem ser parddia
ou parafrase. Quando a estilizagdo tem motivacdo comica ou é fortemen-
te marcada converte-se em parddia.

Enfim, como descobrir se um texto esta dentro de outro, com
vozes escondidas a serem ouvidas de acordo com o repertério do leitor?

E o ambiente cultural no qual o leitor esta inserido que se
constituirda numa rede de intersecBes textuais, na qual a cada texto
que se leia, levantar-se-ao referéncias para a identificacdo de novos
textos citados nos anteriormente lidos.

A intertextualidade, portanto, refere-se ao didlogo entre tex-
tos, nos seus processos de reprodugdo, construgdo ou transformagao
de sentido. (BARROS & FIORIN, 1994, p. 30).

Segundo Blikstein (BARROS & FIORIN, 1994, p. 45),

Suportado por uma intertextualidade, o discurso nao é falado por
uma Unica voz, mas por muitas vozes, geradoras de muitos textos que se
entrecruzam no espago, a tal ponto que se faz necesséria toda uma esca-

Anais do XIll CNLF. Rio de Janeiro: CiFEFiL, 2009, p. 1971



Cadernos do CNLF, Vol. XI11, N° 04

vacdo “filolégica-semidtica” para recuperar a significacdo profunda des-
sa polifonia.
E, na publicidade, todo texto, direta ou indiretamente, implici-
ta ou explicitamente, remete a outros textos anteriormente criados,
pois, segundo Pinto (1997, p. 136),

Este cruzamento de estruturas discursivas responde muito bem a
constante necessidade de inovagdo que afeta a comunicagao publicitéria,
revelando-se uma estratégia extremamente produtiva e bem adaptada a
uma sociedade de consumo como a nossa, em que nos alimentamos mais
das formas estéticas dos produtos do que dos produtos em si.

2. A parddia: etimologia, origem e conceituacdo

Como o foco do nosso trabalho é intertextualidade e parddia,
sabendo-se que esta Ultima se constitui num dos processos da inter-
textualidade, optou-se em dar um destaque maior a esse processo.

O termo parddia € de origem grega e esta composto por dois
elementos: para-, do grego, que significa tanto ao lado de, como
contra, e —odia, que se refere a ode (espécie de poema musical). A
partir desta oposi¢do do prefixo para-, encontramos diferentes defi-
nicdes etimoldgicas por parte de alguns autores: em Kothe (1976) se-
ria canto paralelo; em Brewer (apud SANT’ANNA, 1988, p. 12),
uma ode que perverte o sentido de outra ode, ou seja, a parddia ao
mesmo tempo que se aproxima do texto-base também se afasta.

Embora a parddia tenha um largo uso no cotidiano, parecendo
uma forma de expressdo atual, principalmente nos meios midiaticos,
por exemplo, a mesma remonta a antiguidade greco-romana. Aristo-
teles, ao escrever a Poética, ja afirmava em seus escritos que a paro-
dia originava-se de Hegemon de Thaso (século V a. C.). Outros auto-
res, porém, conforme comenta Sant’Anna (1988, p. 12), reconhecem
0 seu surgimento um século depois (VI a. C.), apontando Hipponax
de Efeso como “o pai da parddia”.

Na Poética de Aristételes, o género caracteriza-se como uma
inversdo & Epopeia, ao enfatizar o humor degradando os herdis e o0s
apresentando como homens comuns do cotidiano, de modo dessacra-
lizado, ou seja, foi o primeiro a realizar uma inversdo do género é-
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pico até entdo escolhido para representar os herois nacionais ao ni-
vel dos deuses. (FAVERO, apud BARROS & FIORIN, 1994, p. 6).

Na época classica havia uma estratificacdo clara entre os gé-
neros literarios: enquanto a tragédia e a epopeia eram géneros no-
bres, a comédia, por conseguinte, a parddia, eram vistas como géne-
ros secundarios.

Bakhtin (2003) declara que na Antiguidade tudo era parodia-
no, e na Idade Média era comum, “sob a cobertura da liberdade do
riso”, a parddia sacra. Até o Renascimento, a parédia manteve-se li-
gada ao carnavalesco, como em Miguel de Cervantes, com D. Qui-
xote. No século XX, com os movimentos de vanguarda, como o Fu-
turismo (1909) e o Dadaismo (1916), observa-se certa intensificacdo
do seu uso, tornando-se um processo intertextual comum na literatu-
ra contemporanea. E Sant’Anna (1988, p. 7) nos afirma que: a fre-
guéncia com que aparecem textos parodisticos testemunha que a ar-
te contemporanea se compraz num exercicio de linguagem, onde a
linguagem se dobra sobre si mesma num jogo de espelhos.

Bakhtin, em seus estudos sobre a parddia, questiona a visao
aristotélica de que o género teria carater secundario, e da a parédia
um carater central na literatura, analisando os efeitos comicos em o-
bras literarias, definindo o género em oposicéo a estiliza¢do:

Aqui, como na estiliza¢do, o autor emprega a fala de um outro; mas,
em oposicao a estilizacdo, se introduz naquela outra fala uma intencéo
que opde diretamente a original. A segunda voz, depois de se ter alojado
na outra fala, entra em antagonismo com a voz original que a recebeu,

forcando-a a servir a fins diretamente opostos. (apud SANT’ANNA,
1988, p. 14).

O leitor se constitui no elemento da maior importancia quan-
do nos referimos aos géneros intertextuais, pois 6 mesmo ndo sé pre-
cisa de um repertdrio anterior, mas também de conhecer os textos de
origem com os quais a literatura, em geral, estabelece dialogo, a fim
de que possa interagir no jogo de significacdo em sua totalidade.

Assim, os conceitos de parddia, parafrase e estilizacdo estao
ligados ao leitor, pois dependem do conhecimento de mundo do re-
ceptor para trabalhar o texto e os seus intertextos. Esses géneros,
portanto, sdo recursos criativos e somente sdo percebidos por um lei-
tor mais informado.
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A parddia, pois, se configura como um género contempora-
neo, no qual o leitor deve apresentar uma funcdo mais ativa na inter-
pretacdo da obra. Ela ndo esta limitada a literatura, mas aparece tam-
bém em outras manifestacdes que se realizam fora do ambito litera-
rio, como, por exemplo, nas propagandas, nas charges, nas historias
em quadrinhos.

Nas propagandas e nas charges, a parddia visa um publico
mais informado, critico, capaz de ler intertextos subentendidos na
mensagem publicitaria.

Segundo Hutcheon, a parédia pode ser transgressora, desesta-
bilizadora, mas também pode ser conservadora, pois a mesma €, por
natureza, uma transgressdo autorizada.

A parédia é, ao mesmo tempo, duplicagdo textual (que unifica e
concilia) e diferenciacéo (que coloca em primeiro plano a oposicéo irre-
conciligvel entre textos e entre texto e mundo). (HUTCHEON, 1985, p. 129)

3. O género publicitario

Atualmente, observa-se a abundante utilizacdo da intertextua-
lidade na composicdo de diferentes textos da midia. O surgimento
desse recurso na propaganda ou em outros géneros de cunho jornalis-
tico faz com que o fendmeno da intertextualidade seja ndo sé uma
caracteristica dos textos literarios, mas também um recurso que 0
enunciador se utiliza para produzir textos criativos, com a finalidade
de chamar a atencdo do seu publico alvo.

O discurso das propagandas usa recursos estilisticos e argu-
mentativos da nossa linguagem cotidiana, com o objetivo de infor-
mar e manipular o leitor-consumidor. Além disso, caracteriza-se pela
utilizacdo racional desses recursos, com a finalidade de convencer,
modificar ou conservar a opinido do publico consumidor em relacéo
a uma determinada ideia, marca ou produto, pois a publicidade im-
pbe, em suas linhas e entrelinhas, valores, mitos, ideias e outras ela-
boragdes simbdlicas, utilizando os recursos proprios da lingua que
Ihe serve de veiculo, sejam eles fonéticos, léxico-semanticos ou mor-
fossintaticos. (CARVALHO, 1996, p. 13)
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Desse modo, podemos, sucintamente, destacar os ideais pu-
blicitarios com as palavras de Fred Tavares, em seu trabalho Publi-
cidade e consumo (2006):

A publicidade é uma mensagem paga veiculada nos meios de comu-
nicagdo (midia) com o objetivo de se vender um produto ou servigo, sob
a forma de uma marca comercial, para um publico-alvo (consumidor)
utilizando-se recursos linguisticos e estilisticos de organizagdo, persua-
séo e seducdo através de apelos racionais e emocionais. (p. 119)

A mensagem publicitéria se constrdi através da integracdo das lin-
guagens verbal e ndo verbal, utilizando-se de palavras e imagens com
consciéncia linguistica, que, combinadas, produzem sentidos, pois, fun-
damentalmente, sdo elaboradas através de um senso comum carregado de
valores e representagdes sociais, culturais, estéticas e politicas, que estio
em consonancia com a capacidade cognitiva interpretativa de um deter-
minado receptor. (p. 122)

4. Intertextualidade e parddia na publicidade — analise do corpus

O género publicitario tem se destacado muito no ambito da
linguagem, pois a sua estruturacéo linguistica esta focada em proce-
dimentos altamente elaborados, com o objetivo de alcancar e seduzir
0 leitor-consumidor.

A propaganda € um género textual que se apresenta com ind-
meras facetas para convencer o publico-alvo, ndo sé vendendo-lhe
um produto, mas também uma ideia.

O texto publicitario ndo apresenta ao leitor-consumidor todos
0s elementos necessarios a sua compreensao, mas cabe a este, dentro
do seu conhecimento de mundo extralinguistico e também de suas
estratégias de leitura, atribuir significados a fim de estabelecer o sen-
tido que o anunciante deseja que seja alcancado.

Na propaganda, o texto ndo serve somente para informar, mas
h& uma preocupacao na escolha das palavras, destacando-se a forga
persuasiva das mesmas, pois é necessario envolver o interlocutor no
universo criado no préprio andncio publicitario, o qual pretende in-
troduzir o leitor-consumidor num mundo de sonhos, desejos e fanta-
sias. E, muitas vezes, o leitor ndo se apercebe desse jogo linguistico,
sendo levado a adquirir um produto idealizado, ndo porque este re-
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almente apresente as caracteristicas descritas, mas pela classe domi-
nante que dita as regras e imp8e comportamentos.

Segundo Sandmann (1993, p. 34), o discurso publicitario ma-
nifesta a maneira de ver o mundo de uma sociedade em certo mo-
mento histérico.

Enfim, a intertextualidade é um recurso argumentativo que
pode estar implicito ou explicito, e a presenca do intertextual na pu-
blicidade esta focada no ato de argumentar, pois para Koch (2002, p.
10), o ato de argumentar é visto como o ato de persuadir que procu-
ra atingir a vontade, envolvendo a subjetividade, os sentimentos, a
temporalidade, buscando adesé&o e ndo criando certezas.

CHEVROLET S10 sl CONTE COMI(
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Observando o anuncio publicitario da Chevrolet, verificamos
gue o mesmo faz uma citag¢do do texto biblico, escrito em Génesis,

cap. 3, v. 10, destacando-o entre aspas: Do po vieste e ao p6 volta-
ras.

MCANN

FRONTIER

Apresontamos PARKER FRONTIER. Com efo, o Porkec ulropossou todes os

ST R e

fronteiras. A fronteirc do modernidode. PARKER FRONTIER tem desenho

ergonoméirico. O manusaio fica mais fécil e seguro. A fronteire de evalugdo.

PARKER FRONTIER tem umc reveluciondria drea de pegode supermacic. A fronteire

da parformaonce. Todo isso, poro vocé lor uma eserito conforigvel come nunca

sontiu. Ultrapasse vocé lambam o fronteire do sucesso. Com PARKER FRONTIER.

tag wersges esferografica. tinterre. rolier pali @ 1apiseira. Diferentes cores e acabamentos.

Ja a propaganda da Parker, é preciso ser um bom leitor para
perceber a relagdo intertextual com o poema No meio do caminho de
Carlos Drummond de Andrade. O publicitario estiliza os primeiros
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versos do poema (No meio do caminho tinha uma pedra/ tinha uma
pedra no meio do caminho), reproduzindo a forma e as caracteristi-
cas pertinentes ao discurso do poema, criando um efeito personaliza-
do, mas preso ao texto primitivo, gerando, assim, uma relagcdo con-
tratual.

A propaganda da H.Stern langa méo do conto de fadas A Gata
Borralheira e inicia o texto fazendo referéncia a um “sapatinho de
cristal” que “enlouqueceu um principe”. Nota-se ai o estabelecimen-
to da parddia em relagdo ao conto, cujo sapatinho de cristal permitiu
que a personagem saisse de uma vida muito dificil, de pesados traba-
lhos, para galgar o papel de princesa. Assim, nesta propaganda, pas-
sa-se a ideia de que com um “sapatinho de ouro”, a mulher terd mais
chances de “enlouquecer um principe”, ou seja, achar um pretendente.

TP
(31 % )
((HS3tem
s

Com relacdo a parddia, selecionamos algumas formas paro-
disticas, a partir de algumas propagandas, charges e histérias em
quadrinhos, para comporem o corpus desta pesquisa, mostrando co-
mo esse processo intertextual lanca mao de textos literarios.

Vamos observar que o grau de comicidade, ludicidade e iro-
nia podem variar conforme a mensagem comunicativa e o estilo da-
quele que se propde a parodiar. Esses aspectos sao importantissimos
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na identificagdo de uma parddia, pois 0s mesmos demarcam frontei-
ras com a paréfrase e a estilizacéo.

As formas parodiadas constituem um meio rapido, claro e di-
namico que os publicitarios encontram para colocar na mente do lei-
tor-consumidor a marca do produto ou do servi¢o que desejam anun-
ciar. Trata-se de um meio de atingir a memoria do leitor e incutir em
sua mente o produto, a marca, 0 Servigo e, em meios ndo comerciais,
uma ideia, um valor, um senso comum. Além disso, a parddia publi-
citaria seduz, dai caminharem juntas: seducéo e publicidade.

A propaganda da SOLETUR, orientada pelo Ibama, teve co-
mo finalidade a divulgacdo de um projeto ambiental, o qual adverte
“implicitamente” aos banhistas sobre o comportamento erréneo em
relacdo a ndo preservagdo do ambiente natural. Observa-se que o pu-
blicitario inicia o texto com a citagdo do primeiro verso do poema No
meio do caminho de Carlos Drummond de Andrade. A seguir, lanca
méo da estilizacdo, e vai trabalhando o seu texto, reproduzindo a
forma e o discurso drummondiano, recriando uma mensagem de ad-
verténcia para centenas de turistas. Porém, enquanto no poema a
“pedra no meio do caminho” representa os obstaculos que nos depa-
ramos em nosso cotidiano, na propaganda, o uso do termo esta em
seu sentido literal (pedra), pois vai enumerando outros “obstaculos”
no meio do caminho como: uma ponta de cigarro, uma lata, um saco
plastico, cacos de vidro, os quais denunciam a poluicdo em nossas
praias pelos banhistas.
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Com relacdo a charge, esse género é muito apreciado no Bra-
sil. Trata-se de uma palavra de origem francesa e pode ser traduzida
como tensdo, exagero ou ataque. Na verdade, a charge é um desenho
que faz uma critica exagerada a uma situagao social, cultural ou poli-
tica.

A charge do Jornal O Globo, de 21/03/2008, faz referéncia ao
texto de Suetbnio, historiador romano, que nos conta sobre o incén-
dio de Roma e a acusacdo que o Imperador Nero recebera de ser o
causador de tal tragédia:

Simulando descontentamento com a fealdade dos antigos edificios,
com a estreiteza e a tortuosidade das ruas, incendiou a Cidade [...] O fla-
gelo exerceu seu furor durante seis dias e sete noites. [...] Contemplava
este incéndio do alto da torre de Mecenas, extasiado — confessava ele
(Nero) — com “a beleza do fogo”, e cantou, vestido da sua roupagem de
teatro, “a ruina de ilion”. [...] prometeu retirar gratuitamente os cadave-
res e remover os escombros... (SUETONIO, s/d: 2002-203)

Jornal O GLOBO 24/03/9008
| CHicO |

A BANDA “CARAS-DE-PAU-E-CORDAS” ORGULHOSAMENTE APRESENTA...

“A sinfonia do mosquito”

Esta charge é uma critica, no sentido politico, a desatencao
dada pelos governantes a pandemia de dengue que assolou 0 Rio de
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Janeiro e outros estados, causando muitas mortes. O chargista Chico
inicia com a frase: A Banda ‘““Caras-de-pau-e-cordas™ orgulhosa-
mente apresenta... “A sinfonia do mosquito”. Temos, nessa charge,
como personagens, o presidente Lula, o governador Cabral e o pre-
feito César Maia, vestidos com roupas reais, 0S quais serenamente
vado tocando violino, cujo som apresenta uma onomatopeia
(222722727), ou seja, o zunido de um mosquito, enquanto tudo “arde
em chamas”, ou melhor, a dengue grassa pelo pais, pelos estados e
municipios, e 0s governantes nem sequer estdo preocupados com a
situacdo.

Embora a situagdo fosse séria, a imagem é bem irénica, mas
para que o chargista tire partido humoristico de sua proposta, sera
necessario um leitor que conheca a histéria de Roma.

A charge, a seguir, do chargista Aroeira, publicada no Jornal
O Dia, em 22/03/2008, também faz uma critica ao surto de dengue
no pais. Seguindo a linha de Chico, destaca, como personagens, 0s
governantes: Lula, Cabral e César Maia. A ilustracdo faz referéncia
ndo sb a histéria de Os Trés Mosqueteiros, como também de Pin6-
quio. Os personagens sdo caracterizados com muitas asas de mosqui-
tos, dai o titulo Os Trés Mosquiteiros, com seus narizes em forma de
espada, num duelo. Os narizes, além de metaforizarem espadas, tam-
bém nos levam a perceber o nariz do personagem Pindquio, pois este
guanto mais mentia, mais o0 seu nariz crescia. Trata-se, portanto, de
uma parddia, na qual se critica 0s governantes e as suas promessas
para resolver o problema da dengue que foi tomando proporgdes in-
controlaveis, causando a morte de muitos.
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N AROEIRA

0S TRES MOSQUITEIROS

AREERA

Com essas duas charges, podemos afirmar que o enfoque jor-
nalistico opera uma dendncia, em tom irbnico, e obriga o leitor a
prestar mais atencdo naquilo que, muitas vezes, ndo quer ver.

Outra charge, que nos chama atencdo, estabelece uma relacéo
intertextual com a Cancéo do exilio (1843) de Gongalves Dias, a
qual apresenta uma visdo romantica, idealizada da terra.
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In Jornal do Brasil, 27 de maio de 1979.

Nessa charge de Lan, publicada no Jornal do Brasil, em
27/05/1979, o autor apresenta uma visdo critica da terra brasileira e
através da personagem (o sabid), vai desconstruindo o ideal romanti-
co. O chargista explora a parddia ao mostrar que o0 sabia observa, de-
solado, a devastagdo ambiental e, finalmente diz: Minha terra tinha
palmeiras/ onde cantava o sabia...
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O texto, a seguir, foi veiculado em varias revistas e também
em outdoors. Ele faz parte de uma campanha em defesa dos servido-
res e servigos publicos, sendo patrocinada pelos proprios servidores.
Tomou-se, como referéncia, a fabula de La Fontaine, O lobo e o cor-
deiro, onde o lobo é o mais forte e toma a decisdo de devorar o cor-
deiro. Nessa campanha, o lobo representa o(s) responsavel (respon-
sdveis) pela deterioragdo dos servicos publicos. E o cordeiro repre-
senta o servidor publico, vitima dos poderosos que tém interesse em
acabar com tais servicos, privatizando-os. Logo no inicio, com a fra-
se “O lobo sempre diz que a culpa é do cordeiro”, a mensagem nao
pode ser compreendida caso o leitor ndo faca uma relagdo intertextu-
al com a fabula. H& uma necessidade de o leitor reconhecer que a
mesma atitude tomada pelo lobo da fabula ocorre também em rela-
¢do aos servidores e servicos publicos.

Reaja contra a destruicao pre
e criminosa T
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Com relacédo a histéria em quadrinhos, o socidlogo, escritor e
autor de Casa grande e senzala, Gilberto Freire, afirmava que as his-
torias em quadrinhos, por meio de seus enredos, ajudam os leitores a
ajustar suas personalidades a época e ao mundo. (CARVALHO,
2006, p. 34)

Segundo Feijo (1997, p. 13), a historia em quadrinhos é uma
sequéncia de acontecimentos ilustrados. E uma narrativa visual que
pode ou ndo usar textos, em balGes ou em legendas.

A histéria em quadrinhos de Caulos, publicada no Jornal do
Brasil, remete-nos a um texto essencialmente literario — a Cangéo do
exilio de Goncalves Dias. Na verdade, o objetivo do autor € fazer
uma critica a devastacdo ambiental, utilizando-se do personagem de
Goncalves Dias — o0 sabia. Na sucesséo de quadrinhos, o personagem
vai citando versos do poema e, ao final, em tom humoristico, leva-
nos a perceber todo o discurso ecolégico em defesa da preservacao
das matas brasileiras.
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"NOSSO CEU : NOSSAS, VARZEAS
TEM JEW

MAIS ESTRELAS.

MAIS FLORES.. /

MINHA TERRA
TEM PALMEIRAS

CANTA © SABIA"

- : £ b
(CAULOS. Jornal do Brasil.)

Este quadrinho do Mauricio Sousa faz referéncia ao conto de
fadas O Rei Sapo dos Irmdos Grimm.

O texto apresenta um tipo de intertexto implicito — a estiliza-
¢do — que consiste em subverter o texto primeiro para se criar novos
matizes de sentidos na criag&o textual posterior. A composicéo abai-
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X0 requer dos interlocutores uma ativacao do texto inicial (O Rei Sa-
po) da sua memoria discursiva para que haja o efeito de sentido que
propicie o humor presente na HQ.

Enfim, a parddia na propaganda se coloca como uma estraté-
gia para atrair o pUblico-consumidor, despertar-lhe os sentidos para
adquirir determinado produto. E, nas charges e histérias em quadri-
nhos, como critica social, cultural ou politica em face a realidade vi-
venciada pelo leitor. Segundo Aragédo (1982, p. 19), parodiar é recu-
sar e esvaziar, é dessacralizar sem descrer, pois so se discute e se
leva em consideracgéo aquilo que se acredita.

5. Consideracdes finais

A presente analise, embora muito sucinta, tentou determinar
como as relagdes intertextuais, interdiscursivas e polifénicas concor-
reram para a construcao dos andncios publicitarios, das charges e das
histérias em quadrinhos.

A intertextualidade tem sido de suma importancia na produ-
¢do de textos midiaticos, constituindo-se hum poderoso meio de al-
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cancar o publico-alvo para a aquisicdo de um determinado produto,
ou chamar a atengdo para um fato social ou politico.

O meio publicitario tem se destacado como um grande ‘sor-
vedor’ das realizagBes de outros meios culturais, no qual o seu reper-
torio tem sido construido através de referéncias diversas.

Na propaganda, a parodia concebe ao texto primitivo um no-
vo sentido, surgindo como uma inovacdo no discurso, uma manifes-
tacdo criativa produzida pelo publicitério.

De acordo com Bella Josef (1992, p. 65), a parddia nos dé vi-

sdo mais ampla e mais inventiva do real, ligada ao ludico, instru-
mento de rebeldia e afirmacéo criadora.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ARAGAO, Maria Lucia P. A parédia em “A For¢a do Destino”. In:
Sobre a parddia. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 1982.

ARISTOTELES. Arte poética e arte retorica. Trad. Antdnio Pinto de
Carvalho. Rio de janeiro: Tecnoprint, s/d.

BAKHTIN, Mikhail. Estética da criagdo verbal. Trad. Paulo Bezer-
ra. 4. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2003. (Colecéo biblioteca uni-
versal)

BARROQOS, Diana Luz Pessoa de et FIORIN, José Luiz (orgs.) Dialo-
gismo, polifonia, intertextualidade: em torno de Bakhtin Mikhail.
Séo Paulo: Editora da Universidade de Sao Paulo, 1994. (Ensaios de
Cultura, 7)

CARVALHAL, Tania Franco. Literatura comparada. S&o Paulo: A-
tica, 1986. (Série Principios, 58)

CARVALHO, DJota. A educagdo estd no Gibi. Campinas: Papirus,
2006.

CARVALHO, Nelly de. Publicidade: a linguagem da seducéo. S&o
Paulo: Atica, 1996.

FEIJO, Mério. Quadrinhos em ac¢&o: um século de histéria. SAo Pau-
lo: Moderna, 1997. (Colecdo polémica)

Anais do XIll CNLF. Rio de Janeiro: CiFEFiL, 2009, p. 1989



Cadernos do CNLF, Vol. XI11, N° 04
FIORIN, José Luiz et SAVIOLI, Francisco Platdo. LicGes de texto:
leitura e redacao. Sdo Paulo: Atica, 1996.

GENETTE, Gerard. Palimpsestes — la littérature au second degree.
Paris: Seuil, 1982.

HUTCHEON, Linda. Uma teoria da parddia. Rio de Janeiro: Edi-
¢Bes 70, 1985.

JOSEF, Bella. O espago da parddia. In: Sobre a parddia. Rio de Ja-
neiro: Tempo Brasileiro, 1982.

KOCH, Ingedore Grunfeld Villaga et alii. Intertextualidade: diélo-
gos possiveis. Sdo Paulo: Cortez, 2007.

. Desvendando os segredos do texto. Sdo Paulo: Cortez,
2002.

. Introducéo a linguistica textual: trajetoria e grandes temas.
Séo Paulo: Martins Fontes, 2004. (Colecéo texto e linguagem)

. O texto e a constru¢do de sentidos. 4. ed. So Paulo: Con-
texto, 2000. (Caminhos da Linguistica)

KRISTEVA, Julia. Introducdo a semanalise. Trad. Ldcia Helena
Franca Ferraz. Sdo Paulo: Perspectiva, 1974. (Debates semi6tica)

PERRONE-MOISES, Leyla. Texto, critica, escritura. 3. ed. S&o
Paulo: Martins Fontes, 2005. (Colecao leitura e critica)

PINTO, A. G. Publicidade: um discurso de sedugdo. Porto: Porto E-
ditora, 1997.

POETIQUE (n. 27): revista de teoria e analise literarias. Intertextua-
lidades. Trad. Clara Crabbé Rocha. Coimbra: Almedina, 1979.

SANDMANN, Antonio. A linguagem da propaganda. Sao Paulo:
Contexto, 1993.

SANT’ANNA, Affonso Romano de. Parddia, parafrase e cia. 3. ed.
Séo Paulo: Atica, 1988.

SUETONIO. A vida dos doze Césares. Trad. Sady-Garibaldi. Rio de
Janeiro: Tecnoprint, s/d.

Anais do XIll CNLF. Rio de Janeiro: CiFEFiL, 2009, p. 1990



Cadernos do CNLF, Vol. XI11, N° 04

TAVARES, Fred. Publicidade e consumo: a perspectiva discursiva.
In: Comum. Rio de Janeiro, v. 11, n. 26, p. 117-144, jan,/jun. 2006.

TRASK, R. L. Dicionario de linguagem e linguistica. Trad. Rodolfo
lari. 2. ed. S&o Paulo: Contexto, 2006.

VAL, Maria da Graga Costa. Redagéo e textualidade. 2. ed. Sdo Pau-
lo: Martins Fontes, 1999. (Texto e linguagem)

WALTY, lIvete Lara Camargos et alii. Palavra e imagem: leituras
cruzadas. 2. ed., 1. reimp.. Belo Horizonte: Auténtica, 2006.

ZANI, Ricardo. Intertextualidade: consideracfes em torno do dialo-
gismo. In: Em Quest&o. Porto Alegre, v. 9, n. 1, p. 121-132, jan./jun.
2003.

Anais do XIll CNLF. Rio de Janeiro: CiFEFiL, 2009, p. 1991



