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De acordo com a concepgao das gramaticas normativas, 0S
chamados "Termos Acessorios” sdo considerados elementos
secundarios, adicionais e ndo fundamentais para o entendimento do
enunciado. Por considerarmos tais proposicBes deficientes,
propusemo-nos a investigar mais criteriosamente a real importancia
desses componentes sintaticos no género publicidade veiculado em
outdoor, considerando 0s aspectos sintaticos e semanticos,
discursivos e pragmaticos. O objetivo principal da pesquisa pautou-
se em examinar os conceitos de "Termos Integrantes” e "Termos
Acessorios" consignados em gramaticas tradicionais e em livros
didaticos e confrontad-los com a verdadeira importancia que tais
recursos linglisticos desempenham nos textos publicitarios.
Constituiram o corpus do estudo fotos de pecas publicitarias
veiculadas em outdoor expostas nas vias publicas da Grande Vitoria.
Como resultado, verificou-se que, diferentemente do que vem sendo
propagado, os chamados "termos acessorios', em indmeras
construgdes, ndo se comportam como elementos secundérios ou
dispenséveis, mas sim, como termos fundamentais que participam
ativamente na construcdo de sentidos e preenchem o vazio de
significado de certas expressdes.



