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Inserida nas discussfes sobre as linguagens, sentidos e
discursos, a producdo do sentido do consumo €é aqui vista dentro do
critério de pertinéncia tedrica dos estudos da representacdo, como
forma legitima de conhecer a realidade.

Isso significa afirmar que o estudo das mediacGes signicas do
consumo sobre a realidade que vivemos, explica aspectos
significativos da nossa  existéncia. Nesta  oportunidade,
especificamente, abordaremos a producdo de sentido do consumo a
partir de um estudo exploratério, com fundamento etnogréfico, sobre
trés familias de extratos sociais distintos, buscando observar os
vinculos de sentido ou signicos entre a recepcdo da publicidade e as
praticas de consumo que se estabelecem nos universos pesquisados.
A recepcdo da publicidade e as praticas de consumo sdo vistas na
légica da enunciacdo da recepcdo publicitiria em ambiente
domestico ou familiar, considerando-se suas producfes de sentidos
em aspectos subjetivos, temporais e espaciais, conforme o0s
pressupostos da enunciacdo de base linguistica.



