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Os emoticons sdo signos de imagem digital utilizados para
expressar as emocgOes e a afetividade dos internautas e ao mesmo
tempo revestir a comunicacdo de um tom coloquial. Vale destacar
que a difusdo e aceitacdo deste signo é tdo grande que eles ja
passaram a circular em outros ambientes de comunicacéo, ou seja,
ultrapassaram os espacos digitais. Hoje estes signos sdo facilmente
encontrados no mercado de consumo e é justamente em torno da
utilizacdo dos emoticons pelo discurso publicitario que se formulou
0 objeto de interesse deste estudo.

OBJETIVO: Esta pesquisa propd-se analisar as diferentes
maneiras do discurso publicitario utilizar os emoticons.

METODOLOGIA: O método de pesquisa utilizado neste
estudo é método indutivo dentro de uma abordagem qualitativa. O
corpus de andlise foi constituido de uma selecdo aleatdria de
produtos ou pecas publicitarias que utilizam a linguagem dos
emoticons para se propagarem no mercado de consumo.

EMBASAMENTO TEORICO: Para analisarmos o corpus
selecionado, optamos pela teoria da linguagem de Hjelmslev, pela
teoria da enunciacdo, sob o olhar greimasiano e pela teoria dos
arquétipos emocionais do inconsciente coletivo a partir dos estudos
de José Souza Martins.

RESULTADOS: Os emoticons aparecem no corpus analisado
de duas maneiras diferentes: como produto e como recurso
publicitario.

CONSIDERACOES FINAIS: Enquanto  produto, 0s
emoticons agem como enfeites que remete o sujeito-consumidor ora



a linguagem digital ora ao universo infantil. Por outro lado,
enquanto recurso, 0s emoticons sdo considerados sujeitos do
discurso publicitario. Além disso, enquanto recurso publicitério, eles
sdo incorporados a marcas de algumas empresas, instituicdes,
campanhas ou produtos.

Isso acontece pelo fato deles serem considerados pontos de
seducdo, que servem para chamar a atengdo do consumidor para a
idéia de compromisso social solidério.



