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A nocéo de iconicidade, postulada pela Semidtica de Peirce,
vem sendo estudada na PUC-SP desde 1970 por reconhecidos
estudiosos nas pesquisas que permitem a discussdo, o confronto,
promovendo o crescimento continuo, critico e colaborativo das
idéias semidticas. Assim, posteriormente, como lider do grupo de
pesquisa SELEPROT, Simdes (2002), para a producdo e andlise de
textos verbais e ndo-verbais, tem reunido trabalhos multidisciplinares
com a ideia de que o signo linguistico é a bussola orientadora para o
leitor nas estratégias de leitura, compreensdo e produgdo em incursdo
semidtica. Neste trabalho, analisam-se textos com as nog¢des de ethos
“prévio” e ethos “discursivo”, desenvolvidas pela Analise do
Discurso de linha francesa (Amossy, 2005; Maingueneau, 2005,
2008) que estdo ligadas a palavras e expressdes que definem valores
e esteredtipos sociais arraigados no discurso do cotidiano e de cunho
literario. Assim, serdo analisadas a ativacdo, a desativacdo e a
reativacdo de itens lexicais ligados a producdo semidtica do género
contos de fadas (Bettelheim, 2007), como “madrasta”, “tia”, “pai”,
“princesa”, entre outros termos, presentes nas cartas do casal
Nardoni publicadas pela midia no ano de 2008, na intengdo de
mobilizar a afetividade do leitor.



