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O humor sempre constituiu objeto de estudo de variadas areas
do conhecimento, como a Filosofia, desde Aristoteles; a Psicanalise,
a exemplo de Freud; e a Literatura, cujos estudiosos o examinavam
pelo vieis da Retérica e da Estilistica, apresentando-o como
fendémeno literario. Com o desenvolvimento da Linguistica Textual,
da Pragmatica e da Analise do Discurso, entretanto, esse tema passou
a ser estudado enquanto estratégia de seducdo em produgdes de
diversas linguagens, sobretudo, em textos ndo verbais da midia
impressa e digital. Constitui objetivo deste trabalho, portanto,
contribuir para a analise do humor como suporte discursivo em
TEXTOS VERBAIS, reconhecidos pelo grande publico como
produgdes “quase-sempre” dotadas de veia humoristica — AS
CRONICAS. A partir de corpus do jornal O Globo, investigaremos
como o0s modos de organizacdo do discurso e o contrato de
comunicacdo, nos termos de Patrick Charaudeau, constituem
ferramentas para a construcdo de tipos de humor, em um jornal de
grande circulagdo na sociedade carioca, caracterizando-se como
ferramenta para seduzir, persuadir e convencer o publico leitor.



