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Os géneros discursivos sao produtos de linguagem através dos
quais podem ser percebidos os sentidos que sdo construidos (por
meio de) e com a lingua, pois concretamente revelam os modos
culturais de uso da leitura, da escrita e da oralidade. Esses géneros
ndo surgem de mecanismos autbnomos da lingua, mas da associacéo
dos conhecimentos linguisticos socialmente construidos com as
acles cognitivas culturalmente elaboradas em contextos sociais es
pecificos. Para melhor elucidar a nocdo de géneros discursivos que
adotamos neste trabalho, assumimos o carater dialdgico da interagdo
verbal, postulado por Mikhail Bakhtin (1992), para argumentar que
0s usos populares da lingua escrita revelam, de forma mais saliente,
as condi¢Bes historicas, linguisticas e socioideoldgicas, portanto
discursivas, envolvidas nos atos de interagdo verbal mediados pela
escrita. Nessa perspectiva, analisamos 0s géneros discursivos
anuncios e letreiros de atividades comerciais populares, direcionando
nossos olhares para as especificidades dos géneros analisados,
tratando-os como praticas de letramento que se desenvolvem
socialmente, com pouco ou nenhuma influéncia dos saberes formais
valorizados pela e na escola. Dessa forma, congregamos a teoria
sobre os géneros discursivos com a das praticas sociais de
letramento, a fim de comprovar que a lingua, fendbmeno social
fundado nas necessidades de interacdo verbal, pode assumir diversas
formas concret as que viabilizam a comunicagdo entre os membros
de uma sociedade. Assim, defendemos que nenhum produto
discursivo é fruto da vontade individual de um falante, ou da
construcdo mental de um individuo privilegiado, pois toda
comunicacdo verbal é dialégica, uma vez que a enunciacdo é
totalmente produto da interacdo social. Palavras-chave: géneros
discursivos, interagéo verbal, anincios, letreiros, comércio popular.



