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1. Considerac0es iniciais

A linguagem esta presente em quase todos os momentos de
nossa vida: seja em uma aula, um e-mail, uma noticia de jornal que
lemos ou em um simples telefonema. O fildsofo Mikhail Bakhtin
(1895-1975) em seus estudos ja enfocava a lingua como algo concre-
to, fruto da interagdo social dos participantes da situacdo de comuni-
cacdo (locutor/interlocutor). De acordo com o autor, a lingua € viva,
produzida na histéria e, a0 mesmo tempo, produtora da histéria dos
homens.

Dessa forma, o trabalho com a leitura e escrita na escola deve
possibilitar o envolvimento dos alunos em préticas reais, auténticas.
Quanto mais proximas essas atividades estiverem do que de fato o-
corre na vida cotidiana, mais significativa serd a abordagem de prati-
cas de leitura e escrita na sala de aula.

Este trabalho pretende mostrar como, desde as séries iniciais,
é possivel proporcionar situagdes que desenvolvam as competéncias
de linguagem dos alunos (CHARAUDEAU, 2001, 2009). Para isso,
faz um breve relato de uma sequéncia didatica realizada com alunos
do 5° ano do Ensino Fundamental, que envolve a andlise e a produ-
¢do de textos publicitarios. Como diretriz, foram utilizados pressu-
postos da Teoria Semiolinguistica de Analise do Discurso com rela-
¢do a manipulacdo dos modos de organizacdo do discurso (CHA-
RAUDEAU, 2009).

2. Os projetos e sequéncias didaticas no ensino de lingua materna

O papel da escola ndo é apenas “transmitir contetdos”, mas
sim “ensinar a aprender”. Ensinar a aprender € criar possibilidades;
ndo é apenas mostrar o caminho, mas orientar para que o aluno de-
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senvolva um olhar critico e desenvolva sua autonomia.

Uma das formas de desenvolver a autonomia dos alunos e es-
timular sua participacgdo ativa é através do trabalho com projetos di-
daticos. Segundo com Delia Lerner (1996, p. 10), os projetos séo si-
tuacGes didaticas que se articulam em fungdo de um objetivo (situa-
¢do-problema) e de um produto final; os projetos contextualizam as
atividades de linguagem oral e escrita (ler, escrever, pesquisar, es-
crever), e seu tempo de duragdo dependera dos objetivos propostos.

Os PCNs de Lingua Portuguesa (MEC, 2001, p. 70-71) tam-
bém recomendam o trabalho com projetos, ja que eles envolvem a
leitura e a escrita de forma interdisciplinar:

Os projetos sdo excelentes situagdes para que os alunos produzam
textos de forma contextualizada — além do que, dependendo de como se
organizam, exigem leitura, escuta de leituras, producéo de textos orais,
estudo, pesquisa ou outras atividades.

Bronckart (1999, p. 103) argumenta que é papel da escola as-
sumir-se enquanto espaco oficial de intervencdo para proporcionar
ao aprendiz condigdes para que ele domine o funcionamento textual
de diferentes tipos de discurso, pois 0s géneros textuais® sio como
um instrumento que possibilita aos agentes leitores uma melhor rela-
¢do com os textos; ao compreender como utilizar um texto perten-
cente a um determinado género, pressupde-se que esses agentes po-
derdo agir com a linguagem de forma mais eficaz.

Para alcancar tal objetivo, o professor podera promover proje-
tos pedagogicos que visem ao conhecimento e também a leitura, a-
lIém de promover a discussao sobre o uso, as fungdes sociais dos gé-
neros escolhidos, sua composicao, seu estilo, etc.

A elaboracdo de um projeto envolvendo géneros textuais tem
como unidade minima de ensino-aprendizagem a sequéncia didatica.

! Bakhtin (1994, p. 279), define géneros textuais como “tipos relativamente estaveis
de enunciados”, elaborados por diferentes esferas de utilizagdo da lingua, disponiveis
na cultura, caracterizados por trés elementos: contetido tematico (o que pode ser dito
em um dado género), estilo (selegdo de recursos disponiveis na lingua, orientada pela
posicdo enunciativa do produtor do texto) e constru¢do composicional (sua forma de
dizer, sua organizacdo geral que ndo é inventada a cada vez que nos comunicamos,
mas que esta disponivel em circulagdo social).
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Segundo Dolz & Schneuwly (apud ROJO, 2000, p. 134), a sequéncia
didatica “trata-se de um conjunto de aulas destinadas a ajudar os a-
prendizes a desenvolverem seus saberes praticos relativos a expres-
s8o escrita e oral”. Para os autores, ela consiste em elaborar um pro-
jeto de apropriacdo das dimens@es constitutivas de um género textu-
al.

As sequéncias didaticas sdo compostas por varias etapas, que
devem ser adaptadas de acordo com as caracteristicas/necessidades
da turma e com os objetivos que se quer alcancar.

Uma proposta de organizagdo das etapas de trabalho (CEN-
PEC, 2009, p. 30-31) seria: compartilhar a proposta de trabalho com
os alunos; mapear o conhecimento prévio dos alunos; ampliar o re-
pertdrio dos alunos; analisar as marcas do género; buscar informa-
¢des sobre o tema; produzir um texto coletivo; escrever um texto in-
dividual; fazer a revisdo e o aprimoramento do texto; publicar os tex-
tos produzidos pelos alunos.

Publicar os textos produzidos pelos alunos € uma etapa muito
importante, pois, como afirma Bagno (2004, p. 33), “saber que seu
texto ndo sera lido apenas pelo professor ou por um grupo de colegas
certamente levara o aluno a querer preparar um texto bem elaborado,
bem escrito, agradavel de ler, coerente e interessante”.

Por fim, os projetos educativos e as sequéncias didaticas que
tém como foco um determinado género textual sdo importantes in-
tervencBes que poderdo ajudar a aprimorar as competéncias de lin-
guagem dos alunos.

3. As competéncias da linguagem

Patrick Charaudeau (2001, p. 13) afirma que a construcdo de
sentido, mediante qualquer ato de linguagem, procede de um sujeito
que se dirige a outro sujeito, dentro de uma situacgao de troca especi-
fica, que sobredetermina parcialmente a escolha dos recursos de lin-
guagem que podera usar. Isto levou o autor a elaborar um modelo
dividido em quatro niveis, onde cada nivel corresponde a um tipo de
competéncia do sujeito.

A competéncia situacional exige de todo sujeito comunicante
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e interpretante de um ato de linguagem a aptiddo para construir seu
discurso em funcdo da identidade dos parceiros da troca, da finalida-
de da troca, do propdsito em jogo e das circunstancias materiais da
troca.

A competéncia semantica “, “consiste em saber construir sen-
tido com a ajuda de formas verbais (gramaticais ou lexicais)”
(CHARAUDEAU, 2009, p. 7), recorrendo a conhecimentos supos-
tamente compartilhados. Esses conhecimentos sdo de dois tipos: sa-
beres de conhecimento, que procedem das percepcles e defini¢des
mais ou menos objetivas em torno do mundo; saberes de crenga, que
estdo ligados ao sistema de valores, mais ou menos normatizados,
que pertencem a um mesmo grupo social, fornecendo a ele sua iden-
tidade (opiniGes coletivas).

A competéncia semiolinguistica exige de todo sujeito que
comunica e interpreta a aptiddo para manipular—reconhecer as for-
mas dos signos, suas regras de combinacdo e seu sentido, sabendo
que estes sdo empregados para exprimir uma intengdo de comunica-
¢do. Segundo Charaudeau (2001, p. 17) € neste nivel, precisamente,
que se constroi o texto, considerando texto "o resultado de um ato de
linguagem produzido por um dado sujeito dentro de uma dada situa-
¢do de troca social e possuindo uma forma particular". Para isso, sdo
necessarios certos conhecimentos ligados as nossas competéncias
textuais, relativos & composicéo do texto, a constru¢do gramatical e
ao uso adequado das palavras e do Iéxico.

A competéncia discursiva é o conjunto de todas as outras
competéncias, e é fazendo-a funcionar que se produzem atos de lin-
guagem portadores de sentido e de vinculo social (CHARAUDEAU,
2009, p. 8). Esse nivel exige de todo sujeito comunicante ou daquele
que vai interpretar a aptiddo para manipular (EU) — reconhecer (TU)
os diferentes procedimentos de encenagdo discursiva (mise em
scéne)’.

2 Em trabalhos menos recentes, Charaudeau fala de apenas trés competéncias e aborda
a competéncia semantica como um dos procedimentos da encenacéo discursiva: as
chamadas estratégias de ordem semantica, ligadas a competéncia discursiva.

® Charaudeau define o ato de linguagem como uma espécie de mise en scéne: “todos
nossos atos de linguagem, ndo somente os escritos, como também os falados, em nos-
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Essas competéncias constituem, para Charaudeau (op.cit. p.
17-18), as condicdes necessarias para comunicacdo por meio da lin-
guagem. Elas sdo o resultado de um movimento de ida e volta per-
manente entre a capacidade de reconhecer as condi¢Ges sociais de
comunicacdo, a capacidade de manipular-reconhecer as estratégias
do discurso e a capacidade de manipular-reconhecer os sistemas se-
miolinguisticos.

4. Os modos de organizac¢do do discurso

Segundo Charaudeau (2009, p. 68), os modos de organizagéo
do discurso constituem "os principios de organizac¢do da matéria lin-
guistica, principios que dependem da finalidade comunicativa do su-
jeito falante: ENUNCIAR, DESCREVER, CONTAR, ARGUMENTAR".

Cada uma dessas ordens tem diversos componentes e a com-
binacdo desses diferentes componentes e modalidades permite com-
preender os diferentes tipos de discurso (cientifico, jornalistico, pe-
dagogico, publicitario, etc.).

Dessa forma, os quatro modos de organizacdo do discurso séo
0 enunciativo, o narrativo, o descritivo e o argumentativo. Cada um
desses modos possui uma funcgdo de base e um principio de organi-
zacéo.

O Modo Enunciativo refere-se aos protagonistas, seres da fa-
la, internos ao ato de linguagem, e seus comportamentos particulares.
De acordo com Monnerat (2003, p. 25), 0 modo enunciativo tem um
status especial na organizacdo do discurso, ja que, de certo modo,
"comanda" os outros modos, ja que "intervém na mise em scéne de
cada um dos outros trés, a0 mesmo tempo em que consegue dar con-
ta da posicdo do locutor em relagdo ao interlocutor, em relacéo a ele
mesmo (ao 'dito”) e em relacdo aos outros discursos".

Nesse sentido, 0 modo enunciativo organiza as categorias da
lingua, ordenando-as de forma a que deem conta da maneira pela
qual o sujeito falante se "apropria” da lingua. Assim, € possivel dis-

sa vida cotidiana, conteriam esta espécie de encenacéo, de jogo de mascaras, em su-
ma, tomadas de posic¢do bem teatrais...” (MACHADO, 2009, p. 11).
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tinguir trés fungdes do modo enunciativo, quanto & posi¢do assumida
pelo locutor:

« estabelecer uma relacdo de influéncia entre o locutor e interlocutor, a
que denominamos ato alocutivo (refere-se a relagdo do locutor com o in-
terlocutor);

« revelar o ponto de vista do locutor, a que denominamos ato elocutivo
(refere-se a relacédo do locutor com o que ele diz);

* retomar a fala de um terceiro, a que denominamos ato delocutivo (re-
fere-se a relacéo do locutor com o que o outro diz).

Cada um desses atos tém caracteristicas e finalidades pré-
prias. Eles estdo relacionados aos procedimentos da construcdo e-
nunciativa de ordem linguistica, por meio do processo de modaliza-
¢do do enunciado. Os procedimentos de ordem enunciativa também
podem ser de ordem discursiva; esses procedimentos contribuem pa-
ra pdr em cena os outros Modos de organizagdo do discurso.

O Modo Narrativo consiste em construir a sucessao das acoes
de uma histéria no tempo, com a finalidade de fazer um relato. Os
procedimentos discursivos na encenacdo narrativa sdo abordados nas
maneiras de implicar o destinatario-leitor, nos modos de intervencao
do narrador e nos estatutos e pontos de vista do narrador.

O Modo Descritivo consiste em nomear, localizar/situar e
qualificar os seres do mundo, com uma maior ou menor subjetivida-
de. Os procedimentos discursivos na encenagdo descritiva sdo abor-
dados nos diferentes efeitos de saber, de realidade/fic¢do, de confi-
déncia e de género.

O Modo Argumentativo, por sua vez, consiste em saber expor
e provar causalidades dos acontecimentos, numa visada racionalizan-
te para influenciar o interlocutor. Para que essa persuaséo ocorra, é
necessario que eles compartilnem representacdes socioculturais. Os
procedimentos discursivos na encenacdo argumentativa sdo aborda-
dos nos tipos de posi¢cdo do sujeito que argumenta e nos tipos de va-
lores dos argumentos.

5. Analise e producédo de textos publicitarios em sala de aula

O trabalho com diferentes géneros textuais, além de contribu-
ir para a apropriacdo por parte dos alunos das diversas formas de di-
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zer que circulam socialmente, possibilita ainda o desenvolvimento de
capacidades especificas inerentes a compreensdo e producdo de tex-
tos.

Ao utilizar os géneros publicitarios em sala de aula, é possivel
desenvolver um trabalho a partir da integracdo de diferentes midias:
TV, video, material impresso (revistas, jornais, outdoors) e internet,
com o objetivo de oferecer aos alunos a oportunidade de aprimorar a
leitura e a escrita, assim como a oralidade. Além disso, poderiamos
estudar como 0 mesmo género se adapta a varios tipos de suporte,
modificando as estrutura e escolhas, devido as caracteristicas do vei-
culo e as transformacdes na intencdo do emissor. De acordo com
Carvalho (2008, p. 6),

O texto publicitério [...] torna-se um instrumento importante no en-
sino da lingua, pois reproduz em sua mensagem o discurso com seus re-
cursos linguisticos e visuais, tal como esta transitando no momento, na
sociedade em que esta inserido. E um discurso atual e bem elaborado, u-
tilizando os recursos de informacdo, argumentacdo e convencimento, de
que o sistema dispde e o falante usa: recursos fonéticos, Iéxico- semanti-
cos e sintaticos. Além disso, traz referéncias culturais que podem ser i-
dentificadas no mesmo.

Dessa forma, além da integracdo das diferentes midias, atra-
vés dos géneros publicitarios é possivel trabalhar com alguns aspec-
tos da argumentagdo j& nas séries iniciais. Normalmente, nessa fase
escolar, a preferéncia é trabalhar com géneros narrativos, como con-
tos, fabulas, lendas, etc., j& que o contar e o ouvir histérias fazem
parte do mundo das criancas dessa faixa etaria. Muitas vezes, preo-
cupa-se com o ensino da argumentacdo somente no Ensino Médio,
de forma a preparar os alunos para as provas de vestibular; como
consequéncia, vemos aqueles resultados negativos tdo fortemente
comentados e criticados pela midia. Portanto, o ideal seria abordar
diversos tipos de organizacdo textual desde cedo, de forma gradual.
Concordamos com Lerner %, quando afirma que as praticas de leitura
e escrita:

Requerem periodos longos para ser exercidas porque ndo dependem
apenas do conhecimento de regras. Aprende-se a ler por meio de muitas
leituras, do conhecimento de diversos autores, de varios setores da cultu-

* Entrevista com Délia Lerner, por Marcio Ferrari, intitulada: “E preciso dar sentido &
leitura”, publicada na revista Nova Escola, de setembro de 2006.
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ra escrita etc. Tudo isso depende de jornadas longas. E um processo em
espiral, no qual se volta a certos contetidos sob uma nova perspectiva. Ha
aspectos que ocorrem simultaneamente e necessitam de diferentes situa-
¢Oes para que sejam apropriados.

Com relacdo ao ensino do Modo Argumentativo, o préprio
Charaudeau afirma que:

A tradicéo escolar nunca esteve muito a vontade com essa atividade
de linguagem, em contraste com o forte desenvolvimento do Narrativo e
Descritivo. Se as instrugdes oficiais recomendam que se desenvolvam as
capacidades de raciocinio dos alunos, nada é dito sobre o modo de se
chegar a isso. (CHARAUDEAU, 2009, p. 201)

Da mesma forma, ndo podemos negar a imensa forca que e-
Xercem 0S meios de comunicacdo em massa e 0s géneros deles de-
correntes na formac&do da opinido publica, agindo fortemente em to-
das as esferas sociais. A publicidade estaria inserida nesse contexto.
Monnerat (2003, p. 12) explica que, com o desenvolvimento dos
meios fisicos de comunicacdo e o aumento da producgdo industrial
pelo aperfeicoamento tecnoldgico, a publicidade “passa a ser um
simbolo da abundéancia de produtos e servigos que o progresso tecno-
légico coloca diariamente a disposi¢do do homem”. A autora ainda
afirma que na publicidade,

Os objetos sdo “semantizados”. Cria-se, portanto, uma nogéo de sta-
tus, conferido pela aquisicdo de bens ligados ao conforto e ao lazer. Os
objetos que a publicidade toca conferem prestigio, porque o produto a-
nunciado extrai seu valor menos de sua utilidade objetiva do que de um
sentido cultural, servindo para manter um status efetivo, ou sonhado.

[.]

A publicidade é uma das vérias forcas de comunicacéo que deve le-
var o consumidor através de varios niveis (desconhecimento — conhe-
cimento — compreensd0 — convic¢d0 — agd0) ao objetivo visado — a
compra do produto (a¢do). (MONNERAT, 2003, p. 12, 15)

Para atingir tal objetivo, os textos publicitarios combinam va-
rios modos de organizagdo do discurso. Apesar de ter grande tendén-
cia para 0 Modo Descritivo (nos slogans, por exemplo) e Narrativo
(quando uma histéria é contada), nos géneros publicitarios evidenci-
am-se estratégias proprias do Modo Argumentativo. De acordo com
Charaudeau, a argumentacdo...

[...] caracteriza-se por uma relacéo triangular em que um sujeito ar-
gumentante se dirige a um sujeito alvo, com énfase numa tese sobre o
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mundo. Do ponto de vista do sujeito argumentante, tal atividade possui
um duplo objetivo: 1) uma busca de racionalidade que sirva como ideal
de verdade quanto a explicacdo de fendmenos que comportam mais de
uma explicagdo; 2) uma busca de influéncia como ideal de persuaséo, a
fim de fazer com que o outro compartilhe um certo universo discursivo,
tornando-se um co-enunciador. (CHARAUDEAU apud MENEZES,
20086, p. 96)

Conforme descreve Monnerat (2003, p. 30), o contrato comu-
nicativo do género publicitario coloca em cena uma dupla estratégia:
a estratégia da ocultacdo e a da seducdo/persuasdo. Na primeira es-
tratégia, a palavra publicitaria oculta o que se passa no circuito ex-
terno, no qual os participantes estdo ligados por relacdes de interesse
bem mais proveitosas para o publicista do que para o consumidor.
Na segunda, o publicitario deve procurar conquistar o destinatério,
mediante a fabricagdo de uma imagem de sujeito-destinatario sufici-
entemente persuasiva e sedutora, de modo que o interlocutor possa
se identificar com ela.

Além disso, no discurso publicitario, evidenciam-se estraté-
gias proprias do discurso argumentativo, como a singularizagéo e a
pressuposicdo (MONNERAT, 2003, p. 27). A singularizacdo é um
procedimento através do qual, de maneira explicita ou implicita, pro-
cura-se distinguir o produto (marca) dos outros produtos existentes,
tornando-o Unico. Na pressuposi¢do procura-se de produzir, por di-
versos meios, uma imagem do destinatario da qual ele proprio nédo
possa fugir.

Quanto a logica argumentativa, Monnerat (Op.cit., p. 28) ain-
da afirma que os textos publicitarios “tratam sempre de maneira mais
ou menos explicita do produto (P), da marca do produto (M), das
qualificagdes do produto (q) e do que ele oferece (R)”, e propde a
seguinte férmula:

| PM)xq—R°® |

Assim, por meio de todos esses aspectos, a organizacao ar-
gumentativa do texto publicitario, de acordo com Monnerat (Op.cit.,
p. 29), compreende:

® Segundo Monnerat (2003, p. 28), as qualificagdes (q) podem, por vezes, ser
omitidas, como forma de se dizer que o produto ja é suficientemente conhecido. O
resultado, por sua vez, mesmo que implicito, nunca € omitido.
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* uma “Tese” — base sobre a qual se apoia a argumentacéo, demonstran-
do aquilo a que a mesma se refere;
» uma “Proposi¢éo” — que se baseia no quadro de raciocinio: Se p, entdo

q.
* um “Ato de Persuaséo” — que procura dar conta da validade da propo-
sicdo, através de duas questdes: ou o destinatario ndo se interessa pelo
produto porque ndo tem consciéncia da necessidade do mesmo (néo tem
consciéncia da falta), ou o destinatério precisara ser convencido de que
ndo tem outros meios de obter R sem utilizar P.

Nesse sentido, como os géneros publicitarios tém como obje-
tivo “seduzir” e “persuadir” o leitor a adquirir determinado produto,
ao trabalhar as caracteristicas desses textos, estaremos ajudando 0s
alunos a desenvolverem esse tipo de linguagem e a terem um olhar
mais cuidadoso e menos passivo ao confrontar tais textos. Portanto, o
trabalho com géneros publicitarios pode tornar-se um ponto de parti-
da para o desenvolvimento de uma consciéncia critica, de modo que
os alunos, futuros cidaddos, ndo sejam meros reprodutores dos dis-
cursos alheios.

6. Um breve relato de experiéncia

Como esse trabalho seria desenvolvido com alunos das séries
iniciais, varios cuidados deveriam ser tomados, para que o trabalho
estivesse adequado a faixa etaria e nivel da turma. Alguns desses
cuidados eram com relagdo a linguagem, aos textos e recursos a se-
rem utilizados. Esse trabalho foi realizado com turmas do 5° ano do
Ensino Fundamental de uma escola da rede municipal de Niteroi.

Como motivacao inicial, foi passado um video para os alunos.
Esse video era um desenho animado, em que 0s personagens deci-
dem tornarem-se empreendedores e utilizam varias técnicas para
convencer 0s clientes a comprarem seus produtos. Apos o video, foi
promovida uma discussdo sobre o tema. Em outro momento, as cri-
ancas tiveram contato com andncios de revistas, de modo a observar
gue um anuncio é direcionado a determinado publico, escrito na lin-
guagem desse publico e veiculado no suporte especifico. Em segui-
da, conversamos sobre comerciais de TV, quais mais gostavam, a-
chavam interessantes ou criativos e por qual razéo.

Em outra etapa dividimos os alunos em grupos e propusemos
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a seguinte atividade: cada grupo deveria criar um novo produto e di-
zer para que servia e como era esse produto; também deveriam dese-
nhar o produto e determinar o publico para o qual ele se destinava.

A etapa seguinte seria a divulgacdo do produto. Para isso, 0s
alunos criaram o design dos rotulos e embalagens dos produtos no
Laboratério de Informatica; “deram vida” aos seus produtos com a
utilizacdo de sucatas; criaram antncios para divulgagdo do produto
no editor de texto; elaboraram um roteiro e gravaram comerciais te-
levisivos dos produtos.

A etapa final foi a exposicdo do material para toda a comuni-
dade escolar. No dia da feira de Artes, colocamos todos os produtos
em exposicdo, perto de seus anuncios, e uma TV ao lado passando 0s
comerciais editados. Nesse dia, além da escola, participaram os pais
e a comunidade.

O resultado do projeto desenvolvido foi muito positivo. Atra-
vés das atividades variadas, os alunos aprenderam brincando e com
isso se envolveram mais, tornando-se sujeitos de sua aprendizagem.
Além disso, o fato de a atividade ser realizada em grupo possibilitou
a troca entre os alunos.

Com este trabalho, os alunos ndo s6 participaram ativamen-
te de todo o processo criativo, como também criaram textos persua-
sivos e passaram a observar a intengdo dos textos publicitarios: sedu-
zir o cliente. Dessa forma, atingimos plenamente as expectativas dos
objetivos propostos.

7. ConsideracGes finais

De acordo com os PCNs, a linguagem oral é amplamente
desenvolvida em “atividades em grupo que envolvam o planejamen-
to e realizacdo de pesquisas e requeiram a definicdo de temas, a to-
mada de decisfes sobre encaminhamentos, a divisdo de tarefas, a a-
presentacdo de resultados” e em “atividades de producéo oral de pla-
nejamento de um texto, de elaboragdo propriamente e de andlise de
sua qualidade” (MEC, 2001, p. 50).

A escola tem como uma de suas finalidades primordiais en-
sinar o0 aluno a ler e a escrever. No entanto, a pratica pedagdgica tem
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revelado, principalmente no Ensino Fundamental, um resultado im-
produtivo em relacdo a proficiéncia linguistica dos alunos e a sua ca-
pacidade criativa. Constata-se que os alunos ndo desenvolvem, mui-
tas vezes, as competéncias para uma interacdo/interlocucdo em que
mostrem compreender/interpretar o mundo ao seu redor.

Ao abordar diferentes géneros textuais no ensino, podemos
ir além. Dessa forma, é preciso organizar o planejamento pedagdgico
de forma que o aluno possa vivenciar as diferentes modalidades de
leitura e escrita: ler e escrever para informar-se, estudar, revisar o
que produz, para resolver problemas do cotidiano, para divertir-se,
enfim, para agir no mundo.
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