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Este trabalho se dispde a analisar o género teadtuimcio publici-
tario impresso e como este elabora faces diferéaside acordo com o
género do publico alvo. A publicidade pode funciotamo um diagnés-
tico psicossocial de uma época, como afirma Pit#®7). Dessa forma,
anuncios de revistas semanais de variedades des.860, em que a pu-
blicidade era menos policiada e poderia ser maadaie assertiva, cons-
tituem um excelenteorpus para que se examine a elaboracdo de face se-
gundo Goffman (1980). O autor utiliza o termo “fapara nomear a re-
presentacgdo interna e externa do individuo em sieate social. Utili-
zando-se desta relag@o, o meio publicitario proctiex um conceito no
qual a face negativa do publico-alvo seja expostpreservada de acordo
com uma imagem previamente elaborada de determpradoto ou ser-
vico posto a venda (VIEGAS, 1991).



