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Este trabalho discute o papel da mulher na socgeedacconsumo
e na publicidade brasileira, principalmente no direrespeito ao texto
publicitario. Inicia-se tratando brevemente da tfeglo consumo nos
dias de hoje, para, em seguida, abordar o temalhl&cidade na socie-
dade. Posteriormente, a comunicagéo se debruca adachada da mu-
Iher (GOFFMAN, 2007) nos dias de hoje e, princigaite, sobre como o
texto publicitério — tanto no que diz respeito ériés propriamente dita
guanto a imagem — a apresenta. Para exemplifidaapalho traz alguns
anuncios publicados recentemente em revistasdrasie na internet. Ne-
les, é possivel verificar que, basicamente, a muiteepublicidade brasi-
leira, aparece de duas formas: como objeto de cums&w como aquela
gue se encarrega das tarefas domésticas.



