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Os estudos do texto e do discurso alargaram as possibilidades de 
análise ao permitir o diálogo com outras teorias. Por meio da multidisci-
plinaridade, linguagens além da verbal se tornaram objeto de reflexão. As-
sim, este trabalho tem o objetivo de demonstrar os processos de significa-
ção em textos sincréticos, especificamente no gênero anúncio publicitário. 
Os textos sincréticos arquitetam a mensagem, utilizando os códigos verbal 
e não verbal, e, nos últimos anos, passaram a ser lidos sob outros olhares, 
inserindo o discurso na trama textual e, portanto, buscando conhecer o ho-
mem, seu meio e sua história. A base teórica para a leitura dos textos sele-
cionados pertence ao campo da semiótica francesa, também conhecida 
como semiótica discursiva ou greimasiana. 


