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Os estudos do texto e do discurso alargaram aghjpidssles de
analise ao permitir o didlogo com outras teorias.Reio da multidisci-
plinaridade, linguagens além da verbal se tornargjeto de reflexao. As-
sim, este trabalho tem o objetivo de demonstrarosessos de significa-
¢cdo em textos sincréticos, especificamente no géamaincio publicitario.
Os textos sincréticos arquitetam a mensagem,artilia os cédigos verbal
e nao verbal, e, nos Ultimos anos, passaram a&esrdob outros olhares,
inserindo o discurso na trama textual e, portdmiecando conhecer o ho-
mem, seu meio e sua historia. A base tedrica plaituea dos textos sele-
cionados pertence ao campo da semiética francasdém conhecida
como semidtica discursiva ou greimasiana.



