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Este trabalho apresenta uma análise do debate do segundo turno 
com os candidatos à Presidência da República: Dilma Rousseff (PT) e Aé-
cio Neves (PSDB), apresentados no dia 24 de outubro de 2014, pela Rede 
Globo. O objetivo é verificar as estratégias de Ressalva e Negação utiliza-
das por ambos os candidatos, a fim de promover a polarização, além de, 
também, verificar os meios multimodais utilizados pela mídia. Para a cons-
trução das análises, foram aplicados os conceitos van Dijk (2010; 2012), 
acerca dos estudos das estruturas discursivas, citadas acima e as concep-
ções de Gunther Kress et al. (2001) e Ramalho e Silva (2012) sobre mul-
timodalidade. Para a realização desta pesquisa, partimos da hipótese de 
que ambos os candidatos se preocuparam mais em desconstruir a imagem 
do outro do que gerenciar positivamente sua própria imagem. Os resulta-
dos nos ajudarão a desvendar formas discursivas e multimodais de mani-
pulação que contribuem para manipular a opinião dos eleitores a respeito 
de cada candidato aqui estudado. 


