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O modelo de vida contemporanea ocidental, forteenerdrcado
por interesses mercadolégicos de abrangéncia glamalna publicidade
um potente carreador de cédigos, classificacéedages relativos a ali-
mentacao, ao corpo e a saude. Nesse sentido, asutilicitarios de co-
midas e bebidas vém ganhando cada vez mais espané@ia. A obser-
vacao de textos desse género nos impulsiona éirefibre ndo apenas o
gue os individuos adquirem como bens e servi¢cos,solare a construcéo
de sentidos possiveis a partir desses enunciadés. portanto, recorrer a
um dos anuncios publicitarios veiculados em cahatglevisao no Brasil,
em 2015. Desenvolvido a partir do enunciado-chaMaidnese Hell-
mann's: uma colher e apenas 40 calorias!”, o te&kbose limita ao discurso
em que o consumo de comida e bebida é direcionado g ordem do
cultural, mas apresenta orienta¢des de ordem itz em prol da salde
dos consumidores. Diferentemente de campanhasaatgrseus enunci-
adores preterem caracteristicas como sabor, egan disso, recorrem a
um numeral para a constru¢do de imagem positivardduto, tentando
desconstruir uma histérica fala, a de que ele eptaslevadas taxas ca-
I6ricas, aspecto prejudicial & salde. Essa pregéopse ancora no con-
texto social em que imperam preocupacdes parasuomnde baixas ca-
lorias dos alimentos, na busca por salde e beteparal dos individuos.
Assim, a partir da reiteracdo de uma caracteristizaérica (calorias),
seus enunciadores pretendem oferecer forte arganm@npromogé&o do
produto, na construgédo de um novo olhar sobraresmo que isso possa
ndo traduzir fielmente possiveis verdades dessaicom



