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Neste trabalho, iremos analisar a construção do imaginário 
sociodiscursivo de Pernambuco em/pelas publicidades oficiais do 
governo que visam divulgar o estado  como destino turístico. O 
corpus da pesquisa é constituído por 16 peças publicitárias gráficas - 
mais especificamente, anúncios e folders - produzidas pela agência 
Gruponove para a Empresa de Turismo de Pernambuco (Empetur). 
Partimos da seguinte questão central: quais e como as imagens de 
Pernambuco são construídas nessa publicidade turística? 
Escolhemos, para orientar nossas reflexões, a perspectiva teórico-
metodológica da Análise Semiolinguística do Discurso, de Patrick 
Charaudeau (2002, 2006, 2008). Nossas análises revelaram que, 
apesar da estratégia de diversificação da imagem do estado, 
divulgando-se aspectos da cultura e do desenvolvimento da 
localidade, ainda é a imagem do paraíso de sol e mar a predominante 
nessas publicidades turísticas estudadas. Esta estereotipia é 
produzida na ênfase de certos atrativos, locais ou aspectos de 
Pernambuco em detrimento de outros apagados da cena discursiva. 


