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Este trabalho aborda as estratégias publicitarias das propagandas elabo-
radas pela Coca-Cola, no decorrer de um recorte de quatro décadas de sua
historia, especificamente as que veicularam na midia em forma de poster,
considerando o poder de persuasdo dessa empresa multinacional em suas
propagandas. Para tanto, foi realizada uma andlise do discurso de cinco
pecas publicitarias divulgadas entre as décadas de 1940 e 1970, sob as con-
tribui¢des analiticas da orientacéo tedrica da AD francesa. Destaca-se uma
reflexdo a respeito da importancia do contexto social na elaboragdo dos
anancios publicitarios e a percep¢do de como esses meios possuem uma
elevada importancia para que a Coca-Cola venha se tornando cada vez mais
presente em nosso cotidiano, fazendo o uso de uma mensagem direta ou
indireta para os consumidores e constituindo-se num produto de ordem
global. Ademais, percebe-se a influéncia das midias na tessitura de relacdes
de poder e consumo, impulsionando o crescimento e a popularidade do
produto.

Palavras-chave:
Argumentacgdo. Poder. Andlise do discurso.
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