EMANCIPACAO FEMININA E MUDANGAS SOCIOCULTURAIS
EM ANUNCIOS PUBLICITARIOS DA BATAVO A LUZ DA
ANALISE CRITICA DO DISCURSO

Danielle Brito da Cunha (UERN)
professoradanibrito@gmail.com

Guianezza Mescherichia de Géis Saraiva Meira (UERN)
guianezzasaraiva@uern.br

A emancipac¢do feminina ¢ discutida desde a inclusdo da mulher no mer-
cado de trabalho e, até hoje, divide opiniGes. Isso porque para alguns pes-
quisadores do feminismo ndo h4, de fato, emancipac¢do, haja vista 0 acimu-
lo de fungdes. Outros, creem que a liberdade foi conquistada, assim como
direitos imprescindiveis para a histdria de luta das mulheres. Nesse contex-
to, este minicurso tem como objetivo analisar como os anudncios publicita-
rios da Batavo, veiculados nas midias televisivas, impressas e digitais, dis-
cutem o processo de emancipacdo feminina. Teoricamente, nos ancorare-
mos nos postulados de Fairclough (2003, 2006, 2008), Wodak (2004), Dijk
(2008), bem como pesquisadores nacionais que tenham como foco de pes-
quisa o discurso. Além disso, recorreremos ao arcabouco tedrico de Del
Priore (2013), Butler (2010), Duarte (2005) e Pinsky (2014) para discutir
questdes relativas ao feminismo. O corpus compde-se 3 andncios publicita-
rios, langados em 2008. O minicurso tem como publico-alvo os alunos de
Letras e areas afins, professores da Educacdo Béasica e Ensino Superior,
discentes da pos-graduacdo, nivel Lato Sensu e Stricto Sensu, profissionais
e pesquisadores da Andlise Critica do Discurso e do Feminismo, e contem-
pla a seguinte ementa: a) Visdo tedrica da Andlise Critica do Discurso e das
Mudancas Socioculturais; b) Emancipagdo Feminina e ¢) Exemplos préti-
COs.
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