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A proposta deste trabalho é analisar os discursos dos adeptos do pen-
samento masculinista no Brasil, com o intuito de compreender os ele-
mentos histéricos e culturais, constitutivos e perpetuadores da misoginia.
Na versdo radical, alguns grupos masculinistas, longe de serem grupos
que possuem discursos que elevam o macho a condicdo de superioridade,
as ideias difundidas sdo de cunho miségino, de 6dio as mulheres, defesa
de que as mulheres devem ser usadas somente para fins reprodutivos,
incentivo ao estupro. Estas consideracGes denotam as ideologias formu-
ladas ao longo do processo socio-historico, conforme salientado por
Michel Pécheux (2006). Para o nosso trabalho, as orientacGes de Fiorin
(1988) sdo interessantes, pois o0 autor enfatiza os interesses e a manipula-
cdo por parte do transmissor da mensagem, com o intuito de fazer com
que o receptor acredite no que estd sendo anunciado. Nesta logica de
pensamento, Pierre Bourdieu (2007) é um importante referencial, pois
destacou o campo da violéncia simbdlica inscrita nas palavras e no seu
poder, legitimada pelo sujeito que a pronuncia. No Brasil existem alguns
grupos e homens que defendem ideias masculistas, tendo como base
discursos amplamente difundidos através de redes sociais, tais como
Facebook e na plataforma Youtube. Portanto, este artigo pretende colabo-
rar com 0s estudos sobre género, masculinidade, machismo e misoginia,
tendo como ponto principal a analise dos discursos dos seguidores das
comunidades (Facebook) masculinistas e de alguns representantes desta
I6gica de pensamento, como as paginas (Youtube) do “Tiozdo — Indepen-
déncia Emocional”, entre outros.
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