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Este trabalho tem a finalidade de refletir sobre os efeitos de sentidos
produzidos nos comentarios dos consumidores na pagina do site G1, apés
0 CONAR (Conselho Nacional de Autorregulamentagdo Publicitéria)
retirar de circulacdo a propaganda de lingerie da Duloren em favela.
Esses discursos no campo da Analise de Discurso Materialista destacam
os multiplos efeitos de sentidos entre os interlocutores perante as materi-
alidades apresentadas nessa propaganda, como o enunciado, as imagens
da mulher negra, do policial do bope e do espaco urbano. E que serdo
analisados sobre a reflexo do siléncio local (censura), com 0s pressupos-
tos tedricos de Orlandi (2001, 2007, 2017) e com foco na base tedrica de
Pécheux (1997) entre outros, com o objetivo de verificar como as inter-
pretacdes constituiram para a retirada da propaganda da marca Duloren
de circulagdo, e como os discursos circulam sobre diversas formac6es
discursivas e ideoldgicas referente as posi¢des dos sujeitos.
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