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O cenério contemporaneo mostra a consolidagdo de uma soci-
edade caracterizada pela “cultura publicitaria’, na qual os discursos
de consumo assumiram um papel central, contribuindo para a cons-
trucdo de identidades sociais dos individuos que se tornaram ao
mesmo tempo sujeitos consumidores e objetos de consumo (merca-
dorias): a primeira da-se pela aquisicdo de objetos de consumo dese-
javeis; a segunda, pela transformagdo do consumidor em padrfes
impostos pela sociedade (COELHO, 2007; BAUMAN, 2008, BAI-
JOT, 2008). Segundo Fairclough (2003), o discurso publicitario
pode moldar as identidades dos individuos como ‘consumidores’.
Neste cenario, com embasamento tedrico-metodol6gico da analise
critica do discurso (FAIRCLOUGH 2001, 2003, 2006), da sociologia
para a mudanga social (BAJOIT (2003 [2008]), e a proposta analitica
da linguistica sistémico-funcional (HALLIDAY, 2004), este estudo
tem como objetivo discutir como a pratica discursiva religiosa —
tomando como foco de observagdo e analise a Igreja Universal do
Reino de Deus (IURD), participa da construgdo da identidade social
“consumidor-mercadoria” contemporanea. O corpus deste trabalho é
constituido por um panfleto da Igreja Universal, distribuido pelas
ruas de Aracaju — SE.



