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Este estudo tem por objetivo analisar a ideologia subjacente a
propaganda da Coca-Cola, investigando os conceitos de discurso postu-
lados por Maingueneau (2004) e Charaudeau (2006). Entre os diversos
géneros midiaticos, a propaganda em televisdo é capaz de criar o seu
produto cultural, fazendo-nos emocionar, distrair, divertir ao mesmo
tempo em que nos impde seu poder de persuasdo. Nesta analise de cor-
pus especifico, representativo do discurso das propagandas e apresentado
no video e veiculado na TV no inicio de 2011, consideramos aspectos
dos cadigos verbais e ndo verbais das mensagens e da mdsica. O intuito é
conhecer a abordagem que os dois autores, apoiados nas ciéncias da lin-
guagem, propdem sobre os discursos midiaticos. E possivel observar a
forma como as identidades heterogéneas sdo articuladas pelos recursos
tecnoldégicos mesclados de discursos e géneros discursivos e aspectos
semidticos, como os sentidos atribuidos ao espago, estatistica e musica. E
interessante compreender que a linguagem, como pratica social, impde
determinada visdo de mundo representada pelas escolhas linguistico-
textuais ou semidticas sobre o telespectador, o que leva a entender o con-
sumismo desenfreado do neocapitalismo. Buscaremos demonstrar como
a marca Coca-Cola imp&e sua posi¢cdo dominante.



