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O advento e a popularizacdo da internet geraram um novo ambi-
ente de producdo/recepg¢do da informagdo, impactando, consequentemen-
te, o discurso jornalistico. Para entender a natureza e extensdo dessas al-
teragOes, iniciou-se uma pesquisa sobre as especificidades linguistico-
discursivas de webjornais da chamada "grande midia" — comparando-as
com as das publicages impressas da mesma empresa — para, através des-
se embate, propor a discussdo sobre a manutengdo (ou ndo) dos parame-
tros e relagbes contratuais do discurso de informagdo midiatica nessas
"novas" producdes jornalisticas. Fruto disso, a tese de doutorado intitula-
da Estratégias Discursivas no Webjornalismo: indicios de um "novo"
contrato? (DOMINGUEZ, 2011) concluiu que, apesar de ndo haver no-
vos elementos contratuais, alguns ajustes conceituais eram indispensa-
veis para justificar e compreender determinados usos linguistico-textuais,
bem como suas fung¢des discursivas. Apenas um ano depois, 0 acompa-
nhamento dessas midias demonstra um acirramento no papel social cum-
prido pelas diferentes midias (impressa e online) e nas distintas formas
de interacfo entre os sujeitos, conforme previsto na tese referida. E a essa
atualizacdo que este estudo se propde, servindo-se de um aporte tedrico
que se fundamenta nas proposi¢des gerais da analise semiolinguistica do
discurso, em especial, as referentes ao contrato comunicativo e ao discur-
so midiatico, mantendo, em funcdo da natureza do corpus, o dialogo pro-
ximo com alguns teéricos da comunicagdo sobre as potencialidades da
producdo webjornalistica.



