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Em geral, os verbos sdo apresentados de forma caética nos manu-
ais de gramatica e nos dicionarios, visto que sdo classificados quanto a
predicacgdo, aprioristicamente e de forma descontextualizada, como tran-
sitivos diretos, indiretos, diretos e indiretos, intransitivos etc. No entanto,
ja se tem comprovado que somente o contexto pode legitimar a transiti-
vidade dos verbos. E nessa perspectiva que se inscreve a analise do verbo
“levar” que sera feita. O corpus sera constituido de antncios publicitarios
disponiveis na internet e em outros meios. Aqui se propde identificar,
descrever e analisar as diferentes realizagcdes que o verbo “levar” pode
assumir nos anuncios publicitarios, recorrendo-se ao funcionalismo e a
gramatica de valéncias, na esperanca de apresentar um novo olhar para o
estudo de verbos a partir do tratamento linguistico dado ao verbo “levar”.



