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Este trabalho tem por suporte teérico e metodolégico as perspec-
tivas da analise critica do discurso, especialmente em Fairclough (2001,
2003, 2006), Chouliaraki & Fairclough (1999), da abordagem socioldgi-
ca e comunicacional do discurso (ASCD), Pedrosa (2011; 2012), da so-
ciologia para a mudanca social, em Bajoit (2008), e as propostas analiti-
cas da linguistica sistémico-funcional (HALLIDAY 1994, 2004) e da
gramatica do design visual (KRESS & VAN LEEUWEN, 1996, 2001). O
objetivo é analisar como o0s produtores de textos publicitarios multimo-
dais representam a mulher, contribuindo para a constituicdo discursiva da
identidade feminina na modernidade tardia. Uma peca publicitaria do
banco Bradesco enviada pelos Correios (mala-direta) constitui nosso
corpus de analise. Os resultados da pesquisa apontam que as estratégias
textuais utilizadas, tais como sele¢do Iéxico-gramatical e imagens, consti-
tuem influentes mecanismos de agdo discursiva e ideoldgica para uma
representacdo hibrida (tradicional e moderna) da mulher.



