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1. Apresentacdo

Este trabalho apresenta uma amostragem da pesquisa em anda-
mento “Discurso e imagem em capas de revistas brasileiras: ideologia e
seducdo”. O corpus da pesquisa constitui-se de capas de revistas nacio-
nais que atestam a presenca feminina ao longo do tempo (séculos XIX ao
XXI).

Que nos revelam essas capas? Qual o seu peso/significAncia para
a revista que apresentam? Correspondem as visadas discursivas de que
enunciadores e destinam-se a que publico-alvo?

Para responder a esses questionamentos, apoiamo-nos nas propo-
sicdes gerais da Analise Semiolinguistica do Discurso de Patrick Cha-
raudeau, em especial, as constantes na obra sobre midia (2006a) e no ar-
tigo sobre esteredtipos e imaginarios sociodiscursivos (2006b). Além
desse suporte teorico, consideramos as reflexdes da Nova Retdrica sobre
os lugares da argumentacdo, com Perelman; Olbrechts-Tyteca (2005) e,
especificamente sobre a mensagem visual, valemo-nos dos estudos de
Aumont (2005), Guimardes (2004) e Santaela; N&th (2005).

2. Eixos teéricos

Na interacdo entre os seres humanos, na vida em sociedade, é facil
perceber que todo locutor pretende influenciar, de algum modo, seu in-
terlocutor, para leva-lo a agdo, para orientar seus pensamentos ou, ainda,
para emociona-lo e, nesse processo, entrardo em acao estratégias de per-
suasao ou de seducao.

Dizemos, entdo, com Charaudeau (2006a, p. 86-87), que a finali-
dade do contrato de comunicagdo midiatica se encontra numa tensdo en-
tre duas visadas — correspondentes, cada uma delas, a uma logica particu-
lar: uma visada de informacdo (fazer saber) e uma visada de captacdo
(fazer sentir), que tende a produzir um objeto de consumo segundo uma
I6gica comercial: captar o publico-alvo para sobreviver a concorréncia.
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No caso das capas de revistas, seja em que época for, havera sem-
pre a necessidade de atrair a aten¢do do publico, sendo preciso, portanto,
destacar elementos apresentados, os quais, ao funcionarem como “leads”,
apontam para os temas a serem desenvolvidos a seguir.

Para hierarquizar os valores de nosso auditério e incidir sobre o
que lhes venha despertar interesse, podem-se utilizar algumas técnicas,
conhecidas desde a Antiguidade pelo nome de lugares da argumentacdo
(PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA (2005).

O nome “lugares” era empregado pelos gregos para denominar
uma espécie de locais virtuais acessiveis ao orador e onde ele pudesse
encontrar argumentos a disposi¢ao na hora de argumentar. Sdo 0s seguin-
tes os lugares da argumentacdo: (1) lugar da quantidade; (2) lugar da
qualidade; (3) lugar da ordem; (4) lugar da esséncia; (5) lugar do exis-
tente; (6) lugar da pessoa.

O lugar da quantidade estabelece que um bem que serve a um
nimero muito grande de pessoas tem mais valor do que aquele que serve
apenas a um grupo reduzido. Nesse sentido, as revistas, por si mesmas, ja
entrariam no rol dos bens que se beneficiariam do lugar da quantidade,
ja que, em principio, destinam-se a publicos maiores. O lugar da quali-
dade valoriza o raro, o Unico, original, contrapondo-se, desta forma, ao
lugar da quantidade. Nessa perspectiva, tudo o que é ameagado ganha va-
lor. O lugar da ordem afirma a superioridade do anterior sobre o posteri-
or, dos principios sobre as finalidades, das causas sobre os efeitos etc.
Abreu (2000, p. 86) destaca que “as grandes invencBes da humanidade
sdo valorizadas pelo lugar da ordem”. O lugar da esséncia valoriza indi-
viduos como representantes de uma esséncia. Assim, por exemplo, admi-
ramos o duque de Caxias como representante da esséncia do que seria
um militar. O mesmo ocorre com produtos de marcas famosas, icones da
sociedade de consumo. O lugar do existente da preferéncia aquilo que
existe em detrimento do que ndo existe. Finalmente, o lugar da pessoa
destaca a superioridade do que esta ligado as pessoas.

E é de pessoas e de suas relagGes nas esferas sociais, por meio de
sistemas simbolicos e semiolégicos, que falaremos na sequéncia.

A comunicacdo em sociedade envolve um sistema coletivo de re-
presentacdes socioculturais e, nas trocas comunicativas, 0s sujeitos tém
necessidade de referéncias para poderem inscrever-se no mundo dos sig-
nos, significar suas intencdes e se comunicar.
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Charaudeau (2004, p. 19-20) distingue trés tipos de memdria: uma
meméria dos discursos, uma memdria das situacdes de comunicagado e
uma memoria de formas.

A memoria dos discursos se constitui em torno de saberes de co-
nhecimento e de crengas sobre 0 mundo. Tais discursos circulam na soci-
edade como representagBes sociodiscursivas em torno das quais sao
construidas as identidades coletivas de uma sociedade e a fragmentacéo
desta em comunidades discursivas. Dessa forma, as comunidades discur-
sivas agrupam virtualmente sujeitos que partilham os mesmos posicio-
namentos e 0s mesmos sistemas de valores.

A memdria das situagBes de comunicacao se constitui em fungéo
de dispositivos que normatizam as trocas comunicativas e que se definem
por meio de um conjunto de condicBes psicossociais de realizacdo, de
modo que 0s parceiros possam estabelecer um contrato de reconhecimen-
to. Assim, constituem-se as comunidades comunicacionais, as quais red-
nem sujeitos que partilham a mesma visdo daquilo que devem ser as
constantes de comunicacao.

A meméria das formas € aquela que se constitui em torno das ma-
neiras de dizer. Nessa memoria, importa o uso da linguagem (verbal, i-
conica, gestual). Engloba, de modo virtual, as comunidades semioldgicas
a partir de maneiras de falar dos sujeitos que se reconhecem por meio da
rotinizacao das formas de comportamento e de linguagem.

O interesse pelo modo como os sentidos se produzem num texto
em que as linguagens semioldgicas se entrecruzam determina um estudo
dos signos em seu aspecto mais plural e abrangente, ou seja, ndo apenas
sob a perspectiva da relacdo fria que se estabelece entre significante e
significado, mas também sob um enfoque que contemple os fatores de-
terminantes do vinculo entre expressdo e conteudo.

A partir desse olhar, o texto deixa de ser compreendido somente
sob o aspecto estrutural e passa a ser entendido, sob o prisma discursivo,
em funcéo das formac@es ideoldgicas que o condicionam, ou seja, a ma-
terialidade textual atualiza, em discurso, a lingua, por meio da qual as i-
deologias e os sistemas de representacdo social se veiculam na represen-
tacdo constituida entre linguagem e realidade.

Os sistemas de representacdo social refletem e refratam imagina-
rios, interpretando a realidade que nos cerca e mantendo com ela relagdes
de simbolizacéo, por um lado, e atribuindo-Ihe significacGes, por outro.
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Segundo Charaudeau (2006b, p. 53), o termo imaginéario apresen-
ta diferentes sentidos conforme a sua representacdo no pensamento filo-
s6fico: (a) no pensamento classico: diferente de fantasioso; b) em Freud:
interseccdo na dualidade do eu, isto é, eu-individual e o eu-coletivo; (c)
na antropologia: maneira como diversos discursos determinam uma soci-
edade. J& o conceito de imagindrio sociodiscursivo, destaca Charaudeau
(op. cit), tem suas bases no conceito de imaginarios sociais de Cornelius
Castoriades, que se refere aos imaginarios como a capacidade de simbo-
lizacdo da realidade por um determinado dominio de préatica social (artis-
tica, politica, juridica etc.) por um grupo social.

Concordando, ainda, com Charaudeau (2006a, p. 193-197), consi-
dera-se, neste trabalho, a representacdo social como fenémeno cognitivo-
discursivo geral, que engendra sistemas de saber, nos quais se distinguem
0s saberes de conhecimento e os saberes de crenca, cujo fundamento
constitui os chamados imaginarios sociodiscursivos.

De natureza cognitivo-discursiva, portanto, 0s imaginarios socio-
discusivos veiculam imagens mentais pelo discurso, configurando-se ex-
plicitamente (palavras ou expressdes) ou implicitamente (alus6es). Dessa
forma, esses imaginarios — imersos no inconsciente coletivo tecido pela
histéria — podem contribuir para o estabelecimento de crengcas numa de-
terminada sociedade, orientar as condutas aceitas numa dada época e de-
sempenhar o papel de responsaveis pela constitui¢do do sujeito com fins
de adaptacdo ao meio ambiente e de comunica¢do com o outro. Podem,
ainda, concorrer para o estabelecimento de vises estereotipadas’® do su-
jeito, como ser individual ou coletivo.

Assim, o real ndo é apresentado a partir de uma descricdo objeti-
va, mas por meio de representacfes veiculadas pelo enunciador a fim de
induzir o leitor a construir, a partir dos fragmentos dados, um mosaico
que ele tomard como verdade, sendo todo esse processo intermediado pe-
la linguagem. A esse respeito Aumont (2005, p. 183) lembra que “ndo
existe imagem ‘pura’, puramente iconica, dado que, para ser plenamente
compreendida, uma imagem necessita do dominio da lingua verbal”.

Nesse sentido, pode-se afirmar que a selecdo de palavras, de ima-
gens e de cores, bem como a combina¢do de todos esses aspectos na
composicao textual ndo ¢ gratuita. Nasce de intengdes, de propdsitos co-

™ Entende-se por estere6tipo a caracterizagdo simbdlica e esquematica de pessoas ou gru-
pos cujo comportamento se adapta as expectativas e julgamentos sociais de rotina.
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municativos e, nesse processo de representagdo, selecionam-se, além de
palavras, outros sistemas simbélicos, como imagens, cores, sons etc., que
se articulam, como mecanismos de construcéo de significancias.

Em relagcdo aos elementos visuais, importa analisar, no conjunto
das capas de revistas, ndo apenas as imagens, mas também os elementos
que entram em sua composic¢do, como linhas, cores, luz, sombra, proje-
¢des e, ainda, aqueles responsaveis pela diagramacdo da pagina, tais co-
mo letras, fonte, tamanho, espacos etc. Nesse caso, a relagdo significante
— significado se expressa no aspecto grafico da palavra que se torna, as-
sim, icone do objeto representado Santaella (2005).

Cabe destacar, ainda, nesta analise, o papel da cor como elemento
cultural simbdlico. Nos textos visuais, a cor pode desempenhar fungdes
especificas com o propdsito de informar (e até de seduzir). Essas funcdes
classificam-se, segundo Guimardes (2004), em dois grupos: um que trata
das sintaxes das relacBes taxiondmicas, cujos principios de organizacao
sdo paradigmaticos; e o outro, que aborda as relagcBes semanticas. Fun-
¢cdes como organizar, chamar a atengdo, destacar, criar planos de percep-
¢do, hierarquizar informac@es, direcionar leituras etc. pertencem ao pri-
meiro grupo, ao passo que funcbes como ambientar, simbolizar, denotar/
conotar pertencem ao segundo.

Cumpre ndo perder de vista que a simbologia das cores se altera
conforme a cultura de um povo, que é dindmica e variavel em relacéo ao
tempo. A cor pode também ser usada tanto para aumentar a credibilidade
de determinada informagdo quanto para diminui-la. Os resultados sobre
os efeitos — negativos ou positivos — produzidos pelo emprego de deter-
minada cor podem provocar saturacdo, redugdo do repertorio semantico,
neutralizacdo, deformacdo (depreciacdo ou desvalorizacdo), discrimina-
¢do etc. ou, por outro lado, intensificacao.

Esses recursos certamente influenciardo na credibilidade da men-
sagem e constituem possibilidades do uso da cor como informacéo.

3. Que nos revelam as capas?

A primeira capa, em analise, é de 1967, da revista Realidade®.
Trata-se de uma capa que apresenta uma edi¢do da revista dedicada &

% Realidade foi uma revista brasileira, langada pela editora Abril, em 1966, tendo circulado
até janeiro de 1976. Caracterizava-se por trazer temas do momento, com uma abordagem
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mulher, com questdes polémicas e ousadas. O especial de Realidade so-
bre a mulher brasileira, fruto de trés meses de investigacdo e de mais de
1200 entrevistas, teve parte de sua edi¢do apreendida sob a alegacdo de
atentar contra a moral.

REALIDADE

A0 DA EDITORA ABRIL

criativa e ousada, matérias em primeira pessoa, design grafico pouco tradicional e fotos que
deixavam perceber a presenca do fotdgrafo. (fonte Wikipédia)
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Vamos a essa capa, comecando pelas chamadas do texto verbal:
“Realidade” (o titulo) e, na parte de baixo, “Edicdo especial — A mulher
brasileira, hoje”. Do lado esquerdo da capa, os leads que conduzem as
reportagens no interior da revista: “Pesquisa: o0 que elas pensam e que-
rem”; “Confissdes de uma moga livre”; “Ciéncia: o corpo feminino”; “Eu
me orgulho de ser mae solteira”; “Por que a mulher é superior”; “Assista
a um parto até o fim”.

Na segunda metade do século passado, a moral familiar era um
tanto rigida. A imagem da mulher ainda se apresentava com papéis defi-
nidos dentro do modelo de familia — branca, de classe média, nuclear, hi-
erarquica — refletindo, sob aparente consenso social, valores de classe,
raca, género social dominante (PRIORE, 2006, p. 609). Tais reportagens,
por conseguinte, sobre serem ousadas, foram consideradas desrespeitosas
em relacdo ao modelo de familia ainda vigente. N&o causa estranhamen-
to, portanto, dentro desse contexto, a apreensao de parte da edi¢do da re-
vista.

Destacam-se como estratégias argumentativas a participacdo de
dois “lugares” que se complementam: o lugar da quantidade, ja que a re-
vista se dirige a todas as mulheres e o lugar da esséncia, sub-repticia-
mente acionado, pois o titulo “A mulher brasileira, hoje” valoriza a mu-
Iher como representante da esséncia do que é toda e qualquer mulher.
Vale destacar, do ponto de vista linguistico, a presenca da virgula onde,
prototipicamente, ndo seria de se esperar (sintagma na ordem direta), pa-
ra dar destaque/realce aquele momento presente.

A contraparte ndo verbal — ou visual — da capa coloca em relevo a
imagem de uma lupa sobre a foto de uma jovem comum, que olha fixa-
mente para o leitor, com uma expressao séria, comprometida. Percebe-se,
nesse contexto, a relacdo de complementaridade entre texto verbal e ndo
verbal, uma vez que se as lupas sdo usadas para aumentar, para possibili-
tar ver em detalhes qualquer imagem, esse é também o projeto comunica-
tivo da revista: esmiucar os assuntos, analisa-los em detalhes.

O fundo da capa é azul e as letras se distribuem em duas cores ba-
sicas: amarelo para os titulos (da revista e do assunto da edigdo especial)
e branco para as chamadas dos assuntos, harmonizando-se as cores.

A segunda capa, de 2010, constitui uma edicdo especial da revista
Veja, dedicada a mulher, a semelhanca daquela, de 1967, da revista Rea-
lidade e, para tanto, retoma, na capa, a imagem da lente de aumento com
0 rosto da jovem da revista antiga.
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Vale observar que, quanto ao aspecto visual, as duas capas se arti-
culam, ou seja, a capa atual mantém as mesmas cores da antiga: fundo no
mesmo tom de azul, letras amarelas para 0s destaques e brancas para 0s
leads, a esquerda, exatamente como na primeira capa.

O texto verbal principal é o seguinte: “MULHER (letras amarelas)
— as herdeiras de uma revolucdo” (letras brancas), e os temas paralelos
sdo desenvolvidos em torno de eixos tematicos — que abordam assuntos
em pauta no cotidiano da vida em sociedade no século atual - destacados
pela cor amarela das letras, em contraste com as letras brancas dos subti-
tulos: “Pesquisa exclusiva : quatro décadas de mudancas de comporta-
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mento e conquistas”; Méae: cuidar dos filhos e do emprego sem drama”;
“Sexo: 0s 50 anos da pilula que mudou 0 mundo”; “Hormdnios: nem to-
do mau humor é culpa deles”; “O poder de compra da novissima classe
C.

A complementacdo da parte visual da mensagem fica por conta da
imagem das pernas cruzadas, um pouco acima do joelho para baixo, de
uma jovem mulher. O tecido da roupa — cetim preto — bem como 0s sa-
patos de salto alto, de modelo fino (uma flor incrustada na parte posteri-
or) sugerem a mulher moderna, antenada com o seu papel na sociedade
atual.

Do ponto de vista dos “lugares da argumentacdo”, percebe-se,
nesta capa, conforme ocorreu com a da revista Realidade, a articulagéo
dos lugares da esséncia e da quantidade, ja que o titulo “mulher” repre-
senta a esséncia do que é ser mulher e o subtitulo “as herdeiras de uma
revolucao” aponta para a quantidade, isto €, para todas as mulheres.

Ainda em relagdo aos “lugares”, pode-se afirmar que as duas ca-
pas destacam a superioridade de temas ligados a pessoas, recorrendo,
portanto, ao lugar da pessoa.

4. Consideragdes finais

A opcao pela analise da capa das revistas se deveu nao s a rique-
za do material em si - pelo uso plural das linguagens verbal e visual, na
producdo dos sentidos, com a mesclagem de elementos de andlise lin-
guistico-discursiva (selecdo lexical, polifonia, implicitos etc..) e de anali-
se semidtica (cores, luz, imagens, jogos de sombra e luz etc.) — como
também e, sobretudo, ao forte potencial comunicativo desse material.
Frequentemente encontram-se “leitores de capas” que ndo sdo propria-
mente leitores da revista em si. Muitas vezes, em salas de espera de con-
sultdrios, ou em bancas de jornais, esses leitores veem rapidamente as fo-
tos das manchetes das primeiras paginas dos jornais e as capas das revis-
tas e memorizam essas imagens. Assim, é comum nos referirmos a de-
terminada edigdo da revista (sem lembrar o seu nimero, ou data, mas a
sua capa), como, por exemplo, a Caras da XUXA, ou a Playboy da Adri-
ane Galisteu.

As capas de revistas exercem poder de influéncia sobre o leitor,
refletindo — como pudemos observar — fatos, condutas e comportamentos
sociais na linha do tempo. Mas apenas refletindo, ja que ndo se pode di-
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zer que transmitem o que ocorre na realidade social, sendo que impdem
(segundo sua 6tica) o que constroem no espago publico e isso porque a
informacdo é essencialmente uma questao de linguagem (verbal e visual)
e, como se sabe, a linguagem ndo é transparente ao mundo, ela constréi
uma viséo, um sentido particular do mundo através de sua prépria opaci-
dade. A ideologia de mostrar, de selecionar o fato, a noticia, portanto, le-
va a construgdo de uma imagem fragmentada do espaco publico, dese-
nhada em funcéo dos objetivos da midia, o que pode gerar um recorte es-
tereotipado do mundo, distante de um reflexo fiel da realidade.

Concluindo, pode-se dizer, ratificando uma das hip6teses da pes-
quisa, que a capa de revista é produto de uma “sele¢do orientada” de i-
magens e palavras, com forte apelo persuasivo, cujo objetivo sera a com-
pra do exemplar da revista pelo consumidor.
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