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1. Discurso humaristico/pseudojornalistico

Campo fértil para investigages sobre o discurso, por escapar, em
parte, a vigilancia exercida sobre outros textos tidos como sérios, ao lon-
go da histéria, o humor foi (vem sendo) usado para contestar o poder
(POSSENTI, 2010, p. 175) e para falar o que é proibido ou ndo é de bom
tom, quebrando interditos, de formas as vezes mais, &s vezes menos im-
pactantes, social ou politicamente. A coluna “Agamenon”, publicada aos
domingos no caderno de cultura do jornal O Globo durante 24 anos
(1989-2013)*, se coloca no intercruzamento do humor com outro campo
privilegiado para a analise do discurso, o jornalistico, que diferentemen-
te, sofre forte vigilancia social, particularmente, juridica. A especificagao
“humor”, que aparece abaixo do titulo da coluna, faz-se necesséaria pelas
controvérsias que o texto pode criar, por se desenvolver na forma de co-
mentario sobre as noticias factuais ocorridas na semana. Neste texto, va-
mos identificar os conceitos de ethos e autor no intercruzamento dos dis-
cursos humoristico e jornalistico — a que damos o nome de discurso
“humoristico/pseudojornalistico” — em trés edi¢des da referida coluna,
dos dias 09/12/2012, 24/3/2013 e 31/3/2013.

2. Conceito em transformagéo

O conceito de autor transformou-se, sobretudo, a partir dos sécu-
los XVII e XVIII, com a constituicdo do campo literario. A nogdo de ser
aquele que assina a obra e se responsabiliza pelas consequéncias que ela
possa gerar — tendo sobre a mesma o direito de propriedade, cabendo-lhe
por ela a devida remuneragéo — conviveu e convive com polémicas de-
senvolvidas nas fases histéricas posteriores. E recentemente tem passado
por profundas alteracdes, como as propostas por Roland Barthes, que

41 A Ultima publicagéo ocorreu no dia 28 de abril. A coluna continua a ser publicada no site Casseta &
Planeta.
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anunciou “a morte do autor”, e Michel Foucault, que questionou: “O que
€ um autor?” (CHARAUDEAU & MAINGUENEAU, 2012, p. 85). J4 a
partir dos anos de 1990, a difusdo da internet e das novas tecnologias da
comunicagdo — que postulam a possibilidade de todos serem produtores
de contetido com a possibilidade técnica ilimitada de c6pia e reproducao
— desestabiliza ainda mais a nocéo de autor.

3. Colunista ficticio

7

A coluna “Agamenon” € escrita por Marcelo Madureira e Hubert
Aranha, que integram o grupo de humoristas responsaveis pelo programa
“Casseta & Planeta Urgente!” (1992-2010), da TV Globo. Com seu co-
lunista ficticio, que deu origem, inclusive, a uma versdo cinematogréfica,
As Aventuras de Agamenon, O repOrter (2012), os dois comediantes
usam com frequéncia o inusitado da situacdo do personagem para provo-
car o riso por meio da ridicularizagdo do papel do articulista de jornal.
Como ele mesmo se define nos textos da coluna, Agamenon é um velho
jornalista, cujo carro é um “Dodge Dart 73 que fica estacionado em fren-
te a redacdo de O Globo” e serve também como casa onde ele mora na
companhia da mulher, a fogosa “Isaura, a minha patroa”. O jornalista
sempre se refere aos seus “17 leitores e meio”, acrescentando, para expli-
car 0 “meio”, que um leitor é ando. Essas caracteristicas sdo todas mar-
cadas reiteradamente na coluna.

4. O abuso da possibilidade de escrever em primeira pessoa

Ao falar exageradamente de si, Agamenon desvela certo abuso
que jornalistas ocupando fungdo de colunistas fazem da possibilidade de
escreverem na primeira pessoa como se estivessem falando em uma tri-
buna particular — o que, vale ressaltar, ndo é permitido aos jornalistas que
redigem noticias. Foi esse o caso da coluna de 24 de marco de 2013, inti-
tulada “Redasséo (sic) do Enem”, na qual o personagem comentava reda-
¢bes do Exame do Ensino Médio divulgadas recentemente. Em algumas
dessas redagdes, além de cometerem erros ortograficos, candidatos inclu-
iram impropriedades como, por exemplo, uma receita de do macarrdo da
marca Miojo. Reproduzimos abaixo um trecho da coluna, na qual, inten-
cionalmente, o texto est4 repleto de erros. Queremos chamar a atencéo
para o fato de o colunista contar uma histdria pessoal:
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Apesar de cer anarfabeto de pai e mae, 0 meu grande ¢onho sempre foi de
pudé entrar pruma facurdadi univergitaria no cistema de cotas. | é por ico
mermo que eu vou contar pra vosséis meus dizegete leitor e meio (ndo si is-
quessam du ando) como que foi qui eu fiz pra conssegui um imprego em O
Grobo mesmo cem caber ler. SO cei iscrever (...). Mais como essa redasséo ta
ficando muito cumprida e xata, vou aproveitd pra da uma resseita de Miojo,
akele macarrdo japoneiz qui entra duro e sai mole e pingano. (O Globo,
2013a).

E o texto prossegue dessa forma, ocupando mais da metade da co-
luna — sendo a outra parte uma sesséo intitulada “Figuraga da semana:
Pastor Marco Feliciano™, sobre o presidente da Comissdo de Direitos
Humanos da Camara dos Deputados. Outra percep¢do que tivemos do
texto sobre 0 ENEM foi a ironia com a suposta nobreza distintiva do ato
ou oficio de escrever, desconstruindo-a, tanto na indicacdo absurda de
que até quem ndo sabe ler pode saber escrever, quanto, na insinuacéo de
que alguém que escreva com tantos erros possa dizer que sabe escrever e,
inclusive, trabalhar num jornal.

5.  Humor até na assinatura

Um outro espaco na coluna que sempre remete a nocao de autor é
a assinatura no final dos textos, feita a maneira dos artigos ndo humoris-
ticos, repetindo o nome do autor e informando a sua designacdo profissi-
onal ou funcdo que da a ele autoridade para assinar. Na referida edicéo, a
assinatura aparece assim: “Agamenon Mendes Pedreira é analfabeto fun-
cional, quer dizer, analfabeto funcionario de O Globo” (O Globo, 2013a),
aqui ja sem erros de ortografia, mas com a quebra do protocolo, da for-
malidade tipica desse marcador que indica a autoria do texto.

Na coluna de 31 de margo de 2013 (domingo), a assinatura vem
com uma referéncia jocosa ao feriado cat6lico: “Agamenon Mendes Pe-
dreira ndo é coelhinho da Pascoa, mas deu uma cenoura e dois ovos para
a Isaura, a sua patroa” (O Globo, 2013b). Ressaltamos que os trocadilhos
envolvendo sexualidade sdo um ponto forte da coluna.

Ja& no texto de 9 de dezembro de 2012, sob o titulo “O Rei do Bai-
1d0”, que falava sobre o masico Luiz Gonzaga, a assinatura foi “Agame-
non Mendes Pedreira acha que o que é xaxado ndo é roubado”.
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6. Ostrés polos de um discurso humoristico/pseudojornalistico

Outra tipologia conceitual de que podemos lancar méo para evi-
denciar acontecimentos reveladores na superficie do texto estd em Main-
gueneau (2010, p. 139) no capitulo “Imagem do Autor”. Segundo 0 ana-
lista, uma comunicacao do tipo do discurso literario — que aqui adapta-
mos para o texto humoristico/pseudojornalistico — se desenvolve em trés
polos: o polo da producéo, o polo do texto e o polo da recepgéo.

6.1. Polo da producédo: comediantes poderosos?

Na obra Doze Conceitos sobre o discurso, Dominique Maingue-
neau, explicita o polo da produgdo como instancia que vai muito além da
geracdo do texto.

“O criador ajusta sua trajetdria em fungdo da imagem que nao
cessa de construir para si do conjunto de sua atividade, escritural ou ndo”
(MAINGUENEAU, 2010, p. 154).

Marcelo Madureira e Hubert Aranha construiram/constroem sua
imagem acompanhados dos humoristas que na década de 1980 produzi-
am os impressos Casseta Popular e Planeta Diario. Os comediantes fo-
ram contratados como redatores do programa “TV Pirata”, da Rede Glo-
bo, até terem, na mesma emissora, seu préprio programa, o “Casseta &
Planeta Urgente!”’; que permaneceu no ar de 1992 a 2010, e voltou co-
mo “Casseta & Planeta Vai Fundo”, dois anos depois, apresentado ape-
nas durante o ano de 2012. Realizando uma produgdo multimidia inclu-
indo livros, CDs, shows, site, filmes e blogs, os integrantes do “Casseta
& Planeta” ficaram identificados nacionalmente com o escracho, o hu-
mor 4cido, nonsense e picante que satiriza o popular, as elites, a publici-
dade e o proprio jornalismo.

Conferindo trechos dessa histéria relatada em forma de texto de
apresentacdo ou linha do tempo no préprio site do grupo, para além do
humor, é possivel verificar a conexdo entre ajuste de trajetoria e constru-
¢ao de imagem de autor de que fala Maingueneau (grifos nossos):

Casseta & Planeta surgiu com a unido dos redatores da revista Casseta
Popular e do jornal Planeta Diario, na década de 1980. Com um humor anar-
quico e politicamente incorreto, em plena Ditadura Militar, eles ndo poupa-
vam ninguém. O tema das piadas ia desde assuntos da atualidade até o puro
nonsense. Os Cassetas estdo juntos ha quase 30 anos, com trabalhos voltados
para a televisdo, musica, impresso e internet.
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1984 — Surge nas bancas em grande estilo o PLANETA DIARIO, que
mudou a cara das publicagdes de humor no Brasil.

1988 — Em margo, os sete rapazes de Liverpool lancam o show ‘Eu Vou
Tirar Vocé Deste Lugar’, que correu varias capitais no pais e marcou o surgi-
mento da mais poderosa méfia do humor brasileiro.

1995 — Casseta & Planeta também roubou a cena na Internet. No comeco
eram as trevas... Hoje, o endereco é o mais acessado pelo internauta brasileiro
quando estd em busca de humor e entretenimento, com a média de 38 mil visi-
tantes por dia. Ali ele encontra uma enorme variedade de piadas, atualizadas
diariamente, penetra nos bastidores do programa de tevé, faz contato com seus
astros e pode comprar nossos produtos licenciados. Estes somos nés: O Casse-
ta & Planeta. Sete autores e atores multimidia que atuam em televisdo, shows,
discos, livros, internet, além de animar casamentos, veldrios e batizados.

2000 — 36 milhdes de telespectadores toda terca!!; 300 mil livros vendi-
dos!!!; 4,5 milhdes de page views/750 mil visitantes/més; site duas vezes ven-
cedor do Ibest!!! E esta historia esta apenas comecando...

2003 — A revista Veja faz um ranking dos artistas mais poderosos do
Brasil, liderado pela turma do Casseta.

(http://veja.abril.com.br/060803/p_094a.html)

Além da marca de contestatarios (“plena ditadura” e “humor poli-
ticamente incorreto™), notamos uma marca que ndo parece muito eviden-
te na superficie do discurso do Casseta & Planeta. Trata-se de uma néo
usual ligacdo entre humor e poder que emerge no discurso — em tom
comparativo e em nivel nacional —, o qual em 1988, ja se atribuia a con-
dicdo de “mais poderosa méfia do humor brasileiro”, 12 anos antes de
mencionar no préprio site a capa da revista Veja: “um ranking dos artis-
tas mais poderosos do Brasil, liderado pela turma do Casseta”. Os hime-
ros referentes ao ano de 2000 colocam abaixo qualquer possivel questio-
namento a esse poder econdmico e de audiéncia dos comediantes. Nao é
novidade que o humor atraia o grande publico e produza lucro, mas é no
minimo surpreendente que essa relacéo de poder transparega no discurso
que o Casseta & Planeta tem sobre si.

6.2. Polo do texto: “Jornalismo mentira, humorismo verdade” e
exceléncia da norma culta

A definicdo de Maingueneau, marcando o que seria o polo do tex-
to no discurso literario, apresenta pelo menos a caracteristica inicial ade-
quada ao texto de humor, ou seja a dependéncia que formatacéo e circu-
lacdo tém com relacdo ao autor.
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Ja que a formatacéo e a circulacdo dos textos dependem da imagem de au-
tor: num tipo de discurso como o da literatura, em que a vasta maioria dos tex-
tos pertence a um Thesaurus passado, trata-se obviamente de uma dimenséo
especial (MAINGUENEAU, 2010, p. 155).

Aqui encontramos possibilidade de reflexdo, pois se configura
uma imagem de autor(es) que se autodefine(m) como “os sete autores e
atores multimidia” de um enunciado que circula em diversos formatos:
“televisdo, shows, discos, livros, internet” — acrescentem-se também os
filmes.

Com a coluna Agamenon, em O Globo, iniciada no ano de 1989,
Marcelo Madureira e Hubert Aranha trouxeram para a linguagem im-
pressa e para o formato de texto jornalistico a abordagem do programa
“Casseta & Planeta Urgente!”, cujo lema era “Jornalismo mentira, hu-
morismo verdade”. Agamenon surpreende e provoca riso pelo humor es-
crito com a seriedade que Ihe atribui a técnica de redagéo jornalistica. A
parte erros ortograficos intencionais, como vimos acima, o texto da colu-
na segue a exceléncia da norma culta mantida pelo jornal carioca. Erros
ou falhas de estilo (sempre propositais) de outra natureza, como trocadi-
Ihos, redundéncias e uso de clichés, manifestam — inversamente — o co-
nhecimento e 0 uso da técnica, dos jargdes e do estilo do texto de jorna-
lismo jornalistico. Vejamos alguns exemplos (grifos nossos):

“Ambicioso e empreendedor, o pastor Marco Miliciano criou a
sua propria igreja, a Igreja Adventista do Sétimo Digito, cujo lema é
Templo é dinheiro!” (O Globo, 2013a).

(subordinacdo de oragBes caracteristica do texto noticioso que, anteci-
pando atributos do sujeito, reduz a necessidade de repeti-lo, demanda
importante na redacdo para jornalismo; uso de trocadilhos também vistos
com desconfianga na linguagem jornalistica);

“(...) o pastor Felicianus ndo conseguiu assumir até hoje mesmo
porque é contra 0 homossexualismo entre pessoas do mesmo sexo” (O
Globo, 2013a).

(redundéncia que gera humor por quebrar a norma téo cara a textos de
comunicagdo no sentido de evitar repeticdes; presenca recorrente dos tro-
cadilhos de aluséo sexual);

“Muito ligado a fauna nordestina, Luiz Gonzaga comp0s entéo
‘Assum preto’, quer dizer, ‘Assum afro-descendente™ (O Globo, 2012).
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(refletindo, inadequadamente, a funcdo que os textos de midia tém de
popularizar os termos politicamente corretos);

“Com sua arquitetura estética, Oscar Neymayer [sic] deixa uma
obra genial que serd admirada para todo o sempre, um verdadeiro patri-
monio da Humanidade” (O Globo, 2012).

(clichés, que sdo literalmente abominados nas redacdes de jornais; troca-
dilhos com nomes de pessoas famosas — colchetes nossos);

“Além de suas cangdes inesqueciveis, Luiz Gonzaga também ge-
rou um herdeiro a altura de sua arte: Luiz Gonzaga Jr., 0 Dominguinhos”
(O Globo, 2012);

(outra construcdo textual tipica do jornalismo, para designacdo do apeli-
do de pessoas, recorrente — em particular, na area de cobertura policial,
ressaltamos, mesmo ndo sendo este o caso — aqui com erro de informa-
¢ao, hilario, por manter o mesmo registro, o de artistas da masica nordes-
tina tradicional).

6.3. Polo da recepcéo: ethos, carater e corporalidade

Neste ponto, a tipologia sobre os polos do discurso literario deixa
poucas possibilidades de acesso ao polo do recepgdo, a partir do conceito
de autor ou de imagem de autor, nas colunas de Agamenon: “a decisdo de
entrar num processo de comunicacdo com um texto depende da imagem
de autor, que condiciona além disso o conjunto das estratégias de inter-
pretagdo” (MAINGUENEAU, 2010, p. 155).

Diante dessa dificuldade, optamos por fazé-lo a partir da nogéo de
“ethos” procedimento que, em nosso entender, manterd certa coeréncia
com a reflexdo realizada até aqui.

Notadamente, a “constru¢do da imagem do autor”, de que nos
ocupamos na se¢do “Polo da produgdo: comediantes poderosos™, guarda
razoavel proximidade com a defini¢do de ethos em Charaudeau & Main-
gueneau (2012, p. 220):

(...) termo emprestado da retdrica antiga designa a imagem de si que o locutor
constrdi em seu discurso para exercer uma influéncia sobre seu alocutario (...)
trata-se da imagem de si que o orador produz em seu discurso e ndo de sua
pessoa real.
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Segundo os autores do Dicionario de Analise do Discurso, o ethos
ndo se apresenta apenas como um papel e um estatuto, ele se deixa mani-
festar igualmente com uma voz e um corpo.

Maingueneau (2010, p. 80) acrescenta que esse corpo € especifi-
cado s6cio-historicamente, uma maneira de circular, uma disciplina tacita
do corpo que o destinatario constroi apoiando-se num conjunto difuso de
esteredtipos, avaliados positiva ou negativamente. E o dicionario refere-
se também a uma dupla figura do enunciador, aquela de um carater e de
uma corporalidade, que lemos também como materialidade, justamente
por sua ancoragem sécio-historica.

7. Imagem de si, mas ndo imagem real

Artigos de jornal impresso ndo déo grande possibilidade, ao locu-
tor, de produzir uma “imagem de si”, como seria possivel a um palestran-
te ou apresentador de TV, pois a maioria deles ndo veicula foto dos auto-
res*? — vale ressaltar que esse é apenas um viés possivel de analise*3. Até
2011, a foto que representava Agamenon na coluna ndo tinha nenhuma
relagdo com Marcelo Madureira e Hubert Aranha*. A construgdo da
imagem dos dois vinha da verséo televisiva que os leitores tinham dos
humoristas, a quem conheciam por meio do programa “Casseta & Plane-
ta Urgente”. Essa, certamente, ndo era a imagem da pessoa real dos co-
mediantes, e deveria ser completada a partir de reportagens e de outras
participacdes midiaticas que envolvessem os dois.

Outra abordagem que pode ser rica em conclusfes no confronto
dessa definicdo de ethos com um texto humoristico é o objetivo de tal
“producdo da imagem de si”. Para Marcelo Madureira e Hubert Aranha
“exercer influéncia sobre seu alocutario” é, em primeiro plano, provocar
0 riso e estimular que o leitor procure ler a coluna novamente no domin-
go seguinte. Outros aspectos dessa “influéncia” seriam a possivel visdo

42 As excegdes passaram a ocorrer, de forma significativa, mais recentemente, quando os veiculos
comegaram a publicar com maior frequéncia fotos de articulistas junto aos textos. Mas essa possibi-
lidade ficou mais restrita a colunistas destacados.

43 Como sabemos, a imagem de si ndo advém exclusivamente da imagem fisica do autor. Alias, co-
mo constitutiva do ethos, ela se constroi sobretudo a partir de um discurso (AMOSSY, 2008).

4 Tratava-se de foto que integra um antigo banco de imagens, em geral retratando figuras tipicas
dos EUA, principalmente, nos anos 1950, 1960, 1970.
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critica do leitor enriquecida pelo humor, acerca de ocorréncias eticamen-
te questionaveis:

“Esse pastor (o0 deputado Marco Feliciano) é o homem errado no
lugar errado. Como é que botam um cara desses na presidéncia da Co-
missdo de Direitos Humanos se ele ndo é nem direito e nem humano?”
(O GLOBO, 2013a).

8. A corporalidade e o carater de um humor irrestrito

Em 2012, a representacdo de Agamenon na coluna passou a ser
feita por meio de uma foto de Hubert Aranha (como ele aparece em
Agamenon, O Filme*), o que nos possibilita verificar a teoria da corpora-
lidade do ethos no objeto de estudo que escolhemos. A foto do comedi-
ante, de terno e gravata, com um ridiculo corte de cabelo escovinha re-
partido no meio; e com uma expressdo mesclando a surpresa de quem
ndo sabe o que estd falando com a perplexidade de alguém que foi sur-
preendido fazendo algo errado nao remete a pessoa real. Mas lembra a
imagem de Hubert num sentido mais amplo.

Trata-se da imagem dele, como mencionamos anteriormente, pro-
duzida ao lado dos demais colegas, nos programas do Casseta & Planeta,
0 que j& configura uma marca forte, geradora de identidade quase Unica:
sete humoristas produzindo um enunciado comum, como ja definimos,
lastreado no escracho nonsense do popular, da elite e da midia.

A corporalidade presente nas enunciacGes dos “Casseta”, como
também sdo chamados, firmou-se na numerosa e rica producéo de seus
personagens, sobretudo nos programas televisivos. Trata-se de uma cor-
poralidade baseada em estere6tipos que evidenciam com frequéncia atri-
butos sexuais dos personagens, ou ancorada em caracteristicas fisicas das
autoridades e pessoas famosas retratadas.

A “dupla figura do enunciador, aquela de um caréter e de uma
corporalidade” apregoa um carater de humor irrestrito evidenciando que
tudo e todos podem (e devem) ser criticados. A corporalidade dos “Cas-
seta”, e, portanto, de Agamenon, é a corporalidade — como lastro e espe-
cificacdo sécio-histérica — da pessoa comum ou ndo, bonita, feia, gosto-
sa, ridicula, fofa, como eu, vocé, Marcelo Madureira e Hubert Aranha...

45 Hubert interpreta Agamenon mais velho enquanto o personagem quando jovem é encenado por
Marcelo Adnet.

Cadernos do CNLF, Vol. XVII, N° 01. Rio de Janeiro: CiFEFiL, 2013.



Clrculo Fuminense do Estudes %/0/41'%000} e Z&ﬁyx&p’iﬂcﬂj 515

J4 a “disciplina tacita desse corpo”, corpo que somos todos nos e
cada um de nds, ¢ a disciplina de pessoas que estdo — vale lembrar, anco-
radas sécio-historicamente — num mundo permeado pelo ridiculo, pelo
sexual, pelo nonsense e pelo politicamente correto, “ndo necessariamente
nessa ordem”, como diria Agamenon, no qual o humor irrestrito — e aqui
cabe questionamento — é valido porque produz sentido e alivio para enca-
rar a dura realidade da vida. Mas nunca vamos encontrar num texto desse
jornalista ficticio uma reflexdo como essa que sucedeu as reticéncias.

9. Conclusao

Neste artigo, estudamos os conceitos de autor e ethos no texto
humoristico/pseudojornalistico de trés edi¢bes da coluna Agamenon, pu-
blicada pelo jornal carioca O Globo, & luz da analise do discurso de ori-
gem francesa. Apontamos possibilidades do discurso humoristico para
além da funcgéo de provocar o riso. Indicamos que a situa¢do de comuni-
cacdo em questdo se enquadra nas definicGes de autor, escritor e inscrip-
tor. Em seguida, mostramos como nesses textos se manifestam os trés
polos discursivos: polos da producdo e do texto, a partir do conceito de
autor; e polo da recepcao, a partir da nogdo de ethos. O caréater e a mate-
rialidade no ethos do discurso humoristico/pseudojornalistico de Agame-
non baseiam-se, respectivamente, na auséncia de restricdo do que ou de
quem deve ser alvo do humor, e numa corporalidade de pessoas comuns,
OU mMenos comuns, para as quais o humor é importante na produgdo de
sentido. Ao estudarmos o polo da producdo, percebemos, na construgéo
da imagem de autor que o grupo Casseta & Planeta realiza para si, uma
énfase particular no desejo de se apresentar como humoristas ou artistas
“poderosos”.
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