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O presente artigo ¢ parte da pesquisa intitulada “Anélise das ativi-
dades de producéo textual no livro didatico referente ao ensino médio”.
Sua contribuicéo se justifica na medida em que nos ajuda a (re)pensar e
(re)questionar o ensino da producéo textual no livro didatico sob o ponto
de vista da linguagem enquanto interpretacdo da realidade falada ou es-
crita, entrelagcada as relacdes de cultura e poder. Ao considerarmos o con-
texto, para a compreensdo e construcdo da coeréncia textual, associado a
heranca literaria que codifica, reproduz e divulga os valores culturais dos
grupos de poder, buscamos apoio nos estudos de Foucault (2011), Aze-
vedo (1996), Koch (2007), Geertz (2008), Marcuschi (2010), Kleiman
(2008) e Bakhtin (2006). Para a analise das estruturas textuais das ativida-
des de producéo da escrita utilizamos quatro cole¢fes do Programa Naci-
onal do Livro Didatico (PNLD) adotados nas escolas publicas de Sao Jodo
de Meriti - RJ, nos quais encontramos a predominéncia do tipo textual nar-
rativo, expositivo, injuntivo e argumentativo com énfase no género textual
entrevista, andncio, relato pessoal e carta argumentativa. Esses géneros
textuais atuam como ferramentas nas relagdes sociais comunicativas entre
locutor-texto-interlocutor, pois o uso da linguagem escrita identifica os in-
dividuos como pertencentes ou ndo a determinadas classes sociais. Con-
cluimos que € no texto que as relagbes entre escritor e leitor se efetuam,
atuando como registro da oralidade, ja que o uso dessas linguagens entre
os individuos na sociedade leva 0 homem a registrar e perpetuar seu saber,
adquirindo assim, novos saberes e com isso buscamos a possibilidade de
novas reflexdes em prol do aprimoramento do saber e do reconhecimento
de que os sujeitos na sociedade interagem, usufruindo da sua cultura, do
poder e da linguagem.
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