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Vemos, nos primeiros periodos de graduacdo, o quéo dificil é trabalhar
analise sintatica com os nossos calouros. Como professores de Latim, perce-
bemos que a dificuldade que os nossos discentes tém em entender a sintaxe
latina ndo reside naquela que deu origem ao nosso idioma, e sim na propria
lingua materna. A Gltima flor do Lacio vem sendo negligenciada, com cer-
teza, no ensino fundamental e no médio e, como resultado, recebemos ano
apos ano uma quantidade significativa de alunos que pouco trabalharam ou
ndo trabalharam andlise sintatica. N&do queremos, aqui, identificar os culpados
- 0s quais, com certeza, ndo sdo os professores - mas sim apresentar um ca-
minho que conduza o0 nosso alunato a estudar a matéria em epigrafe dentro
da sua prépria realidade, levando-o, de forma lidica e atual, a entender e a
classificar as principais funges sintaticas. Para tanto, propomos que a intro-
ducdo ao estudo das funcdes sintaticas seja feita a partir de andncios publici-
tarios. O porqué dessa escolha se deve ao carater pratico desta abordagem.
Ao deslocarem-se de casa para a universidade, para o trabalho, os nossos alu-
nos passardo por outdoors em ruas e em Onibus, verdo andncios no trem, no
metro etc. Assim, ao trabalharmos com esses textos, levaremos o discente a
um contexto linguistico que Ihe é familiar, com o qual ele sera levado a inte-
ragir, sendo criado, assim, um processo mnemdnico do qual ele ndo podera
esquivar-se, diminuindo, assim a distancia entre o contetdo apresentado em
sala de aula e o seu publico-alvo, o que facilitard bastante o processo ensino-
aprendizagem.
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