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O presente estudo tem por objetivo discutir as representacfes do
feminino na cultura midiatica, especialmente numa peca publicitaria da
cerveja Devassa. Sabe-se que é lugar comum no meio publicitario a repre-
sentacdo da mulher como objeto de desejo. Ndo sdo poucos 0s anincios
que se utilizam desse estere6tipo para estabelecerem dialogo com seu prin-
cipal interlocutor: o publico masculino. Entretanto, é preciso observar que
este anincio opera com a construcdo e a desconstrucdo de uma imagem da
mulher — abordando duas representagdes diametralmente opostas: a mu-
Iher como signo de recato e como signo de devassiddo. Utilizar-se-a o re-
ferencial tedrico da anélise do discurso de linha francesa, especialmente
Maingueneau (1989) e Amossy (2005).
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