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O ledo foi o animal escolhido, na década de 1970, para servir de
emblema ao entdo criado programa do imposto de renda no Brasil. Desde
14, sdo varias as mudangas no que diz respeito as representagdes imageticas
e discursivas do ledo como elemento associado a esse imposto. Em termos
gerais, verifica-se um processo de transformacdo (VAN LEEWEN, p.
XXX) que constroi, contemporaneamente, o ledo numa condicdo de ama-
bilidade e docilidade, muito distante da imagem de ferocidade a que co-
mumente associamos esse felino. Nesse sentido, este artigo discute as re-
presentages simbolicas, ideoldgicas e discursivas do ledo do imposto de
renda em pecas publicitarias de restituicdo dos bancos Bradesco, BRB
(Banco de Brasilia) e Banco do Brasil. A partir das contribui¢des da ana-
lise de discurso critica (FAIRCLOUGH, 2001, 2003) e da teoria da multi-
modalidade (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996, 2006), analisam-se cons-
trugdes discursivas e multimodais de um “ledo” manso e ladico, que, nas
conclusbes preliminares ja realizadas, contribuem para o processo de
transformacgdo de uma pratica de empréstimo bancario em benesse dos
bancos; além disso, as representa¢des discursivas e multimodais que res-
significam simbolicamente a imagem do ledo do imposto de renda, princi-
palmente pela manipulacéo do olhar e do contato (KRESS; VAN LEEU-
WEN, 2006), constituem parte de uma estratégia ideolégica a servico de
representagdes que tentam disfarcar e apagar o carater econémico da pro-
pria ordem de discurso econdmica.
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