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RESUMO

Neste artigo, analisa-se uma estratégia argumentativa utilizada com certa regula-
ridade por alguns colunistas de notas brasileiros: o recurso aos valores. Na aborda-
gem, que se ancora, de um lado, em tedricos da argumentacio (FIORIN, 2016; PE-
RELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 2005; REBOUL, 1998) e, de outro, no dialogis-
mo bakhtiniano (BAKHTIN, 2011; BAKHTIN, 2009), busca-se evidenciar como
provérbios e ditados populares, instrumentos pelos quais exprimimos valores e verda-
des tidas como eternas, desempenham dialogicamente fun¢io de relevo na construgio
argumentativa do género nota jornalistica (LOPES, 2018), de sorte a contribuirem
fortemente para o convencimento e persuasio do piublice-alvo. O material de analise
foi extraido da coluna de Ancelmo Gois, prestigiado colunista do periédico O Globo.
Resultados apontam que a utilizacio recorrente de tal artificio tende a mobilizar a
memoria textual e discursiva do leitor, potencializando os efeitos da argumentacio.
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1. Consideragdes iniciais

No ambito dos estudos relativos as praticas argumentativas, o re-
curso aos valores tem sido apontado como importante ferramenta de
persuasdo e convencimento do publico-alvo (FIORIN, 2015; REBOUL,
1998). Nessa dire¢do, pontua-se que provérbios e ditados populares ope-
ram significativamente em variados textos, ja que (a) representam balizas
morais de uma sociedade em dada época, de modo a trazer o saber popu-
lar como um dos sustentdculos da atividade argumentativa e (b) inserem
uma autoridade universal que, amparada pelo saber coletivo, deixa pou-
ca margem para a contestag@o no fio ininterrupto do discurso.

De sorte a articular essa perspectiva aos estudos dos géneros dis-
cursivos, a ser considerada a ligdo de Bakhtin (apud Rojo e Barbosa,
2015), diremos que alguns géneros, a exemplo da nota jornalistica, objeto
de nossa tese de doutoramento, intercalam o género provérbio com fun-
¢oes especificas nas praticas argumentativas. Semelhante intercalagdo se
da, precipuamente, quando se deseja tornar o discurso mais sélido, mais
crivel. Busca-se, para tal, a sustentacdo de uma tese na sabedoria popular,
nos valores que se consideram bases morais na sociedade em uma deter-



minada época. Por esse angulo de observacao, pode-se afirmar que pro-
vérbios e ditos atuam como mecanismos composicionais e estilisticos
responsaveis pela renovagado e flexibilizagdo do género nota jornalistica.

Neste texto, objetiva-se unir essas duas perspectivas para analisar
uma estratégia argumentativa utilizada com certa regularidade por alguns
colunistas de notas brasileiros: o recurso aos valores. Na abordagem, que
se ancora, de um lado, em teodricos da argumentagdo (FIORIN, 2015;
PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 2005; REBOUL, 1998) e, de
outro, no dialogismo bakhtiniano (BAKHTIN, 2011; BAKHTIN, 2009),
busca-se evidenciar como provérbios e ditados populares, instrumentos
pelos quais exprimimos valores e verdades tidas como eternas, desempe-
nham dialogicamente funcdo de relevo na construgdo argumentativa do
género nota jornalistica (LOPES, 2018), de sorte a contribuirem forte-
mente para o convencimento e persuasio do publico-alvo.

O material para a analise foi extraido da coluna de Ancelmo Gois,
prestigiado jornalista do periddico O Globo. A recolha dos dados se deu,
notadamente, durante Gltimos seis meses de 2017, compreendendo, pois,
o periodo entre 1° de julho e 31 de dezembro daquele ano. Nao obstante,
dado que somos leitores habituais das colunas, ndo nos privaremos de
ilustrar as analises com textos que eventualmente ndo estejam dentro
desse recorte temporal, contanto que estes sejam relevantes para a expla-
nacao proposta.

O texto se estrutura da seguinte maneira: na se¢do 02, discorremos
sobre géneros discursivos, argumentagdo e dialogismo, com o intuito de
mostrar a intima relagdo que se pode estabelecer entre os estudos argu-
mentativos e o dialogismo bakhtiniano. Nas se¢des 03 e 04, abordamos
os géneros de base deste artigo, a saber: os provérbios e ditos populares,
bem como a nota jornalistica, com vistas a caracteriza-los com brevidade
quanto a tematica, estilo e estrutura composicional. Na se¢do 05, propo-
mos discussdes acerca da motivagdo atinente a intercalagdo dos provér-
bios e ditos nas notas jornalisticas. Na secdo 06, por fim, trazemos obser-
vagdes sobre o ethos instaurado nas producdes do colunista, a fim de
entendemos como esse importante conceito da atividade argumentativa
baliza as escolhas dos provérbios e dos ditos populares para atuarem na
composicao das notas jornalisticas.



2. Géneros discursivos, argumentacdo e dialogismo

Tendo em conta os trabalhos basilares do Circulo de Bakhtin
(BAKHTIN, 2011; BAKHTIN/VOLOCHINOV', 2009), postula-se que
os géneros discursivos, como praticas social e historicamente situadas
que instrumentalizam o agir humano, articulam-se, fundamentalmente, as
esferas da comunicagdo humana, concebidas aqui como espagos de inte-
ragdo em que o homem atua na produgdo e circulagdo de discursos. Para
o Circulo, as esferas — entre as quais a jornalistica, a publicitaria, a aca-
démica e a familiar — de certa forma, organizam as praticas sociais e as
acOes humanas, levadas a cabo por meio de formas relativamente esta-
veis de enunciar (os géneros), manifestas, concretamente, por enuncia-
dos/textos.

Tais principios nos conduzem a ideia de que as agdes humanas
com a linguagem ndo se ddo independentemente da interagdo, que € o
sustentaculo das relagdes dialogicas, isto ¢, das relagdes que firmamos
uns com os outros no uso concreto da linguagem. Assim, seguindo o
paradigma bakhtiniano, na interagdo, dentro de dada esfera de atividade
humana, comunicamo-nos (agimos) por meio dos géneros do discurso,
que t€m propriedades composicionais, temadticas, estilisticas e socioco-
municativas ‘“moldadas”, digamos assim, pelas particularidades de cada
esfera. Os géneros, pois, organizam nosso dizer. A partir deles, em qual-
quer atividade linguageira de que participemos, mobilizamos signos
ideologicos com os quais formamos enunciados/textos, que permitem
que realizemos nossos projetos de discurso.

Fiorin (2015, p. 09) traz, para as praticas argumentativas, essa
percepcao de que a linguagem se funda nas relagdes dialogicas. Pondera
o autor que, quando pensamos em enunciados concretos, em especial no
campo da argumentagdo, pensamos de imediato nas relagdes dialogicas.
Adotando metafora do dialogo, do simpdsio universal para explicar o
modo real de funcionamento da linguagem humana (FARACO, 2009),
Bakhtin pondera que os enunciados dialogam ininterruptamente com
outros ditos antes dele, visando, ademais, a responder a outros que ainda
serdo ditos no fio do discurso. Enunciar €, portanto, estabelecer relagcdes
com outros ditos — ou ainda ndo ditos, mas passiveis de réplica — no uni-
verso do discurso. Todo enunciado, por essa razdo, esta em relagdo dia-

! Relativamente a obras de autoria “disputada” na produgdo do Circulo de Bakhtin,
seguimos a opg¢ao feita pelo tradutor, indicando os dois autores.



loégica com outros do complexo universo sociocultural humano. E dessa
raiz dialogal emerge a argumentagdo, o dissenso ou o consenso totais ou
parciais, como pratica essencialmente humana.

Em Problemas da Poética de Dostoiévski, Bakhtin (2015) deixa
clara sua percepgdo a respeito do real funcionamento da linguagem na
complexa rede das relagdes humanas. O pensador russo assevera que a
linguagem tem a propriedade de ser essencialmente dialogica. Em vista
disso,

A linguagem s6 vive na comunicagdo dialégica daqueles que a usam.
E precisamente essa comunicagdo dialdgica que constitui o verdadeiro
campo da vida da linguagem. Toda a vida da linguagem, seja qual for seu
campo de emprego (a linguagem cotidiana, a pratica, a cientifica, a artisti-
ca, etc.) estd impregnada de relagdes dialogicas. (BAKHTIN, 2015, p.
209) (grifo do autor)

As relagdes dialogicas, consoante Bakhtin (2015), ocorrem entre
enunciados — e ndo entre frases isoladas. Estes contestam, concordam,
assimilam, polemizam velada ou explicitamente com outros enunciados
na rede de discursos elaborada no seio de uma sociedade. O dizer, nesse
sentido, volta-se a outros com os quais entra em consonancia ou em dis-
cordancia. Desse modo, “Cada enunciado ¢ um elo na corrente comple-
xamente organizada de outros enunciados” (BAKHTIN, 2011, p. 272).
Mais ainda: cada enunciado solicita uma resposta que ainda se esta por
construir. Espera ele uma reacdo responsiva ativa do interlocutor.

Faraco (2009) salienta que Bakhtin muito se preocupou com a
dialogizacdo das vozes sociais, ou seja, com o encontro social dessas
vozes e com a dindmica que se instaura a partir dessas relagoes. Os enun-
ciados nunca sdo fragmentos soltos no espago discursivo. Pelo contrario,
eles pertencem a sujeitos sociais que tém no seu discurso crengas e valo-
res que, nao raras vezes, se colocam aos interlocutores com intengdes
persuasivas. O enunciado €, entdo, “[...] uma unidade da interacdo social,
[...] um complexo de relagdes entre pessoas socialmente organizadas.”
(FARACO, 2009, p. 66), estabelecendo sempre relagdes dialogicas.

Por seu turno, Fiorin (2006) assinala que os enunciados sdo sem-
pre espagos de luta entre as vozes sociais. H4 uma tensdo entre os diver-
sos posicionamentos axiologicos circulantes na sociedade, os quais estdo
inevitavelmente em conflito ou em concordancia. Os pensamentos sao
dispares, os interesses também o sdo. Por isso, ndo apenas o consenso,
sendo também a contradicdo, o embate, as discordancias estdo no amago
das relagdes dialdgicas.



Olivier Reboul (1998), numa reflexdao sobre a arte retdrica, apro-
xima-se das reflexdes bakhtinianas, de modo a salientar o carater essen-
cialmente interativo e dialogico daquele ramo de saber. Na observagéo
do autor,

Se a retorica ¢ a arte de persuadir pelo discurso, ¢ preciso ter em
mente que o discurso ndo ¢ e nem nunca foi um acontecimento isolado.
Ao contrario, opde-se a outros discursos que o precederam ou que lhe su-
cederdo, que podem mesmo estar implicitos, como o protesto silencioso
das massas as quais se dirige o ditador, mas que contribuem para dar sen-
tido e alcance retdrico ao discurso. A lei fundamental da retoérica ¢ que o
orador — aquele que fala ou escreve para convencer — nunca esta sozinho,
exprime-se sempre em concordancia com outros oradores ou em oposi¢ao
a eles, sempre em func¢do de outros discursos. (REBOUL, 1998, p. 18-19)

Isto posto, pelo que temos observado, as colunas de notas sdo um
espaco privilegiado para o estabelecimento de relagdes dialogicas essen-
cialmente marcadas pela argumentatividade. H4 um sem-numero de
discursos que ali se entrecruzam materializando-as das mais diversas
formas. A incorporagdo dos provérbios e ditos populares nesse espacgo
jornalistico pode nos fornecer interessantes exemplos dessa inter-relacao
entre diversos discursos.

3. Os provérbios e os ditados: géneros da sabedoria popular

Provérbios e ditados populares possuem defini¢des bastante vari-
adas, podendo, inclusive, ser tomados como sindnimos (HOUAISS,
2009)2. Nesta se¢do, importa, fundamentalmente, defini-los, com brevi-
dade, e destacar, adotando a perspectiva de Bakhtin (2011), os elementos
integrantes e indissociaveis desses géneros, a saber: conteudo tematico,
estrutura composicional e estilo. Adotam-se, pois, defini¢des pontuais
que, para efeito deste trabalho, sdo consideradas suficientes.

Houaiss (2009) define o provérbio como uma frase curta, em geral
de origem popular, frequentemente com rima e ritmo, rica em imagens,
que sintetiza um conceito a respeito da realidade ou uma regra moral. A

2 Embora se possa fazer uma diferenciagdo entre provérbios e ditados, entende-se que, se
pensarmos, sobretudo, na fungdo sociodiscursiva dos géneros, no seu impacto retorico, na
sua fun¢do no conjunto da vida social, possivelmente veremos mais semelhangas que
diferencas. Por essa razdo, ndo nos preocuparemos com demarcacdes rigidas entre esses
géneros neste artigo.



titulo de ilustragdo, valemo-nos de um provérbio quando dizemos “Agua
mole em pedra dura tanto bate até que fura”, com a finalidade de valori-
zar conotativamente a importancia da insisténcia, da perseveranga nas
acdes cotidianas.

O ditado popular, ao seu turno, aproxima-se do provérbio, na me-
dida em que pode ser definido como um enunciado breve, rimado ou néo,
que expressa uma observagao de valor geral, regra moral, principio de
conduta ou mesmo pensamento dito sem qualquer conotagdo de valor
(COSTA, 2018), a exemplo de “Quem avisa amigo ¢” ou “Quem casa
quer casa”. Diferencia-se sutilmente do provérbio, notadamente por nao
apresentar metafora em sua constituigdo (XATARA; SUCCI, 2008).
Entendem essas autoras que o provérbio tem seu significado mais opaco,
figurado e conotativo, ao passo que o ditado tende a ser mais denotativo.

Quanto a estruturagéo, habitualmente os géneros em tela sdo cons-
truidos a partir de frases curtas, diretas, que comportam um ensinamento
que tem a pretensdo de ser universal. Noutras palavras, sdo marcados
ordinariamente pela necessidade de concisdo. E essa caracteristica con-
tribui para seu impacto retorico, uma vez que todo o contetido ¢ conden-
sado em poucas palavras, de modo a facilitar a memorizagdo: “O peixe
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morre pela boca”, “Quando um nao quer, dois ndo brigam”.

A composi¢do dos provérbios e dos ditados revela haver também
uma preocupacdo acentuada com o estilo. Rimas (“A ocasido faz o la-
drao”), antiteses (“A pobre ndo prometas e a rico ndo devas’), assonan-
cias (“Boa romaria faz quem em casa fica em paz”), aliteracdes (“Por
fora bela viola, por dentro pao bolorento”) parecem reforgar essa asserti-
va. Além disso, alguns provérbios estruturam-se por paralelismo acentu-
ando relagdes semanticas de causa/consequéncia, oposi¢do, tempo, entre
outras, o que reforga sua expressividade (MARTINS, 2000): em “Rei
morto, rei posto”, por exemplo, reforca-se a nogdo de tempo, demons-
trando a urgéncia em substituir alguém que ocupe cargo importante, para
que ndo haja prejuizo aos interessados. Ja em “Casa de ferreiro, espeto de
pau”, a relacdo de contraste se evidencia, na medida em que o texto se
dirige a pessoas que, mesmo sendo habeis em determinada tarefa e pos-
suindo ferramentas adequadas para a realiza¢dao de determinado trabalho,
ndo usam tais habilidades e ferramentas ao seu favor.

A utilizagdo desses géneros esta fortemente vinculada a valores
sociais, morais, éticos e religiosos. Usamo-los, ndo raro, como referéncia
para as praticas humanas que em certa medida precisam ser “reguladas” a



fim de que a convivéncia se torne possivel. Em uma sociedade que valo-
riza, sobremodo, o trabalho e os frutos que dele advém, costuma-se dizer
“A preguica ¢ a mae de todos os vicios”, com vistas a admoestar o pre-
guicoso. Para resguardar a privacidade daqueles que estdo em uma dis-
cussdo que deveria ser privada, usa-se este outro ditado: “Roupa suja se
lava em casa”.

Vinculados a tradi¢ao (XATARA; SUCCI, 2008)3, fazem parte da
historia e do folclore de um povo, pois sdo frutos da experiéncia vivida e
compartilhada das pessoas. Por isso mesmo materializam o discurso de
autoridade, que se ancora no saber acumulado por geragdes, no saber tido
como universal. A vista disso, quem deles langa mio na interagio verbal
enxerga, nio raras vezes, for¢a persuasiva que valida seu uso. Tal ocorre,
porque, ao fazé-lo, o falante/escritor se coloca em posigdo hierarquica-
mente igual ou superior ao seu interlocutor, visto que se considera capaz
de aconselhar, fazer reprimendas ou dar ligdes a cle.

. ~ . , e 4
4. |Breve caracterizacdo das notas jornalisticas

Publicadas nas conhecidas colunas de notas’ e popularizadas por
nomes como Ibrahim Sued, Maneco Miiller e Ancelmo Gois, as notas
consistem em pequenas comunicagdes escritas, acompanhadas, por ve-
zes, de recursos imagéticos, tendo como marcas caracteristicas a liberda-
de de estilo, a agilidade, a brevidade, a concisdo, o senso de humor, a
criticidade, a subjetividade e a abrangéncia. Nas palavras de Melo
(1994), trata-se de um mosaico que mescla informagdo e opinido, consti-
tuindo um espago fecundo para o exercicio da persuasido ¢ do convenci-
mento, ndo raro sutil, como buscaremos mostrar neste artigo.

3 No trabalho das autoras, examinam-se apenas os provérbios. Entretanto, postula-se que
boa parte das observagdes feitas nesta se¢do pode ser estendida aos ditados populares.

* A caracterizagdo aqui ¢ propositalmente geral. Para mais especificidades sobre o género,
ver nossa tese de doutorado (LOPES, 2018).

5 Jornalistas e tedricos do jornalismo tém usado nomenclatura bastante variada para se
referir ao género: “coluna social” (RAMALHO, 1998, p. 25), “coluna de notas”
(EMERICH, 2002, p. 261), “coluna jornalistica de notas” (COUTINHO, 2002, p. 275).
Isso pode advir da propria natureza ambigua do colunismo como género no jornalismo
brasileiro (RABACA; BARBOSA, 1995). De fato, a coluna ¢ um espago plastico e
dindmico que apresenta dificuldades de defini¢do para o analista, uma vez que nela se
mesclam variadas formas de expressdo noticiosa.



Estudiosos, a exemplo de Coutinho (2002), Emerich (2002), Sou-
za (2009) e Sobreira (2002), afirmam se tratar de um género de relevo
para a esfera jornalistica, pois, além de usufruir de significativa influén-
cia no conjunto editorial da midia jornalistica impressa — e, mais moder-
namente, da midia virtual —, ¢ um espago prestigiado pelo publico leitor,
que o aprecia por variadas razdes, entre as quais cabe citar: (a) a credibi-
lidade e o “frescor” da informac@o; (b) a capacidade de sintese; (c) a
exclusividade da informacao; (d) o estilo livre e pessoal do sujeito colu-
nista; (¢) a manifestagdo da ironia critica.

Sobreira (2002) acresce que o género em tela costuma pautar os
jornais, operando como uma espécie de roteiro do periddico. Nesse sen-
tido, uma nota pode deflagrar a emergéncia de outros textos de géneros
distintos como reportagens, entrevistas e artigos de opinido, de modo a
concorrer relevantemente com o fluxo do fazer jornalistico. Por conse-
guinte, ndo ¢ mera casualidade o fato de as colunas de notas firmarem
presenca nos grandes veiculos midiaticos brasileiros, sendo comumente
publicadas em espacos estratégicos dos periddicos.

Mas ha outra faceta do género que gostariamos de abordar. Na
observacao de Melo (1994), o colunismo tem feicdo levemente persuasi-
va, orientando, a sua maneira, a opinido ptblica. E um género “despre-
tensioso”, por assim dizer, mas que se abre com sutileza aos desig-
nios/impulsos da argumentatividade. E nisso reside seu encantamento: na
simbiose entre o informar, o persuadir e o convencer. Diante disso, depa-
ramo-nos com um género fecundo para o estudo das praticas argumenta-
tivas, saberes humanos ndo s6 importantes como fundamentais em nossas
atividades linguageiras, das mais prosaicas as mais elaboradas.

5. Géneros intercalados e argumentagdo: como e por que as notas
jornalisticas absorvem os provérbios

Quais relacdes dialogicas de base argumentativa se podem estabe-
lecer entre as notas e os provérbios/ditados?

Revisitando a obra de Bakhtin, Rojo e Barbosa (2015, p. 31) fa-
zem mengao aos géneros intercalados, que sdo géneros integrados para
“[...] compor enunciados em outros gé€neros, [...] mas que mantém fron-
teiras nitidas em relacdo aos géneros mais complexos que integram por
meio de marcas explicitas de fronteiras.” Ocorre que as diferentes esferas
de agdo humana estdo em constante relagdo dialdgica. Decorre disso uma



relacdo constante entre os géneros de diferentes esferas, o que acarreta,
muita vez, a absor¢do motivada de um género por outro.

Examinemos o que diz Campos (2003, p. 37-38) sobre a interca-
lacdo dos géneros:

O género intercalado pode ser visto [...] como uma possibilidade de constituigao e
de funcionamento dos géneros de modo geral, pois as diferentes esferas sociais na3o sao
estranhas entre si, pelo contrario, mantém um didlogo constante. Elas se formam entre
fronteiras, com zonas de contato e influéncia reciproca. Conclui-se que os géneros de uma

dada esfera podem aparecer incorporados em outra, isto €, saem da esfera oficial (carta de
intimagao, por exemplo) para a cronica, procedimento que Bakhtin chama de reacentuagao.

Dito isso, parece-nos razoavel postular que a integracdo de pro-
vérbios e ditados a outros géneros discursivos pode ser considerada estra-
tégia argumentativa eficaz nas atividades linguageiras. Tal se deve, basi-
camente, a duas razdes: na intercalagdo de um provérbio, ao mesmo
tempo em que o enunciador reafirma o dito, hd um distanciamento, uma
transferéncia de responsabilidade relativamente ao que se diz. Por outro
lado, a inser¢@o de provérbios na argumentag¢do ndo deixa muita margem
para contra-argumentacdo, pois atualiza o saber universalmente aceito
(XATARA; SUCCI, 2008), o que torna a tarefa do adversario mais difi-
cil.

Maingueneau (2008) acrescenta que a enunciagio proverbial € es-
sencialmente polifonica. O enunciador, ao proferir um provérbio, faz
ouvir, por meio de sua propria voz, a da sabedoria popular, responsabili-
zada por aquele dito no enunciado. Nesse procedimento, retomam-se
outros enunciados, outros ditos que, no fio do discurso, ja o proferiram, o
que, de alguma maneira, confere credibilidade a essa voz. Cremos ser
possivel, assim, falar em uma autoridade universal, porquanto a forga
argumentativa do provérbio reside na representacdo de valores sociais
aceitos por uma coletividade.

O texto a seguir, encontrado na coluna de Ancelmo Gois, pode
nos servir para ilustrar o que vimos dizendo até aqui. Busca-se outra
posigdo discursiva, qual seja, a sabedoria popular, o vox populi, para
sustentar a tese exposta no titulo, que materializa uma reprimenda feita a
uma das institui¢des mais burocraticas do nosso pais em razdo de ela ndo
cumprir o que tanto exige6.

® No texto “Casa de ferreiro...”, observa-se a nitida separacio formal entre os géneros. Os
tempos verbais (“operam”, “foram”) que, no contexto, conferem carater factual e
noticioso ao corpo do texto, marcam a fronteira composicional entre nota jornalistica e



Casa de ferreiro...

Dos 75 cartérios do Centro do Rio,
15 operam sem alvara de
Licenciamento de Estabelecimento.
Todos foram autuados e terdao de pagar
multa de R$ 802 — uma mixaria para
esse tipo de negdcio, convenhamos.

O Globo. 14 de dezembro de 2017, p. 12.

O vigor argumentativo de um provérbio, como ja sugerido, esta
no fato de ancorar-se em variadas vozes que ddo suporte ao que se de-
fende. Essas vozes corroboram certas praticas sociais € modos de agir
aceitos por uma coletividade. Ao recorrer ao provérbio “Casa de ferreiro,
[espeto de pau]”, o colunista evidencia uma pratica ilegal de alguns car-
torios cariocas, 0s quais, em razao da propria natureza da fungao cartori-
al, deveriam se fundar na ordem e nas leis estabelecidas.

Nao por acaso, insere-se o provérbio ja no titulo, parte de relevo
na composicao das notas jornalisticas. Vale lembrar que o titulo cumpre
importante fungdo estratégica na articulagdo textual na medida em que,
além de despertar a atencdo do leitor, estabelece vinculos com informa-
¢oes textuais e extratextuais, concorrendo para a orientagdo da conclusio
a que o leitor devera chegar (MENEGASSI; CHAVES, 2000). Por essa
razdo, trabalha-se com a multimodalidade, de modo a destacar o titulo de
seu corpo. Para tal costuma-se usar letras de maior dimensdo, as quais
vém negritadas, a fim de conferir destaque a essa parte do texto.

Estratégia constante do colunista € deixar o provérbio incompleto,
com vistas a promover uma interacdo mais direta com o leitor, de modo a
mobilizar sua memoria textual e discursiva (BRAIT, 2011). Dito de outra
forma, a suspensdo do pensamento coloca explicitamente o leitor como
co-autor do texto, pois mobiliza seu conhecimento de mundo de duas
formas: (a) fazendo-o relembrar do dito e (b) estimulando-o a recorrer ao
seu saber acumulado para completar o texto num jogo de linguagem bem
caracteristico da interacao face a face.

ditado. Semelhante caracteristica composicional permite-nos dizer que o género ditado
integra o género nota, reacentuando-o, isto ¢, possibilitando a expressdo de uma nova
posi¢do discursiva.
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Essa estratégia pode igualmente ser observada no titulo da nota
seguinte:

‘O bom filho...

Luis Roberto Barroso, do STE vai a
Vassouras (RJ) amanha. A convite da
OAB-R], ele dard palestra gratuita para
advogados sobre “Os desafios do Brasil
na atualidade” Barroso é o 3¢ ministro
vassourense. Antes, houve Sebastiao
Lacerda (av6 de Carlos Lacerda), em
1912, e Edgard Costa, em 1945.

O Globo. 10 de novembro de 2017, p. 14.

Do ponto de vista da argumentagdo, observa-se, nas ocorréncias
apresentadas até aqui, o recurso aos valores (FIORIN, 2015), expediente
argumentativo que consiste em utilizar certas balizas morais tidas como
verdade por uma dada sociedade. No ultimo exemplo, tece-se uma valo-
racdo positiva sobre o ministro Luiz Roberto Barroso, considerado um
filho ilustre da cidade de Vassouras. As reticéncias apelam, de novo, para
a memoria discursiva do leitor, que deve retomar o anexim na integra
para que ele faga sentido no texto: “O bom filho... [a casa torna].” Cabe
dizer que a expressdo, tal como € usada no enunciado, celebra a volta do
ministro a sua cidade de origem, indicando o tema da nota, ou seja, a
apreciacdo valorativa positiva face ao objeto do texto.

O recente falecimento do cantor Jodo Gilberto foi o mote da in-
dignagdo velada do colunista na nota seguinte.

Santo de casa nio faz milagre

A morte de Jodo Gilberto repercutiu mais fora do Brasil
do que por aqui. No Facebook, houve mais de 5 mil
posts sobre o grande artista. Dos 20 links com os quais as
pessoas mais interagiram, so seis eram daqui, segundo
Marco Aurelio Ruediger, da FGV DAPP. Das 157 mil
mengdes no Twitter entre sdbado e ontem, 47% foram de
outros paises: principalmente EUA (20,4 mil), Franca
(7,9 mil) e Japao (6,3 mil).(O Globo, 09 dejulho de 2019,
p.10)
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Sabe-se que o ditado que consta do titulo tem origem biblica
(Marcos 6:4). No evangelho, narra-se a volta de Jesus a sua terra: Nazar¢.
Ao pregar nas sinagogas do local, muitos ficaram escandalizados com
sua sabedoria, chegando a duvidar dela. Na ocasido, Jesus reflexiona
sobre o qudo pouco valor as pessoas ddo aos conterrdneos, por mais
competentes que sejam. Trata-se de uma boa oportunidade para reiterar o
dialogismo inerente ao uso da linguagem, ja que um discurso traz inevi-
tavelmente ecos de outros discursos com os quais dialoga.

O ditado ¢ utilizado, portanto, de forma bastante apropriada no
texto de Gois. Com motivacdo critica, langa-se, para o leitor, um ponto
de vista ja aceito pela sociedade, o qual sera comprovado pelos elemen-
tos trazidos pelo corpo do texto — veja-se, por exemplo, a fundamentacao
por dados e niimeros, que conferem objetividade a argumentagdo. A
medida que se constroi a critica, o colunista deixa transparecer seu apre-
¢o pelo cantor Jodo Gilberto, considerado um icone da musica brasileira,

notadamente da Bossa Nova.

Vamos a outro exemplo. No texto que segue, ¢ possivel perceber a
discordancia do colunista em relagdo as politicas econdmicas propostas
pelo atual ministro da economia, o economista Paulo Guedes.

‘Tao querendo meter a mao no meu bolso’

Paulo Guedes tem criticado o chamado dinheiro carimbado —aquele
que tem, por decisdo do Congresso, uma destinagdo certa para determi-
nado setor, como a satide. Em nenhum momento, o ministro da Econo-
mia citou o Fundo Setorial do Audiovisual (FSA), que banca o cinema
nacional. Mas sabe como é, né: cachorro mordido de cobra tem medo
de linguiga. Embaixo de tanta porrada, a turma teme por mais essa,
eventualmente. Essa grana, estimada este ano em R$ 724 milhdes, é
captada no proprio setor audiovisual, principalmente da arrecadagio da
“Contribui¢do para o Desenvolvimento da Industria Cinematografica
Nacional”. (O Globo. 29 de julho de 2019, p. 10)

O teor de discordancia ¢ acentuado pela intercalagdo de um ditado
popular “Cachorro mordido de cobra tem medo de linguica”, que corpo-
rifica a ideia segundo a qual a prudéncia é ainda mais importante a quem
de alguma forma ja sofreu as consequéncias danosas de uma acao e, por
i$s0 mesmo, ndo quer passar novamente pela situagdo. O dito, de alguma
forma, aproxima-se de outro bastante conhecido: “Gato escaldado tem
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medo de agua fria”, o qual, analogamente, enfatiza a importancia da
precaugao.

Relativamente ao texto, muito embora nido haja mengdo ao Fundo
Setorial do Audiovisual como possivel alvo de cortes orcamentarios,
argumenta-se que o setor deve estar alerta, em face das restrigdes orga-
mentarias implementadas pelo atual governo. O titulo, cuja proposta ¢
reproduzir, informalmente, uma possivel voz do setor audiovisual, tam-
bém o confirma, visto que manifesta uma contraposicao a uma possivel
restricdo financeira que venha a atingir o setor.

. . . 7
6. Breves comentdrios sobre o ethos do colunista

Cabe aqui fazermos uma alusio a imagem de si que o colunista
busca instaurar a partir da incorporagdo dos ditos as notas jornalisticas.
Tomemos, inicialmente, a ligdo de Aristoteles:

Persuade-se pelo carater quando o discurso ¢ proferido de tal maneira
que deixa a impressdo de o orador ser digno de fé. Pois acreditamos mais
e bem mais depressa em pessoas honestas, em todas as coisas em geral,
mas sobretudo nas de que ndo ha conhecimento exato e que deixam mar-
gem para a divida. E, porém, necessario que essa confianga seja resultado
do discurso e ndo de uma opinido prévia sobre o carater do orador; pois
nao se deve considerar sem importancia para a persuasao a probidade do
que fala [...], mas quase se poderia dizer que o carater ¢ o principal meio
de persuasio. (ARISTOTELES, 2005, Tomo I, 1356a)

Em suas postulagdes na Retorica, o estagirita argumenta ser ne-
cessario que o orador desperte a confianga daqueles a quem se dirige, a
saber: o seu auditorio. Nessa dire¢do, pontua que o ethos, um dos trés
tipos argumentos formulados pelo filosofo, seria o carater que o orador
deveria assumir para conquistar a confianca do publico-alvo. Qualidades
como honestidade, bondade e compassividade contribuiriam para a cons-
trucdo da imagem que o orador busca instaurar, vista como argumento
relevante para inspirar confianca no auditério (REBOUL, 1998).

Por essa perspectivagdo, diremos, de inicio, que o colunista incor-
pora o ethos da competéncia social e discursiva, angariada pelo suposto
“notorio saber” e pela sua presencga e circulagdo nos veiculos midiaticos.
E visto, portanto, como capaz de fazer o que faz, de dizer o que diz den-

" Evidentemente, uma anélise detida sobre o complexo conceito de ethos na coluna de
Ancelmo Gois ndo caberia nas paginas deste artigo. Paschoal (2017), a quem remetemos
o leitor, procede a um estudo detalhado sobre a construgio dos ethé no discurso de Gois.
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tro do dominio a que pertence. Ele incorpora a aura da competéncia so-
ciodiscursiva, que o coloca em posicdo favoravel para desempenhar seu
papel. O ethos do colunista legitima as informagdes/opinides manifestas
por ele e constitui-se como garantia de credibilidade para seu discurso
(LOPES, 2018).

Relativamente a selecdo constante de ditados/provérbios para fi-
gurarem na coluna, essas escolhas se atrelam, de modo geral, a fatores da
situacdo de comunicagdo como, por exemplo, o projeto de dizer do colu-
nista e a construg¢do do seu ethos. Nesse sentido, observe-se que, na con-
fecg¢do dos textos, cada colunista imprime sua marca, fazendo com que as
notas jornalisticas de diferentes colunas tenham semelhangas, mas tam-
bém diferencas bastante significativas quanto a composi¢do estilistica.
Por essa razdo, “personalizamos” a analise para melhor compreendermos
como se estrutura a imagem (ou algumas das muitas imagens) de Gois na
coluna.

E frequente, no espago jornalistico de Ancelmo Gois, a contem-
plagdo de pautas que valorizem a arte, a sabedoria popular, a diversidade
sexual, a pluralidade cultural, a literatura, o cinema, entre outras. A vista
disso, a propria selecdo tematica ja ¢ uma forma de construcdo do ethos
do colunista, que se encaminha para a instauracao da imagem de um
jornalista que, para além de suas obrigagdes éticas relativas a profissao e
as demandas dela advindas, se coloca a favor das liberdades (sexual,
individual, de imprensa, de escolha, etc.), da igualdade, da ética, assu-
mindo claramente uma posi¢do humanizadora frente aos temas sobre os
quais fala. Nesse sentido, ndo raramente, posiciona-se em contrario a
qualquer manifestagdo que venha a ferir a dignidade humana, assim co-
mo os direitos basicos do cidadao.

A nota intitulada “Tdo querendo meter a mdo no meu bolso” ¢é
bastante ilustrativa nesse sentido. Ja antecipando um provavel bloqueio
de verbas para o setor audiovisual, o colunista traz a baila o tema para
debate, com vistas a sutilmente se opor a politica de contencdo de gastos
praticada pelo atual ministro da Economia Paulo Guedes. Estamos dian-
te, pois, de um jornalista que, de algum modo, langa sua voz em defesa
do cinema nacional, celebrado tantas vezes por ele em sua coluna.

Da mesma forma, no plano argumentativo, provérbios/ditados a-
parecem também com outra fungdo no que tange ao ethos: atuam na
construgdo da imagem social de um enunciador que valoriza o saber
popular e que o considera importante fonte de conhecimento. Em tempos
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de valorizagdo do saber académico, o colunista, que ndo o nega, usando-o
com frequéncia em sua coluna, incorpora, adicionalmente, a tradi¢do
popular em seus textos, de modo a fazer conviver em um mesmo espago
de publicagdo o popular e o académico.

Desse modo, os provérbios/ditados contribuem para o reconheci-
mento de um homem do povo, “gente como a gente”, conscio das ques-
tdes sociais relevantes para sua comunidade.

7. Consideracées finais

Entendemos que as técnicas argumentativas usadas em multiplos
géneros do discurso para persuadir e convencer devem ocupar lugar de
destaque nos estudos retoricos e argumentativos. Em consonancia com
tal postulado, propusemo-nos a examinar, neste texto, quais as motiva-
¢odes sociodiscursivas/retoricas que um colunista de notas tem ao langar
mao de um provérbio ou ditado na composi¢do de uma nota jornalistica.

A proposta se deteve, num primeiro momento, a descortinar as re-
lagdes dialogicas de base argumentativa firmadas entre os varios enunci-
ados que compdem nosso complexo caldo cultural. Em seguida, foram
propostas caracterizagdes gerais que, a luz da teoria bakhtiniana, nos
propiciaram uma melhor compreensdo sobre os géneros enfocados no
trabalho. A pesquisa avangou com a apresentagdo das razdes pelas quais
as notas absorvem provérbios e ditos. Por fim, examinou-se, sucintamen-
te, a construcdo da imagem de si que o colunista pretende fixar em seu
discurso.

Em suma, pode-se evidenciar que as intercalagdes, no fio ininter-
rupto do discurso, obedecem a duas forgas. A primeira delas reporta-se
ao projeto de discurso do colunista, o qual, em regra, deixa aflorar uma
necessidade de persuasdo e convencimento do publico-alvo mediante a
apresentagdo de teses a seu assentimento, assim como de argumentos que
a sustentem. A segunda funda-se construg@o do ethos discursivo. Provér-
bios e ditos sdo, assim, cuidadosamente selecionados, uma vez que con-
tribuem para a constru¢do de uma imagem positiva do colunista, assenta-
da na valoriza¢do das manifestagdes artisticas e da sabedoria popular.
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