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A presente comunicacdo tem por objetivo demonstrar que as vivén-
cias de cada individuo interferem na percepcao do produto a ser veiculado
numa pega publicitaria. O nivel de informatividade de determinada mensa-
gem ¢é proporcional a quantidade de surpresa que ela produz. A construgéo
da coeréncia dos contetidos decorre de uma multiplicidade de fatores de
ordens linguisticas, discursivas, cognitivas, culturais e interacionais, levan-
do o receptor a aceitar ou rejeitar as referéncias presentes na construgdo
com a qual se depara. Em seu trabalho de pesquisa, o critico genético passa
a conviver com o ambiente do fazer artistico, sendo conduzido pelo univer-
so de quem o produz.
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