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No presente estudo, partimos de uma perspectiva sociocultural de
cognigdo e de linguagem (TOMASELLO, 2003; 2009) e da Teoria da Meta-
fora Conceptual (KOVECSES, 2010) para apresentamos uma andlise dos
recursos metaforicos ¢ metonimicos em dois anincios de uma campanha
contra o assédio no transporte publico, no intuito de investigar como essas
manifestagdes linguisticas se relacionam com a criatividade nesses contex-
tos. Através da investigacgao, foi possivel perceber que os recursos metafori-
cos € metonimicos ndo aparecem como atos criativos isolados, mas como
solugdes para amarrar os conceitos construidos discursivamente, além de
contribuirem para reforcar e desafiar ideologias.
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