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A neologia diz respeito aos fendmenos linguisticos que surgem em
certos momentos numa dada lingua, por meio de variados processos,
como o de composicéao, objeto central do estudo que se pretende mostrar
com esta proposta de trabalho. O processo de composi¢do ocorre pela
justaposicdo ou aglutinacdo de bases autbnomas ou ndo autdnomas, fun-
cionando morfoldgica e sintaticamente como um Unico elemento e, sinta-
ticamente, pode apresentar carater coordenativo ou subordinativo. A
composicdo subordinativa é estruturada pela relagdo determinan-
te/determinado entre os elementos compostos. Ja a composicdo coorde-
nativa é formada pela unido de substantivos, adjetivos ou outra classe
gramatical. O objetivo desta proposta é analisar neologismos formados
pelos dois tipos de composicdo, detectados em textos publicitarios da
midia eletrénica, em sitios da internet. A linguagem publicitaria constitui
um género textual que assimila e reproduz inovac6es lexicais, tratando-se
de um género que abarca diversas areas do conhecimento. A metodologia
de trabalho seguiu o critério lexicografico a partir de um corpus de ex-
clusdo composto pelos seguintes dicionarios: Aulete digital — Dicionario
contemporaneo da lingua portuguesa (2020); Dicionario Houaiss da
lingua portuguesa (2009) e Dicionério Aurélio da lingua portuguesa
(2010). A unidade léxica é considerada um neologismo se ndo estiver
registrada em algum desses dicionarios. A fundamentacéo teérica, no
ambito da lexicologia, esta apoiada em Alves (1990) e em Ferraz (2020),
na conceituagdo e delimitacdo da unidade lexical neolégica; e em Ferraz
(2008), na analise do corpus sob o enfoque do desenvolvimento da com-
peténcia lexical.
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